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Forord

Denna bok dokumenterar medieetiska ansvarssystemiEuropa.
Ett syfte dr att bidra med ett internationellt perspektiv pa den
pagdende debatten i Sverige. Som bland annat framgér av en
annan sNs-bok finns det i dag delade meningar om hur fram-
tidens medier bor hantera sitt etiska ansvar (Medieetik un-
der debatt, sNs Forlag 2006); boken innehéller ocksa bidrag
som belyser den medieetiska debatten i Danmark, Finland och
Norge.

Medieetik i Europa dterger i 6versittning ett antal medie-
etiska spelregler fran olika ldnder. Flertalet av dessa etiska ko-
der galler for all slags journalistik, men det finns ocksa exem-
pel pa regelverk for enskilda tidningar och for olika slags fack-
journalistik. Det ska papekas att en del texter Oversatts i tva
led, forst till engelska och sedan till svenska. Darfor gor orda-
lydelsen inte ansprak pd juridisk exakthet. Avsikten ar att ge en
oversikt 6ver hur publicister och journalister i olika lander valt
att 1osa uppgiften att formulera etiska spelregler for medierna.

Boken inleds med en sammanfattande analys av Claude-
Jean Bertrand, professor emeritus vid Institut francais de presse
i Paris. Hans kapitel avslutas med en utforlig exempelsamling
péd olika slags medieetiska ansvarssystem. Claude-Jean Ber-
trand har under manga ar undervisat och forskat om medieet-
ik och skrivit ndgra av grundbockerna i amnet. Han har ocksa
aktivt deltagit i de medieetiska granskningsnimndernas inter-
nationella samarbete och han har byggt upp en lika omfattande
som anvandbar databas om medieetiska ansvarssystem (www.
media-accountability.org). Mdnga av dokumenten i denna bok
dr himtade ur denna killa.

Jag vill tacka alla som bidragit till denna volym med rad
och synpunkter. Det giller inte minst deltagarna i sNs Medie-
forum, ddribland forskarkollegerna i Demokratiradet. Ett sir-
skilt tack riktas till Odd Raaum, som skrivit en central bok 1
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8 Medieetik i Europa

amnet (Dressur i pressen: selvjustis i internasjonalt perspek-
tiv, 2003).

Carl-Olof och Jenz Hamrins Stiftelse har genom ett forsk-
ningsanslag mojliggjort utgivningen av Medieetik i Europa,
liksom den tidigare utkomna Medieetik under debatt.

Stockholm i januari 2007
OLOF PETERSSON
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Claude-Jean Bertrand

Spelregler — grunden
for kvalitetskontroll

Inledning

Under senare dr har radslan okat for att en utplaning av den
moderna civilisationen dr mojlig, efter ndgon nukleir, biolo-
gisk, ekologisk eller ekonomisk katastrof. Manga av oss borjar
inse att enbart demokratin kan trygga ménsklighetens overlev-
nad. Amartya Sen, 1998 ars Nobelpristagare i ekonomi, pape-
kade att sviltkatastrofer inte forekommer i demokratier, efter-
som de annalkande hoten blir allmant kdanda och sitter press
pa regeringarna att vidta atgarder. Samma sak galler for manga
andra av mansklighetens farsoter.

For att demokratin ska fungera och utvecklas behover med-
borgarna vara vil insatta i olika fragor och diskutera dem.
Massamhallet kraver nyhetsmedier med kvalitet.

Avsaknaden av lamplig teknologi var linge ett av de framsta
hindren f6r kommunikation i samhillet. Detta hinder undan-
rojdes successivt under r9oo-talet. Nu finns det alltfor myck-
et billig teknologi, tillganglig for miljontals okvalificerade s.k.
journalister — bloggare. En del ser detta som ett stort problem,
men i praktiken soker sig en overvildigande majoritet av dem
som letar efter nyheter och dsikter pa nitet till sidana nattid-
ningar som de litar pa. Och vad galler journalister som anvin-
der bloggare som killor, s& maste de helt enkelt vara mer for-
siktiga med dessa dn med traditionella uppgiftslamnare. Blog-
gare som vill skapa sig en egen ldsekrets maste forst visa att de
gar att lita pa.

Inte i ndgot land i vdrlden, inte ens i de gamla parlamenta-

(9)
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10 Medieetik i Europa

riska demokratierna, ar medierna av allt att doma tillrackligt
bra och demokratin gdr pa kryckor. Det dterstdr tva avgorande
hinder for den information och diskussion som skulle behovas.
Det ena ar lika gammalt som pressen sjilv: restriktiva myndig-
heter. Aven i demokratier forsoker de dolja uppgifter, hemlig-
stampla och ljuga; de mutar, skrimmer eller fangslar journalis-
ter — allt som kravs for att forhindra publicering av déliga ny-
heter och negativa omdomen om dem sjilva.

Det andra hindret dr av senare datum: restriktiva foretag.
De bugar och betjanar sina dgare, framst aktiedgare, som ar
besatta av aktiekurser och avkastning, som vill ha snabba och
standigt hogre vinster' — och som sillan ar intresserade av att
tjana allmanheten. Ibland sammanfaller de bada hindren, som
i Italien under premidrminister Silvio Berlusconi,” liksom i
manga framvixande demokratier i Osteuropa.

Sa den avgorande fragan dr denna: Vad kan goras for att
overvinna dessa hinder och fa kvalitetsmedier?

Ett givet svar ar fribet, avsaknad av myndighetskontroll
over nyhetsmedierna. Ett annat svar, som dr mindre sjalvklart
inom en del lager, ar reglering, dvs. lagar och regler for att for-
hindra att affirsintressen utnyttjar medier i tryckt eller elektro-
nisk form, ekonomiskt och/eller ideologiskt. De tvd svaren kan
forefalla motsagelsefulla, men i sjdlva verket ar bada ound-
gangliga. Enbart ett av dem, tillimpat ensamt, kan vara oer-
hort farligt. Det framgick tydligt i Sovjetunionen, dir samtliga
medier utgjorde delar av statsapparaten. Och det framgdr nas-
tan lika tydligt i dagens Usa, dar en sd gott som total avregle-
ring under de senaste decennierna har orsakat ett hogst beklag-
ligt forfall inom de flesta medier.

En viss balans dr nodvindig mellan de tvd, och en siddan
finns i demokratier. Lag och marknad dr n6dvindiga, men inte

1. Vinstmarginaler pd 25 till 3 § procent forvintas inom UsA:s tidnings-
bransch (mer for radio/tv), dvs. mycket mer an vad andra ledande branscher
presterar.

2. Som, i egenskap av affirsman, dgde merparten av de kommersiella tv-
kanalerna och som, i egenskap av premidrminister, kontrollerade public ser-
vice.
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Spelregler 11

tillrackliga for att skapa kvalitetsmedier, inte ens nir de fun-
gerar som bast. Ingendera kan ensam ge kvalitet. Det ar det av-
gorande.

Kvalitet kan bara uppstd ur en »helig allians« mellan de tva
grupper som ar aktivt intresserade av samhallskommunika-
tion: journalistkdren och allmidnheten. Dels professionella ny-
hetsmanniskor, vilkas trovardighet, inflytande, arbetstillfreds-
stillelse och sociala prestige ar drivkrafter for att gora ett bra
jobb. Dels lasare, lyssnare och tittare vilkas vilbefinnande for-
utsitter att de dr insatta i vad som hander med samhillet, eko-
nomin, vadret, lokalt, internationellt och sa vidare.

For att en sddan allians ska kunna komma till stdind maés-
te journalistkaren inse att dess forpliktelser och lojaliteter inte
riktas gentemot nyhetskallor, annonsorer, aktieagare eller ens
utgivare (dven om de givetvis ska gora skal for sin 16n). Press-
friheten tillhor folket. I en demokrati har manniskor ritt att
vara vilinformerade. Och de har en skyldighet att delta i de-
batten, vilken i massamhallen frimst dger rum i medierna.

Denna »heliga allians« forutsitter for det forsta att journa-
listerna gor ett bra jobb och for det andra att de lyssnar pa all-
manheten, innan och efter det att de utfort sitt jobb. Allian-
ser bygger vanligen pa fordrag, kyrkor pa trosbekannelser och
forbund, vilfungerande stater pa konstitutioner och forening-
ar pa stadgor. Journalistkdren, som en profession i allmidnhe-
tens tjinst, behover vila pé ett eller flera regelsystem.

Del 1 Spelregler

Inom varje verksamhetsomrade brukar vissa saker bli gjorda
och andra ogjorda. P4 jobbet lir man sig vad som &r vad. Det
mdste man, for om man bryter mot reglerna riskerar man att bli
utfrusen pd sin arbetsplats. Under 1900-talet antog varje orga-
niserad yrkesgrupp, sdsom fastighetsmaklare och farmaceuter,
etiska regler som syftade till att fa bort skurkar och kvacksal-
vare. Reglerna informerar om ett visst yrke, de redogor for en
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12 Medieetik i Europa

uppforandekod. Genom att pa sa vis 6ka sin trovardighet visar
man lojalitet mot sina uppdragsgivare. I mediernas fall riktas
denna dven mot annonsorerna, deras killa till valstand.

Men under méanga ar har atskilliga journalister och nyhets-
medier motsatt sig formella spelregler, vilka har ansetts lag-
ga alltfor stora restriktioner pa friheten. Men oskrivna reg-
ler blir alltfor abstrakta, suddiga, tinjbara och ibland méang-
tydiga. Ibland kunde dessa underforstidda regler till och med
vara vanhedrande. Det tolererades linge att journalister efter
en presskonferens fick ett kuvert med sedlar av direktoren: ing-
et kuvert, ingen artikel. En tradition som ska forbli giltig och
verkningsfull maste kontinuerligt bli foremal for diskussion,
upprensning, omformuleringar eller aktualiseringar och beho-
ver skrivas ner pa papper, lokalt eller rikstickande.

Dessutom finns det normer inom manga nyhetsorganisa-
tioner, sarskilt de battre, som slagits fast av grundaren, eller
utvecklats under arens lopp, och som utgor fundamentet for
ett foretags image och den stolthet som dess personal kinner.
Det kan vara publiceringsprinciper eller upptridandenormer
som overfors muntligen, men som ibland ocksa tillkdnnages
for, kanske till och med distribueras till, allminheten eller an-
nonsorer.

I alla hiandelser kommer tidningsutgivare, journalistfor-
bund eller redaktioner att forr eller senare kidnna behov av
att tydligt fastsla de regler man kommit 6verens om. De skri-
ver ner ett regelverk. Det kan vara en uppforandekod, arbets-
ordning, etisk kod, ett principuttalande, utgivningsprinciper,
medieetiska principer, en deklaration om journalistprinciper,
etikregler, journalistiska normer, ett redaktionskontrakt, yr-
kesnormer inom medier, journalisters rittigheter och ansvar,
skyldigheter och rattigheter for journalister etc. Namnen ar
manga och kan ge uttryck for olikheter i installningen eller syf-
tet med koncepten.’ »Etiska spelregler« (codes of ethics) ar den
bendmning som anvinds oftast.*

3.1 Frankrike undviker man exempelvis ordet balk (code) eftersom det pa-
minner dem om rittegingssprak, t.ex. brottsbalk.
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Spelregler 13

Innan vi gar vidare kan det vara av vikt att skilja mellan tre
begrepp. Forst »etik« i bemarkelsen ndgot personligt och som
ar applicerbart pa en enskild individs liv i allminhet, inte en-
bart yrkesutovningen. Detta slags etik ar baserat pa en viss gi-
ven personlighet, en uppfattning om virlden, en upplevelse av
verkligheten. Det andra begreppet dr » medieetik «, dvs. de reg-
ler som bestams av yrket, for yrket. Ett mycket anviandbart la-
tinskt ord ar déontologie (pa franska) eller deontologia (pé ita-
lienska, portugisiska och spanska), som betyder »yrkesetik «.’
Det handlar hir om regler vars syften inte 4r moraliska utan
sociala: hur man bast tjanar allmdnheten. Men detta ord sak-
nas i manga europeiska sprak (som engelska, tyska och skan-
dinaviska).

Ett tredje etikbegrepp tiacker i stor utstrackning samma om-
rade som »medieetik«, men dr vasentligt annorlunda, vilket
gor det bdde anviandbart och besvdrande: »kvalitetskontroll«.
Journalister har, i egenskap av minskliga varelser, ett mora-
liskt samvete, men det har inte medieforetag. Dessa ar skyldi-
ga att folja landets lagar och att kampa for att dverleva, frodas
och expandera. Japanska foretagsledare visade for manga ar
sedan att »kvalitetskontroll« var mycket lonande och bra for
allmdnheten. Tydligen dr det, eller borde vara, en uppgift for
foretagsledningen. Darav de uppforandekoder som ges ut av
foretagsledningen pa medieforetag, framfor allti usa.

Spelreglerna borjade 6ka i antal i borjan av 1900-talet, nar
demokratin spreds over den industrialiserade varlden, mass-
samhallet vixte fram och kommunikationsteknologin explo-
derade. Fler och fler tidningar blev vinstinriktade nyhetsmaski-
ner for allmanheten, i stillet for subventionerade partiorgan.
Journalister blev medvetna om att de utgjorde ett eget skra,
vars mal kunde skilja sig fran deras uppdragsgivares. Den en-

4. En stor del av detta material dr lnat fran mitt kapitel om spelregler i Med-
ia Ethics and Accountability Systems (1999), som i sin tur sammanférde inne-
héllet i en rad artiklar som jag publicerat sedan slutet av 1970-talet.

5. Ordet forekommer i engelskan. Enligt Oxford English Dictionary anvin-
des det forsta gdngen 1826 av Jeremy Bentham, en engelsk moralfilosof, men
det forekommer séllan.

Medieetik i Europa - CS2.indd 13 07-01-03 15.27.16



14 Medieetik i Europa

skilde journalisten efterstravade att bli nigot mer 4n en »rad-
skrivare«, inte bara en skribent, en kommentator eller en for-
kampe for ndgot. Allt fler anstdllda inom nyhetsbranschen blev
reportrar och intervjuare, utbildade for jobbet och medvetna
om att de forviantades spela en viktig roll i samhallet.

Vid den hir tiden borjade progressiva rorelser vixa fram i
Europa och Amerika: de domde ut djungelkapitalismens skad-
liga effekter, som att pressen mutades och koptes. Fler och fler
manniskor kunde ldsa och rosta och de hade rad att kopa tid-
ningar, som blev allt mer tillgdngliga i sprak och pris. Men med
skandalpressens och sensationsjournalistikens framvaxt fick
alla dagstidningar daligt rykte. Presslagarna, i de fall det fanns
ndgra, rackte uppenbarligen inte till for att garantera professio-
nell journalistik.

Polska journalister i Galizien tycks sa tidigt som 1896 ha
alagt sig sjilva en rad skyldigheter och infort en hedersdom-
stol. Ar 1910 antog en pressorganisation i Kansas, Usa, ett re-
gelsystem for forlaggare och utgivare inom delstaten. Fram till
1924 hade 6ver ett halvdussin amerikanska dagstidningar ska-
pat egna regelverk. De forsta nationella reglerna i Frankrike
antogs av ett journalistforbund 1918: Deklaration om sNj:s
skyldigheter.® De forsta internationella reglerna antogs 1926
av InterAmerican Association. Ar 1939 utgav sa Internationel-
la journalistfederationen (1¥J) sin hederskodex (Code of Ho-
nour).

De pressetiska regelverken hade en blomstringstid overallt
efter andra varldskriget. Det var som en rendssans, efter 6ver-
greppen mellan de bada varldskrigen — bade av totalitira regi-
mer, som i Tyskland, och av korrupta dgare och annonsorer,
som i Frankrike. Forenta Nationerna tog sig an fragan redan
fran starten, och gjorde 1950 till och med ett utkast till regler,
som sindes ut pa remiss till cirka 500 organisationer med an-
knytning till pressen. Reglerna antogs dock aldrig, fraimst pa
grund av att manga yrkesorganisationer, helt befogat, vigrade

6. Syndicat national des journalistes, som fortfarande dr det dominerande
fackforbundet.
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Spelregler 15

lata stater och regeringar (FN:s medlemmar) ligga sig i medier-
nas angeldgenheter.

Nista vag av intresse for medieetik kom i borjan av 1970-
talet, inom Unesco, Europaradet, Internationella Journalist-
federationen (1¥J) och Internationella Pressinstitutet, efter om-
fattande demonstrationer mot systemet under 196o-talet. En
fjarde vag skoljde in under r199o-talets forsta ar, genom en om-
stridd bevakning av Sovjetunionens sammanbrott, sedan av
Gulfkriget och, under samma tidsperiod, en uppsjo av stora
skandaler i flera lander.

P4 2000-talet finns det minst ett regelsystem for medieetik i
alla linder som inte ir diktaturer — frdn Albanien till Zambia,
fran Japan till Mexiko, fran Turkiet till Indien, frin Kanada till
Chile och fran Mongoliet till Australien. Aven en del diktatu-
rer har kint sig tvingade att ltsas vara demokratier och skapat
etikregler for journalister.”

Att utforma spelregler

Nir spelregler antas brukar det redan finnas lagar som beror
medierna. De som utformar reglerna inser hur viktiga, men
ocksa hur otillrdckliga, lagar dr och hur farliga de kan bli. Vad
de atar sig ar att skriva ndgonting helt annorlunda. Inte ndgon
helig text, som de forviantar sig att varenda journalist ar be-
redd att svdra obrottslig trohet mot. Inte ndgon regelbok dar
overtradelser bestraffas med boter eller fangelse. Pressetiska
spelregler dr en vagledning som forutsitter bade att den enskil-
de journalisten dr utrustad med ett moraliskt samvete och att
journalistkdren staller upp bakom reglerna.

Ibland dr de etiska reglerna, dven om de inte borde vara det,
bara en uppsittning forbud som ledningen satt upp for att slip-
pa juridiska problem, och ndgot som anses vara en intern fo-
retagshemlighet. Eller sa ser man det som en elegant och vag
principdeklaration som framst ska anviandas som ett PR-verk-

7. G4 in pd www.media-accountability.org, dir det finns 6ver 400 regelverk
(pa engelska) och lds de som giller i Vitryssland eller Egypten.
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16 Medieetik i Europa

tyg. Eller som ett mischmasch av férbud och vigledning: alla
som last en del av de regler som existerar kan konstatera att
det dr en rora, ofta ett lappticke, av forslag som lite slumpar-
tat framforts av personer som ingatt i den grupp som utformat
reglerna. De flesta regelsystem ar kaotiska och ofullstindiga.
Pressetiska spelregler borde vara ett tydligt, valstrukturerat
uttalande om skyldigheter och férbud, som talar om vad jour-
nalister bor och inte bor gora i olika faser av sitt arbete. Regler-
na bor utformas av de yrkesverksamma journalisterna sjilva.

Helst bor ocksa journalisternas arbetsgivare acceptera och till-

lampa spelreglerna. Reglerna bor sedan spridas och bli allmant

kanda bland ldsare, lyssnare och tittare.
De som sitter sig ner for att utforma ett regelverk bor ha fle-
ra olika syften i dtanke.

1. Det forsta malet, som man ofta bortser ifrdn, ar att f3 jour-
nalisterna att fundera 6ver sin roll och sitt samhallsupp-
drag. Eller, annorlunda uttryckt, sjalva arbetet med att ut-
forma regler dr viktigt. En sidan process tvingar alla yr-
kesverksamma att triffas for att samtala om etiska fragor,
aven sjalva kdrnfragan — vad journalistik ar. Detta bor 6ka
deras medvetenhet om vad som kan ga fel och vad som kan
goras battre.

2. Ettannat syfte dr att uppritta ett slags lagstiftning inom yr-
ket, for att tydliggora vedertagen kunskap, principer och
regler for medlemmarna sjdlva, mediedgarna och allman-
heten. »Rattsstatens lagstiftning betyder i stort sett sam-
ma, ganska vardagliga, sak i alla sammanhang. Det bety-
der att nar val lagar har antagits av legitima, demokratiska
institutioner, s maste alla folja dem. «* Nyhetsmedierna ar
sd viktiga i det globaliserade postindustriella samhallet, att
aven om deras frihet 4r avgorande sd dr anarki inte ndgot
alternativ.

3. For det tredje syftar regelverket till att undvika statliga in-
gripanden. Sddana kan vara forodande for medierna. Nar

8. Ur Anne Appelbaums kronika i Washington Post den 21 december 2005.
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Spelregler 17

medierna agerar sd att allmdnheten misstror dem, da utfor-
mar lagstiftarna repressiva lagar, som ibland genomfors.
Under hotet fran sddana faror tar journalisterna initiativ
till sjdlvsanering, dtminstone for att utforma regler som ett
PR-verktyg.

4. Regelverket kan fungera tillbakahéllande pa foretagsled-
ningen, speciellt om det dven innehaller rattigheter for
journalister. Darfor vagrar mediedgarna att stdlla sig bak-
om det, som exempelvis i Frankrike. Tack vare pressetiska
spelregler far journalisterna ett skydd gentemot dem som
kraver att de agerar i strid med allmadnintresset. De kan
hivda att ett sidant beteende skulle fordomas av kolleger.

5. Ett femte andamal skulle vara att skapa en solidaritets-
kansla journalister emellan, genom att férenas kring »bud-
orden« —en trosbekinnelse, ett fordrag. De som antar re-
gelverket tillkdnnager samtidigt sina ideal. Det kommer att
ge det journalistiska varldssamfundet’ mojligheter att sitta
press pa trilskande medlemmar. Det kommer att skapa so-
lidaritet inom ett land, en stad eller nyhetsredaktion, som
starker journalister, gor det mojligt for dem att skriva, tala,
strejka, demonstrera eller ga i fingelse i kampen for det
oberoende som dr nodvandigt for att skapa god journalis-
tik." Regelverket kan skapa en kinsla av trygghet, av kol-
lektiv styrka, lokalt, nationellt och internationellt.

6. Ettsjatte syfte ar att skydda kunden, att aterstalla eller 6ka
allmanhetens tillit till yrkeskaren, som i de flesta lander ar
ganska lag och ibland farligt lag. Medborgaren behover
veta vilka journalisternas normer ar, for att battre kunna
bedoma deras arbete. Varfor dr da allmanhetens stod och
tillit sa oerhort viktigt? Darfor att bara allmanheten, dvs.
viljare och konsumenter, besitter i dag makten att skydda

9. S& som exempelvis manifesterades av frivilligorganisationen »Reportrar
utan granser«.

10. Som undersdkande journalister i Usa gjorde 1976, nir deras kollega
Don Bolles omkom d4 hans bil spriangdes i Arizona. Deras enastiende mot-
attack ledde till att maffian 6verlimnade mordaren till polisen.
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denna yrkeskar mot politiska och ekonomiska angrepp pa
dess oberoende, och darmed av kvaliteten p4 tidningarna.
Nyhetsmedierna, liksom alla andra institutioner i en demo-
krati, behover allmanhetens stod.

7. Det sista syftet, som sillan nimns, bor vara att definiera
journalistik. En del regelverk gor detta, men indirekt och
lite i smyg. Det vore dénskvart om reglerna 6ppet utmana-
de 1800-talets journalistiska tradition. Dess brister leder
till ett avgorande hinder for kvalitet, namligen isbergsjour-
nalistik. Isbergsjournalistik innebir att man bara bevakar
den lilla, synliga delen av verkligheten, fokuserar pa kata-
strofer, misstag och konflikter, forvaxlar vad som ar viktigt
och vad som ar intressant, brister nir det giller det sam-
manhang och de kommentarer som behovs for att gora ny-
heter begripliga. Vi kommer att dtervanda till detta senare.

Olika slags spelregler
Det dok upp en mingd regelverk f6r medier under 1900-talet,
och de flesta ar fortfarande i bruk. »Spelregler« som utfardats
av en regering behandlas inte hir; de dr ingenting annat dn
myndighetsforeskrifter. Nar det galler verkliga regler, som kan
vara allt frin de mest omfattande till de mest specifika, finns
globala regelverk typ Internationella journalistfederationens
(1rJ) eller statuterna for Internationella miljojournalistfedera-
tionen (1998). Nationella regelverk som »uppfoérandekod« for
French Society of Provincial Daily NewspaperOwners (SPQR),
eller som den for dgare och journalister i Ghana eller det ita-
lienska »Reglemente for journalister«." Fackforeningsstadgor,
som portugisiska Sindicato dos Jornalistas; regelverk antagna
av journalistiska sammanslutningar som MUOSZ, en samman-
slutning for ungerska journalister; regler for medienamnder
som Press Complaints Commission i Storbritannien.
Mediespecifika regelverk, som grekiska Association of

11. Ordine dei Giornalisti, motsvarighet till Reglemente for likare: medlem-
skap efter avslutad utbildning ir ett villkor for att utdva ett yrke.
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Broadcasters; nationella specialregelsamlingar, som de ame-
rikanska reglerna for matskribenter; regler som genomdri-
vits inom en mediegrupp, som Gannettstadgan i USA; reg-
ler som ar utformade for en viss tidning, som Nizhegorodskiy
Rabochiy, en dagstidning i Nizjnij Novgorod i Ryssland. Och
slutligen ett speciellt regelverk inom en tidning, som det som
utvecklats pa en fransk regionaltidning for rapportering om
personjournalistik, huvudsakligen vid brott och olyckor.”

Ett regelverk om yrkesetik bor i normalfallet skrivas av de
yrkesverksamma sjdlva. Uppforandekoder som utformats av
arbetsledningen kan inte kallas medieregler om de inte stods
av dem som arbetar med nyhetsbevakning. Darfor vagrar en
del av dem att kdnnas vid sddana regler som arbetsgivare fore-
skriver sina anstillda," som »redaktionforordningen« pa den
franska dagstidningen Nord-Eclair — eller, en annan variant,
»stilbocker «, som den pa Associated Press, som innehaller in-
struktioner till personal som deltar i nyhetsarbete (allt fran in-
terpunktering till punktlighet) och etikregler.

Invindningarna frdn en del journalister, mot sidana »fo-
retagsregler« eller »uppforandekoder«, ar ganska svaga, en-
ligt min mening, eftersom reglerna inte ar annorlunda, bara lite
mer konkreta och precisa ibland. Oftast utformades de av de
framsta redaktorerna, hangivna journalister, i samarbete med
personalen. Den dubbla fordelen med dessa regelbocker ar att
de kan inkluderas i anstillningskontrakt och leda till sanktio-
ner. Det finns dessutom en del nationella regler som skrivits
av journalister och mediedgare tillsammans, som de svenska
spelreglerna, eller inom en institution dit bada parter hor, som
pressnamnden for Tysklands Pressekodex. Spelreglerna kan
for ovrigt kompletteras genom beslut och uttalanden av press-
etiska opinionsnamnder.

12. Den storsta tidningsgruppen i usa, med 7 5 dagliga tidningar och en sam-
manlagd upplaga pa 6,7 miljoner ex.

13. Samtliga stadgor som ndmns hir, och cirka 400 andra, finns pd www.
media-accountability.org

14. Ar 1976 fick amerikanska tidningar ritt att utfirda personalstadgor och
idagdr det manga som har sddana.
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Nationella och internationella organ (som ett parlament el-
ler Europaradet) ar i sin fulla ratt att lagga fram forslag, men
kan inte fd utforma regelsamlingar. | Europa har en modell med
»samreglering « utvecklats; tanken ar att medierna ska samar-
beta med staten genom sjilvreglering. Detta bor bestamt till-
bakavisas av journalister: staten, mediernas arbetsledning och
de som arbetar med nyhetsbevakning har olika samhillsupp-
drag och dessa uppdrag ska hallas isir, aven om de komplette-
rar varandra.

Regelverkens mangfald ar inte ndgon beklaglig konsekvens
av dalig organisation. Man ska inte leta efter den basta regel-
samlingen. ALLA behovs eftersom de tillgodoser olika behov
och onskemal pd olika nivder och inom olika omrdden. Alla
grupper ska kunna kalla ett regelverk sitt eget. Det ska finnas
lika manga regelsamlingar som det finns regioner, kulturer, na-
tioner, medier, pressgrupper, enskilda tidningar eller kanaler.
Och det ska finnas lika manga regelbocker som det finns oli-
ka slags journalistik, dtminstone lika manga som det finns fack-
reporterorganisationer (for exempelvis sportjournalister eller
teaterrecensenter).

Nir yrkesminniskor samlas for att utforma ett regelverk
bor de bjuda in externa experter som iakttar och analyserar
mediernas agerande och innehall. De bor ocksa bjuda in medie-
konsumenter, eftersom pressfriheten ju ytterst tillhér dem. Det
ar bra om en regelsamling accepteras av yrkesgruppens alla
medlemmar. Det 4r 4nnu bittre om den ocksd r kidnd och ac-
cepterad av det 6vriga samhillet.

Medieetik i Europa - CS2.indd 20 07-01-03 15.27.17



Spelregler 21

Klassificering av paragrafer

Inledningsvis mdaste poangteras, att samtidigt som journalis-
ternas forpliktelser slds fast, sa far man inte glomma bort deras
rattigheter. Journalister har rattigheter som anstallda, i form
av anstiandiga arbetsvillkor och loner (for att forhindra kor-
ruption), som reportrar (med ratt att fa tilltrade till arkiv och
beslutsfattare) och som forfattare, exempelvis att vagra att fa
sitt namn under artiklar som dndrats pa ett otillborligt satt.
Raittigheterna ska skrivas ner och sedan, om mojligt, garante-
ras av arbetsgivare och ansvariga politiker och tjansteman.

Vad ska std i spelreglerna? De som utformar reglerna beho-
ver forst och framst gora klart vad de menar med god journalis-
tik, dvs. inte bara sla fast meningslosa fraser som »att siga san-
ningen«. De madste postulera grundliggande virden: respekt
for liv, kamp for manskliga réttigheter och demokrati, fraim-
ja solidaritet mellan manniskor. Reglerna maste ocksa innehal-
la grundliaggande forbud mot att [juga och att skada ndgon an-
nanionodan.

Man kan anta att definitionen av vad som ar god journalis-
tik kommer att variera beroende pa olika landers kultur, eko-
nomiska utvecklingsniva och politiska system. Den kan inte
vara densamma i ett kommunistiskt och ett liberalt land, i ett
alderdomligt och ett hypermodernt samhaille eller i ett mus-
limskt och ett hinduiskt land. Nar detta ar sagt, bor papekas
att ett etiskt regelverk inte dr en uppsittning pabud som pa-
tvingas en yrkesgrupp utifran, av en diktatorisk stat eller inspi-
rerat av nagon helig uppenbarelsebok. Det ar regler som utfor-
mats av och for professionella yrkesmanniskor, som arbetar i
en fri miljo, och som syftar till att erbjuda allmanheten battre
service —och att i utbyte fa allmdnhetens fortroende.

I de flesta regelsamlingar dterfinns samma grundliaggande
formuleringar (se avsnittet Medieetiska spelregler: traditionel-
la byggstenar, s. 65). En forklaring till detta dar samhallskul-
turen i de inflytelserika linder dir de forsta regelsamlingar-
na dok upp, men ocksa den internationella dialog som pagatt
under flera decennier. Det finns inga djupare asiktsskillnader
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mellan journalister, akademiska observatorer eller konsument-
foretridare om vad medierna bor och inte bor gora, i gamla
och nya demokratier.

Men naturligtvis skiljer sig de manga regelverken at, om
inte annat sa i omfattning. Franska sNj:s regelverk upptar en
halv sida, vilket kan jamforas med Québecs pressnamnds 3o0-
sidiga regelsamling.” I praktiken missar varje regelverk en el-
ler annan fraga, men nar nagot viktigt amne utelimnats verkar
detta bero pa forbiseende, snarare dn pa ett medvetet beslut att
utelimna det.

Ett allvarligt problem ar att rekommendationerna ofta ver-
kar ha kastats in lite huller om buller av de olika medlemmarna
i den kommitté som utformade regelverket. Aven experter blir
forvirrade nar de forsoker gora jamforelser mellan olika regel-
samlingar. Det hiar maste fordndras for att man ska fa en klar
uppfattning och kunna presentera medieetiken i dess helhet,
men ocksa for att kunna skriva nya, korrekta regler (eller gora
tilligg till gamla) som tiacker hela omradet och ar litta att for-
std och genomfora. Det kraver en viss ordning och reda.

Infor den analys som nu foljer har en stor mangd regler
samlats in, frdn 6ver 400 internationella, nationella eller inter-
na regelverk — en del generella, ndgra speciella — fran alla delar
av virlden. Sedan har reglerna delats in i sju olika kategorier.
For att undvika upprepningar citeras normalt varje regel bara
en ging. Darfor maste de regler som ndmns i samband med en
viss kategori enbart ses som ett exempel och inte som en full-
standig upprakning.

15. For att inte tala om New York Times 3 5 sidor langa » Code of Conduct
for the News and Editorial Departments« frin 2003, som nistan uteslutande
dgnas fragor om intressekonflikter och som ar ett tillagg till tidigare regler.
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Reglers olika karaktar

Fa regelverk gor en tydlig dtskillnad utifran reglernas karaktar.
Ett undantag ar den tyska pressnimndens Pressekodex med
dess 16 grundliaggande regler, som var och en omges av en el-
ler flera (upp till atta, &r 20035) »riktlinjer« som ofta utgdr ifran
farska exempel och latt kan bytas ut. Det vore onskvirt att ga
ett steg langre och ange att alla regler inte ar likvardiga.

En del regler dr ideal. Det dr bra med »moraliskt ledarskap«
och att sitta upp mal som de yrkesverksamma ska strava att
uppnd, dven om det kanske dr omgjligt for honom eller henne
att uppnd dem annat dn undantagsvis. Exempel pa detta slags
regler ar att alltid vara vil insatt i det imne man arbetar med,
attinte lata egna asikter farga rapporteringen, att alltid redovi-
sa flera staindpunkter, att aldrig acceptera oetiska uppdrag och
att aldrig sluta kimpa f6r manskliga rattigheter.

Sedan finns det allminna regler, dir en del galler alla med-
borgareialla sammanhang, utan undantag. Manga av dem har
ocksa formaliserats i religiosa pabud och i lagstiftning, som att
inte ljuga, stjila eller skada ndgon annan. Andra sidana regler
riktar sig sarskilt till journalister: att inte forvranga nyheter, att
inte ta emot ekonomiska fordelar eller andra gavor fran perso-
ner som forsoker fa, eller hindra, publicitet.

Vissa regler har inga undantag, men ibland helgar andama-
let medlen. Sidana regler kan ignoreras nir det gynnar allmén-
intresset, i synnerhet om nyheten innehéller allvarliga asocia-
la beteenden eller hot mot allminhetens hilsa. S4 ska, exem-
pelvis, en reporter inte dolja sin identitet for sina kallor, samla
information i hemlighet (till exempel med dold kamera), upp-
muntra till brott eller inkridkta pd manniskors privatliv—utom,
naturligtvis, nir landets forsvarsminister anlitar samma pro-
stituerade som ett fiendelands marinattaché.'

Sjalvklart skulle journalister ge olika svar pa en del etikfra-
gor. Darfor ar ocksd en del regler kontroversiella. Bor medierna

16. Profumofallet (Storbritannien, 1963) som ledande medier kidnde till,
men inte vigade avsl6ja pa grund av orimliga lagar om drekrinkning.
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ifragasitta allt som kommer fran regeringen, si som man bru-
kade gora i usa, eller bor de avsta fran »obefogade« angrepp
pd institutioner, politiker och dambetsmin (Korea, Turkiet)?
Ar ansvarige utgivaren ansvarig for sina reportrars handling-
ar (Storbritannien, Sverige)? Eller bor journalister aldrig viltra
Over ansvaret pa ndgon som ir hogre upp i hierarkin (Frankri-
ke)? Och det finns en gammal 4siktsskillnad mellan fransk och
amerikansk journalistik: bor journalister aldrig uttrycka sina
asikter (Japan) eller har de ratt till det (Egypten)?

Det finns ndgra andra exempel pd meningsskillnader, som
ar varda att namna. I Spanien ar det normala att inte avslo-
ja sina kallor. Dir tycker politiker om att uttala sig off-the-re-
cord, medan detiUsa anses (eller ansdgs?) vara en synd att inte
ange kallan. Kan en reporter lata en kalla ta del av en artikel el-
ler ett inslag innan det publiceras eller sinds? Svaren gar isdr:
under inga omstiandigheter eller bara for att stimma av fak-
ta? Under alla omstandigheter anses att lasaren, lyssnaren och
tittaren bor informeras om att kallan tagit del av innehallet i
forvig. I Sverige finns det en samstimmighet att inte publice-
ra namn pa sexforbrytare, utom da allmanheten ar i fara. Tusa
vill ddremot manga fa bort detta tabu, som anses skada brotts-
offren.

Mediernas uppgifter

Nyhetsmediernas frimsta uppgift ar att bevaka omgivningen,
i syfte att rapportera om allt som hinder utanfor den enskil-
de individens iakttagelsesfar, och som pa nagot sitt kan paver-
ka honom eller henne. Eftersom de flesta regelverk beror jour-
nalistik, sd hor de flesta regler till denna kategori. En journa-
list bor inte falla till féga for ndgra patryckningar som syftar
till att styra valet av nyheter eller hur dessa presenteras, oavsett
om patryckningarna kommer inifran den egna redaktionen el-
ler utifran. Dessutom ger en hel del regelsamlingar journalisten
iuppgift att krava offentlighet, dvs. att allmdnna angeldgenhe-
ter verkligen skots under full insyn, att offentliga arkiv ar till-
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gangliga, liksom de folkvalda forsamlingarnas sammantraden
och myndigheternas beslut.

Nista uppgift ligger mycket nira den forsta: att ge med-
borgarna en bild av virlden. Det mesta vi vet om den hir pla-
neten och manskligheten, utover vara egna erfarenheter, har vi
fatt fran medierna. Journalisten ska forsikra sig om att vi far
en fullstindig och korrekt bild, att de skildringar som publice-
ras inte okar framlingsradsla, rasism eller sexism etc. Det inne-
bar, 4 ena sidan, att ge en mer rittvisande framstallning av and-
ra etniska grupper dn den gingse, genom att undvika stereo-
typer och ogrundade generaliseringar. A andra sidan innebér
det ocksa att skapa nyfikenhet och sympati for andra kulturer.
Detta uppdrag, att framja solidaritet mellan manniskor, nimns
tyvarr inte tillrdckligt ofta i de pressetiska spelreglerna.

En tredje uppgift ar att utgora ett forum. Det dr via medier-
na som den sociala kommunikationen féormedlas. Varje sam-
halle, stort som litet, behover debatt for att kunna na fram till
nodvindiga kompromisser och majoritetens samtycke. I vik-
tiga fradgor maste olika synpunkter komma fram; regelverket
i Litauen kraver att hela asiktsregistret presenteras. De manga
olika sociala grupperna i ett land maste f4 komma till tals, eller
atminstone kunna ga i svaromal om de anklagas for oegentlig-
heter. Och det maste goras oppet. Efter en valrorelse i Lettland
i mitten av 199o-talet avslojade pressen sjalv att samtliga poli-
tiska partier hade kopt sig positiv bevakning i de flesta medier!

Medierna har, tillsammans med familj och skola, anfor-
trotts uppgiften att overfora ett lands kultur eller ideologi fran
en generation till ndsta. Det beror i hog grad pa medierna att
den som fods och vaxer upp i Sverige kommer att bli en svensk.
Aven i linder med stor invandring férvintas medierna sprida
kulturen till nya medborgare. Denna fjirde uppgift for medi-
erna fullfoljs fraimst genom underhallningsmedier och nimns
darfor sillan i de journalistiska regelverken.

Underhallning utgor den femte uppgiften for medierna, och
en avgorande sddan i massamhallen, dar spanningarna ar sto-
ra och traditionella metoder for avspanning sillan finns till-
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gangliga. Tidskrifter, Tv-program och filmer ar underhallan-
de. Men dven nyhetsmedierna star for underhallning, inte bara
for att de anviander underhéllning for att locka kunder, ibland
mycket patringande, som i skandalpressen. Det dr ocksa svart
att dra en skarp skiljelinje mellan de tvd omradena: ar rappor-
tering om en fotbollsmatch nyheter eller underhallning?

Slutligen forvantas medierna silja, eftersom de dr annon-
sorernas framsta budskapsbarare. Men annonser maste tyd-
ligt sdrskiljas fran nyheter och opinionsbildande material. Me-
dierna har linge anklagats for att prostituera sig i férhillan-
de till annonsorer. Vissa avdelningar misstanks for korrup-
tion, det géller exempelvis restaurangrecensioner, resereporta-
ge, mode, skonhet och motor, Samma sak giller tidskrifter som
nastan helt lever pd annonser fran en snav bransch. Men regel-
verken dr mycket tydliga: det far inte forekomma undanhal-
landen, forvrangningar eller fabriceringar for att tillmotesgd
annonsorer. De ska inte ha ndgra formaner, vare sig i form av
publicering av pressmeddelanden om invigning av en ny butik,
en ny bilmodell, en modevisning eller en ny teaterférestillning
(Sverige). En journalist far inte bedriva ndgot slags verksamhet
med anknytning till annonsering eller PR.

Reglernas rackvidd

Allmanna regler, som att »du ska inte ljuga«, omfattar alla me-
dier, men en del regler galler bara ett visst omrade. De flesta
aldre regelverk ar inriktade pd tidningsjournalistik. Det basta
vore om varje medium hade en egen regelsamling: public servi-
ce-radio och Tv, kommersiell radio och Tv, skivindustrin, bok-
forlagen och Internet.

Tv-journalister, med sin skrymmande utrustning, bor ex-
empelvis forsoka att vara sa diskreta som mojligt for att inte
péaverka det evenemang de bevakar, om det sd dr en demonstra-
tion eller en rattegang. De kan ibland, oavsiktligt, egga upp de-
monstrationer eller underbldsa vald. Innan Tv sander ett inslag
som kan tidnkas verka upprorande pa tittarna, eller pa barn,
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bor man forst ge en varning. Nar arkivbilder anvands, eller na-
gon hiandelse rekonstrueras, bor detta padpekas. En persons an-
sikte och rost bor maskeras om identifiering skulle kunna ska-
da personen.

Det finns ocksa regler som endast beror ett enda nyhetsom-
rade. En del fackreportrar utvecklar egna regelverk; det kan
gilla ekonomijournalister, gravande reportrar, katolska jour-
nalister, sportreportrar eller pressfotografer. Dessa specialreg-
ler tar ofta upp och vidareutvecklar sidana regler som redan
finns i de allmanna regelsamlingarna.

Spelreglerna uppmarksammar ocksd vissa omraden som
vanligen bevakas av allminreportrar: terrorism, vdldsamma
demonstrationer, brott och rattegangar. En del stora massme-
dieforetag har utformat instruktioner om vilket forhallnings-
satt som dr lampligt i samband med oroligheter inne i stider.
Exempel pa sddana regler ar att aldrig forsoka hindra polisens
arbete, att vara diskret, att hilla huvudet kallt och att hand-
skas forsiktigt med rykten. Regler kan dven uppmana till att
avsta fran direktrapportering och undvika att lata sig utnyttjas
av vildsamma demonstranter.

Inom personjournalistik' (olyckor, sjalvmord, brott, an-
héallanden och smaskandaler) bor inga ovidkommande uppgif-
ter om de berorda personerna namnas (sadsom ras, religion och
yrke). Reportern bor inte réja omyndigas identitet i samband
med misstanke om brott och inte nimna tidigare forseelser
(framfor allt respektera att personer som avtjanat sina straff
ocksd sonat sina brott). Namn pa anhoriga eller vanner till per-
soner som misstanks for brott bor inte tas med, om det inte
(som alltid) finns sdrskild anledning att gora sa. Brottsoffer el-
ler personer som av en tillfallighet hamnar i rampljuset bor inte
limnas ut, eftersom det kan skada dem genom att exempel-
vis underlitta for medbrottslingar att spara dem. En journalist

17. 1 Danmark finns specifika regler for brottsrapportering. Den franska
dagstidningen Ouest-France har ett regelverk som giller just personjournalistik
(ses.213).
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bor alltid pAminna ldsarna, lyssnarna och tittarna om att ingen
ar skyldig innan domen har vunnit laga kraft.

Varje medborgare har ritt till en opartisk rittegang, utan
att domstolen paverkas av skriverier i tidningar. Strikta brittis-
ka lagar begransar hogst vasentligt mojligheterna att rappor-
tera om rattegangar, men i manga andra lander dr det de press-
etiska reglerna som sitter granserna.

Regler dr beroende av ett lands speciella omstandigheter,
dess kulturella arv, ekonomiska utveckling och mediesystem.
Under det kalla kriget rekommenderade de osterrikiska regler-
na forsiktighet i rapporteringen kring personer som levde i dik-
taturer. Osterrike grinsade mot det kommunistiska 6stblocket
och en del av landets medborgare hade sliktingar bakom jarn-
riddn. De skandinaviska linderna har av tradition engagerat
sig mycket for manskliga rattigheter. Japan priglas av konfu-
cianismens traditionella betoning av social harmoni, lojalitet
med den egna gruppen och respekt for hierarkier och aldre per-
soner. Journalistiken dr har mycket mindre aggressiv och bil-
der forekommer inte lika mycket som i usa. Puritanska anglo-
saxiska lander ar fixerade vid fragor som handlar om sex.

En del regler som dterkom regelbundet i »socialistiska« re-
gelsamlingar var egentligen inte ndgonting annat dn propagan-
da, som allmain tillgdng till medier, forsvar av manskliga rat-
tigheter, mangkulturell bevakning, pedagogiska medier, ny in-
ternationell informationsordning samt kamp for fred och mot
kolonialism. Liknande regler dterfanns ocksa i en del Unesco-
dokument, som pa den tiden anklagades for att vara lite for ef-
tergivet gentemot tredje varlden och patryckningar fran Sovjet-
unionen. Detta ar inte skil nog att rata dem, ndgra av dem ar
utomordentliga. En finlindsk expert anser att regelverken i
Sovjet och Ungern, fram till 1991, var bland de mest fullstandi-
ga, vid sidan av Finlands." Aven de regler som proklamerades
av den ofta fortalade pressmagnaten W.R. Hearst, forebilden
for Citizen Kane, ar utmarkta.

18. Pauli Juusela, Journalistic Codes of Ethics in the csCe Countries, Tam-
merfors universitet (Finland), 1991.

Medieetik i Europa - CS2.indd 28 07-01-03 15.27.18



Spelregler 29

I de flesta muslimska lander dr etik ndra forknippad med re-
ligion. Inom vissa elitgrupper anses etik vara nigot som paver-
kats av vasterlindsk »modernism«. Eftersom de flesta av dessa
regimer dar dr auktoritira, och dirmed emot pressfrihet, sd ar
medieetik irrelevant. I den mén det finns ndgot »regelverk« ar
det en lista med officiella instruktioner.

Vissa delar av virlden star infor problem som, nastan, har
forsvunnit i industrialiserade demokratier. Dar dr » medieetik «
vanligen blandad med statlig reglering. Dar finns ett intresse av
att skydda nationen, som ofta dr ung och med ifragasatta grin-
ser. Journalisten far ldra sig att respektera staten och dess fore-
tradare, att inte angripa institutioner eller sitta den nationel-
la sikerheten i fara,” till exempel genom att rapportera sidant
som skulle kunna orsaka missnoje inom militaren.

Medierna r tillsagda att mobilisera krafter som far igdng
utvecklingen, att aktivt tjana nationella intressen och mal, ut-
bilda massorna samt frimja social rattvisa och ekonomiskt
framdtskridande. Kulturlivet méaste avkoloniseras. Medierna
far inte pd nagot sitt vara kontrollerade av utlindskt kapital
och en journalist far heller aldrig ta emot ndgot bistdnd fran sa-
dana kallor. Sa later en del av bestimmelserna i tredje virldens
regelverk.

Dessa regelverk kraver att medierna stirker nationella
kanslor, att de inte orsakar konflikter mellan etiska eller reli-
giosa grupper och att de bekdmpar fanatism och klansystem.
Men i praktiken, som exempelvis i Nigeria, ar klansystemet
viktigt: allt som gynnar den egna etniska gruppen anses vara
riktigt och bra. Detsamma giller kasterna i Indien.” Reglerna
rekommenderar forsiktighet i samband med rapportering om
handelser sésom mord och upplopp, som kan inspirera till ef-
terfoljd. En sddan omsorg om den sociala harmonin 4r natur-
ligtvis ingenting som omfattas av alla. En del tycker att sida-
na regler syftar till att bevara en orittvis, social ordning, en for-

19. Det dr intressant att amerikanska medier ofta kritiseras pa dessa punkter.
20. Se Thomas Cooper (red.), Communication Ethics and Global Change.
New York, Longman, 1989. Se s. 124 (Nigeria) och s. 147 (Indien).
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tryckande politisk regim och en gammaldags syn pa varlden.

Vad giller demokratiska linder ska man inte dra for stora
slutsatser av skillnader i spelreglerna, sd linge de dr skrivna av
de yrkesverksamma sjilva. Det dr mest en fraga om nivaskill-
nader eller smafragor. Olikheterna bor exempelvis inte hindra
eller avhalla journalister fran att forsoka fa fram en internatio-
nell 6verenskommelse om medieetik. En sddan skulle kunna
hjilpa journalister att forsvara sina rattigheter 6verallt och att
kampa for kvalitet i nyhetsbevakningen.

Olika slags yrkeskategorier

Atskilliga regler giller for bade journalister och mediedgare.
Sadana regler ar tillimpliga pa de redaktorer som ar bade jour-
nalister och arbetsledare. P4 mindre veckotidningar kan dess-
utom dgaren ocksa ofta vara forstereporter. I en del linder har
bada grupperna undertecknat regelverket. Bida uppmanas ex-
empelvis att inte snedvrida nyhetsinnehéllet for att gynna per-
sonliga intressen (ambitioner, hamnd) eller av ideologiska el-
ler ekonomiska skil. Medienamnden i Tanzania har exempel-
vis givit ut sex regelsamlingar, en for sig sjalv och de andra for
utgivare, forliggare, fotografer, PR-folk och annonsoérer samt
en for radio och Tv.

I reglerna nimns sillan »mediernas« skyldigheter. Detta
beror framst pa tva saker: for det forsta 4r manga av dessa skyl-
digheter inskrivna i lag och for det andra skrevs flera av regel-
samlingarna av journalistorganisationer for deras egna med-
lemmar. Hur stor uppmirksamhet som mediernas dgare fis-
ter vid etiken varierar fran land till land: mycket liten i usa och
stor i de nordiska linderna. Det vore underbart om dgare verk-
ligen foregick med gott exempel och det dr nodvindigt att de
gor det mojligt for sina anstallda att folja reglerna. Forst och
framst genom att betala dem loner som garanterar deras var-
dighet och hederlighet. I Indien, Ryssland och Latinamerika
kan ménga journalister inte Gverleva pa sina loner. Agare far
heller inte ldgga ut sidana uppdrag som riskerar att skada yr-
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kets anseende. De far heller inte utsitta sina anstillda for ris-
ken att skadas, utan rimlig ersattning.

Vad in reglerna siger eller inte sager, si maste naturligtvis
ledningen i medieforetaget strikt halla isir journalistiska och
ekonomiska intressen. Ledningen far inte besluta att utelim-
na vissa nyheter, eller ge andra orimligt stor uppmérksambhet,
for att skaffa sig politiska, annonsmaissiga eller demagogiska
fordelar — eller att otillborligt skydda sin grupps intressen, el-
ler ekonomiska intressen i allmanhet. I praktiken kan det inne-
badra att man inte automatiskt ska ta in vartenda pressmedde-
lande eller annons, eller utlova redaktionella texter till annon-
sorer i utbyte mot annonser. Och det dr dnnu viktigare att man
inte ger stort utrymme it ndgon hiandelse eller en viss orga-
nisation, i utbyte mot en storre l6snummerforsaljning. Slutli-
gen mdste utgivaren kianna ansvar for att annonsinnehallet ar
smakfullt, korrekt och rimligt oforargligt.

Sedan finns det regler som enbart galler for journalister. Fle-
ra regelverk namner att nyhetsjournalister maste vara neutra-
la. De far bland annat inte delta i demonstrationer eller under-
teckna upprop. En professionell journalist maste framfor allt
vara fullstindigt hederlig: undvika jav genom att vigra ta emot
andliga eller materiella formaner, presenter, rabatter, tjanster,
gratisresor eller deltidsuppdrag (halla foredrag eller leda kon-
ferenser). Inte heller far journalisten ta emot pengar i form av
priser som delas ut av andra institutioner d4n medier. Rent ge-
nerellt ska man inte anvinda sin journaliststatus for att skaf-
fa sig ndgon form av personliga forméner, till exempel som er-
sattning for smygreklam. Och givetvis, vilket en del regelverk
finner det nodvindigt att papeka, ar det inte tilldtet for den
som arbetar med nyheter att skriva pd annans uppdrag, pres-
sa ndgon pa pengar eller utéva annan utpressning. I 1990o-ta-
lets Ryssland var det vanligt att affarsman och politiker kopte
sig intervjuer.

Ekonomijournalister utgor specialfall. De far inte ha nigon
personlig vinning av den information de tar del av fore publi-
ceringen. De ska heller inte forsoka anvianda sina artiklar for
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att paverka aktiekurser, for att pa sa vis gora otilldtna vinster.
Mainga medier kraver att ekonomijournalister redovisar sina
vardepappersportfoljer for ledningen.

Olika slags ansvarighet

En sak slas sdllan fast. Journalister ar inte bara »ansvariga«,
de dr ansvariga infor ndgon. For det forsta dr en professionell
journalist ansvarig infor sig sjalv. Han eller hon far inte forrada
personliga Overtygelser och maste vigra ata sig uppdrag som
strider mot etiska krav. Sedan ar de ansvariga infor sin arbets-
givare. Journalister far inte publicera interna uppgifter om det
foretag som de arbetar pa eller pa nadgot annat sitt skada fore-
tagets anseende och ekonomi, till exempel genom att bryta mot
lagen — for att inte tala om att forfalska utgiftsverifikationer el-
ler meritforteckningar. Och de har 4nnu mindre ritt att arbeta
for andra uppdragsgivare, sarskilt konkurrenter. Journalisters
privatliv, politiska uppfattning eller ersittningar for ickejour-
nalistiska uppdrag far heller inte skapa misstankar om javsfor-
hallanden, vilket 4r en mycket kanslig fradga i usa. En professi-
onell journalist far inte ens ge intryck av att vara korrumperad.
Nir detta vil dr sagt aterstar huvudsakligen fyra grupper som
en journalist 4r ansvarig infor.

En journalist dr ansvarig infor sina kolleger. Journalister
bor tjdna, och pa intet vis skada, yrkeskaren. De maste kimpa
for journalisternas rattigheter och offentlighetsprincipen samt
bekimpa alla former av censur. Journalister maste upptrida
solidariskt gentemot andra journalister; inte skada dem for att
gynna sig sjalv, inte erbjuda sig att arbeta for en liagre 1on dn
vad de far och inte stjdla idéer, uppgifter eller saker som tillhor
andra. De maste hjilpa kolleger som har problem, sarskilt ut-
rikeskorrespondenter. Franska trupper deltog i det forsta Irak-
kriget 1991, anda var den franska nyhetsbyrdn AFp utestingd
fran den reporterpool som skapats av amerikanska medier.
Nir AFP senare stimde dem, sd avvisade en amerikansk dom-
stol klagomalen.
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For det andra dr en journalist ansvarig infor sina nyhetskal-
lor. Journalister ska respektera nyhetsembargon for pressmed-
delanden och noga vilja sina ord i nyhetsrapporteringen (i syn-
nerhet det som publiceras inom citattecken). De far inte for-
vrianga uttalanden genom att anvanda dem utanfor det sam-
manhang dir de filldes eller gora missvisande sammanfatt-
ningar av linga utliggningar. Inga uppgifter som limnats pa
villkor att enbart anvandas som bakgrund far publiceras.” Inte
heller far en kalla avslojas om denna blivit lovad anonymitet;
undantag fran denna regel far bara goras om lagen s4 tillater
och om det finns ett starkt allmanintresse. Omvant foljer att en
journalist alltid méste ha sitt kritiska tinkande pdkopplat: inte
lata sig bli manipulerad eller felinformerad och vara vaksam
mot uttalanden som limnas av offer i chocktillstind eller min-
dre vetande personer.

En annan grupp som en reporter dr ansvarig gentemot ar
personer som berors av nyheter. En journalist ska inte publice-
ra anklagelser, aven om de dr sanna, om de saknar allmint in-
tresse. Om ndgon person anklagas eller kritiseras maste denne
ges tillfalle till genmale. Journalisten bor inte nimna egenska-
per hos en person som inte dr relevanta, exempelvis kon, namn,
nationalitet, religion, etnisk tillhorighet, kast, sprak, politiska
preferenser, arbete, adress, sexuell laggning, psykiska eller fy-
siska handikapp. An mindre bér man anvinda sidana utmir-
kande drag for att misskreditera personen i friga. Inga onodi-
ga nedsattande ord far anvindas, och heller inte ndgra insinu-
ationer. Rent allmant fér ritten att informera aldrig utovas pa
ett sitt som kan skada individer eller grupper fysiskt, mora-
liskt, intellektuellt, kulturellt eller ekonomiskt. Undantag kan
endast motiveras av ett starkt allmanintresse. Publiceringen av
exempelvis svara olyckor eller brott kan troligen verka trau-
matiserande pd offrens slaktingar och vanner.

Mediernas anvandare utgor den sista och storsta grupp av
manniskor som journalisten méste kdnna ansvar infor. Inte i

21. Allts i avsikt att journalisten ska kunna forsta en viss situation bittre.
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nagot fall far journalister i sin yrkesut6vning, medvetet eller
av oaktsamhet, orsaka ndgon form av skada for mediekonsu-
menterna. De far exempelvis inte anvinda omedvetna (subli-
minala) budskap i audiovisuell rapportering. De far heller inte
publicera uppseendevickande rapporter om upptackter inom
medicin eller likemedelsforskning som kan vintas leda till
obefogad oro eller orealistiska férhoppningar. Journalister bor
heller inte forleda lasare, lyssnare och tittare att skaffa sig dali-
ga vanor, till exempel i friga om mat eller droger.

Medierna har skyldigheter mot samhallet i dess helhet, vil-
ket namns av de mer avancerade regelverken. Att bara folja la-
gen racker inte. Medierna maste se till allmanhetens intressen i
stallet for att tillfredsstilla dess nyfikenhet. De far inte publice-
ra nagot som allvarligt kan skada familjen som institution, inte
odla omoral, det obscena eller vulgira, inte vddja till lagre in-
stinkter sdsom girighet eller vald, inte lovprisa djungelns lag,
inte spekulera i radsla och inte forharliga krig, vald eller brott.
Medierna méste bekidmpa orittvisor, ge rost at de svaga och
forbadttra samarbete manniskor emellan.

Medierna har forpliktelser gentemot det lokalsamhaille dar
de dr verksamma. De méste ta reda p4 alla gruppers behov och
tillgodose dem. De maste undvika att g emot sina ldsares, lyss-
nares och tittares traditioner och varderingar, om de inte har
goda skil att gora sa.

Olika faser i det journalistiska arbetet

Den forsta fasen i det journalistiska arbetet bestar givetvis av
att skaffa information. Har ar den framsta regeln att uppgifter
inte far vara pahittade. Men metoderna for att fa fram nyheter
eller fotografier far heller inte vara ohederliga. Man far exem-
pelvis inte dolja sin identitet, ta sig in pa privat omrade, locka
in en potentiell killa i ett bakhall med ljus, kameror och mikro-
foner, banda en intervju i hemlighet eller stjdla dokument. Un-
dantaget ar, som alltid, att det ar mycket viktigt att allmanhe-
ten blir informerad och att inga andra medel star till buds. Nar

Medieetik i Europa - CS2.indd 34 07-01-03 15.27.19



Spelregler 35

en sadan regel brutits ska journalisten nimna detta i sin rap-
portering.

Ett historiskt fall ar den rapporti 25 avsnitt som publicera-
des av Chicago Sun-Times 1977, efter att tidningen i hemlighet
bevakat baren The Mirage med inspelningsutrustning, i syfte
att avsloja korruptionen inom olika kommunala myndigheter.
Rapporteringen ledde till en omfattande upprensning i Chica-
go, men belonades inte med Pulitzerpriset eftersom en del var
bekymrade 6ver att Sun-Times gjort sig skyldig till att lura och
locka personer att bega brott och gillrat en falla.

Information far inte kopas av personer som bevittnat brott,
fran kriminella eller deras kumpaner. Inte heller tvangsmeto-
der (som logner, trakasserier,” hot och utpressning) far anvin-
das. En del regelbocker slar fast att barn inte far intervjuas,
atminstone inte utan tillstdnd, eller endast i niarvaro av deras
vardnadshavare. Det ar inte tillitet att gora intrang i mannis-
kors privatliv, sarskilt inte hos vanliga, enkla medborgare, och
framfor allt inte nir de drabbats av ndgon olycka. Aningslos-
heten hos personer som inte dr vana vid att ha kontakt med me-
dier far inte utnyttjas och de far inte forlojligas. Intervjuobjek-
ten bor inte informeras om fragorna i forvag, men bor forvar-
nas om hur uttalandena kommer att anvindas.

Det fanns en tid d4 information var en bristvara, nu ridder
overskott. Ett urval dr nodviandigt. En del material ar latt att
vilja bort. Inga snabba intervjuer med mannen-pa-gatan eller
liknande virdelosa dokument bor publiceras. Rykten bor man
ocksd helst limna dirhin, liksom obekraftade uppgifter och
pressmeddelanden, eller ocksa ska det tydligt anges vad det
ror sig om. Ett antagande ska inte publiceras som om det vore
ett bevisat faktum. Samma géller en bekriftad nyhet som kan
skada berorda personer, om publiceringen inte fyller ndgot all-
mant samhallssyfte.

22. Prinsessan Dianas 6desdigra olycka 1997 satte stralkastarljuset pa
fmparazzi, reportrar och fotografer som jagar kiandisar. Men de goder vanligen
skvallerpressen, som tillhor underhéllningsbranschen.
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Ingen information (fakta eller citat) far utelimnas som re-
sultat av otillborliga patryckningar, internt (till exempel fran
ekonomiavdelningen) eller externt (fr&n en annonsor eller kal-
la), direkt eller indirekt.

Nyheter ska viljas ut utifran dess betydelse och anvind-
barhet for allmidnheten, inte beroende av nyfikenheten hos en
lagutbildad masspublik och dess hunger efter nojen, spel och
nyckelhalstittande. Overdrivet utrymme ska inte slosas pa kitt-
lande godbitar (sex och brott).

Nir urvalet gjorts mdaste nyheterna bearbetas. Uppgif-
ter ska granskas minutiost, eftersom en rattelse inte alltid kan
uppviga den skada som en felaktig rapportering kan ge upp-
hov till. Om killorna inte kan uppges maste orsaken till det-
ta anges. Rubriker och underrubriker ska 6verensstimma med
innehallet i reportaget, liksom sammanfattningar. Forebyg-
gande dtgarder ska vidtas s att det inte uppstar nagon feltolk-
ning av fotografier. Ljud- och bildband bor inte redigeras pa
sddant satt att innehdllet snedvrids. Inrepeterade scener ar att
anse som sadan snedvridning.

Inga nyheter ska ges en mer framtradande plats dn de for-
tjdnar eller presenteras p4 ett sensationsskapande sitt genom
overdrivet sprak eller dramatiska bilder, sdrskilt inte om det
handlar om vald. Onodigt chockerande beskrivningar ska
undvikas, sarskilt i friga om avrittningar, olyckor eller grym-
heter, som kan skada barn.

Annonser ska tydligt avskiljas fran redaktionellt material.
Nyheter och sikter ska inte blandas samman. Asiktsyttring-
ar ska bygga pd korrekta fakta och det ska tydligt anges vilken
typ av material det ror sig om. Vilket medium som helst kan be-
stimma sig for att fungera som partiorgan, forutsatt att det inte
forvranger information. For att det ska vara mojligt att kunna
forsta nyhetsrapporteringen bor handelser sittas in i ett sam-
manhang och kompletteras med analyser och kommentarer. I
kontroversiella fragor ska flera synpunkter redovisas.

Att trycka ett reportage eller sinda ett inslag, ar inte slut-
punkten i nyhetshanteringen. Da borjar efterpubliceringssta-
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diet. I Frankrike och latinska linder finns laglig ratt till gen-
male. I anglosaxiska lander uppfattar man sddana skyldigheter
enligt lag som en forolampning. Det uppfattas dir som ett oac-
ceptabelt intrang och som ndgot som berovar utgivaren kon-
troll. Men amerikanska regelverk for medierna, liksom andra
landers, innehaller rekommendationer i 6verflod om att utgi-
varna frivilligt bor erbjuda medborgare, som kanner att de bli-
vit ordttvist behandlade i medier, denna mojlighet till genmale.

Dessutom madste ett medieforetag erkdnna sina misstag
snabbt och tydligt. Trots sitt rykte om arrogans publicerade
New York Times ar 2003 en lang ursikt for att deras repor-
ter Jayson Blair hittat pd uppgifter. Darefter utsig man en lasar-
ombudsman (public editor). Ar 2004 bad man om ursikt for
sin okritiska bevakning under den tid som foregick Irakkriget.
Manga tidningar brukar gora en utredning om det kommer in
klagomal, 4ven om de inte utser ndgon regelratt lasarombuds-
man. Om utredningen visar att klagomalen ar befogade bor en
rdttelse och ursikt publiceras.

Del 2. Underlatenhetssynder

Vad reglerna inte sager, men borde séga

Nufortiden har olika samhallsgrupper en tendens att krava rit-
tigheter, men strunta i de skyldigheter som dessa medfor. S& nar
man skisserar en uppforandekod for journalister verkar det
rimligt och strategiskt korrekt att forst sla fast de rittigheter
som journalister kraver av regering och foretagsledning for att
kunna fungera pa ritt siatt. Och att sedan rakna upp de regler
och skyldigheter som yrkesgruppen stillt upp for sig sjalv. Re-
gelsamlingen for Québecs pressnamnd dgnar de forsta nio pa-
ragraferna at » pressens rattigheter«. Onekligen finns det alltsd
regelverk som gor sd, men de utgbr en minoritet, oftast dr det
sddana regler som skrivits av journalisternas fackliga organi-
sationer.
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Vad giller skyldigheter forbjuder regelsamlingarna en hel
del och foreskriver ganska lite, antagligen for att det ar lattare
att komma overens om vilka fel som bor undvikas dn om vil-
ka dygder som bor utévas. Men en negativ moralism racker
inte. I det foljande presenteras ett antal onskvirda beteenden,
vilka sdllan rekommenderas i regelverk. De har sitt ursprung i
den omfattande kritik som branschfolk och akademiker, i oli-
ka former, har riktat mot nyhetsmedier under manga ar.

A. Om journalisters kompetens

Mycketlitet,omalls ndgot, namnsiregelsamlingarna omvilken
talang, utbildning eller virldsuppfattning (Weltanschauung)
som en journalist behover. En journalist ska vara medveten om
vem han eller hon ar: man/kvinna, vit/svart, ung/gammal etc.
En reporter kommer att begd manga forsyndelser pa grund av
okunskap om den egna personligheten och dess begriansning-
ar och likgiltighet infor andra manniskors levnadsbetingelser.
Etik handlar ytterst om medvetandehjning.

Regelsamlingar forbiser i allmanhet att brannmarka jour-
nalistiska brister. Det kan gélla reportern som av littja nojer sig
med att anvinda pressmaterial fran en pr-avdelning eller som,
i brist pa sjalvfortroende, inte tar upp nyheter forrin de stora
medierna namnt dem. Dagens regler reckommenderar inte jour-
nalisterna att vara noga med research, att sokaiarkiveller data-
baser och radfraga experter innan de sitter igdng ett jobb.

Lite, i den man det alls nimns, sags om forberedelser infor
svara situationer, exempelvis terroristhandlingar. Terrorism
skulle inte finnas om det inte fanns tidningar, eftersom den syf-
tar till att finga mediernas uppmarksamhet och anvianda dem
som propagandamegafoner for en liten klick manniskor. Bor
medierna morklagga terroristernas aktioner eller falla till foga
for deras krav? Det ar oklokt att improvisera. Forskningen pa
omradet maste studeras, liksom en del av debatten mellan ex-
perterna.
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En journalist behover ha bred allminbildning och vara ex-
pert inom ett visst omrade. Detta var Hutchinskommissionens
rapports viktigaste rad 1947.” Inkompetens tar sig manga ut-
tryck: anvandning av termer som inte definieras, felaktig an-
viandning av statistik, overforenkling av komplicerade sam-
manhang, forbiseende av det som hint tidigare eller snedvrid-
ning av historiska fakta, presentation av hypoteser som om de
vore fakta, generaliseringar utifran ett fatal fall och ogrunda-
de slutsatser. Fa regelsystem rekommenderar att de som arbe-
tar inom nyhetsmedierna har gedigen kunskap inom omraden
som naturvetenskap, juridik, utbildningsvasende eller narings-
liv, inte heller i sprak for utrikeskorrespondenter. Journalisters
bristande kunskaper i ekonomi beklagas ofta, men inkompe-
tens kan paverka manga olika omraden, exempelvis inom po-
litik, i samband med val i andra linder, eller militdrt och kultu-
rellt i samband med krig utomlands.

Sist, men inte minst, underlater regelverken att framhal-
la vikten av att journalister beharskar sitt modersmal och
har nédvindiga kunskaper om sin egen kultur. Atminstone i
Frankrike ar det anmarkningsvart hur manga journalister som
ar okunniga inom bada dessa omraden.

Rutin och konformism

Journalistikens vanor ar ett stort hinder for etiken. Oavsett or-
sak, om det ir for tung arbetsborda eller littja, byrakratisk
okanslighet eller bristande fantasi, sd skapar det rutiner. Sam-
ma omraden bevakas, samma saker uppmirksammas. Av tra-
dition innehaller medierna personjournalistik och politisk in-
formation, som i hog utstrackning serveras dem via offentliga
organ. Pressmeddelanden publiceras och samma lilla skara av
sjdlvutnamnda experter konsulteras. Fortraffliga men lite un-

23. Milstolpen, den amerikanska Commission on Freedom of the Press,
uppkallad efter sin ordférande, rektor for Chicagouniversitetet. Den sponsra-
des av Henry Luce, chef for Time-Life-imperiet och inledde sitt arbete 1937.
Kommissionens rapport lanserade begreppet den sociala ansvarsideologin som
beteckning for pressens samhillsansvar.
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danskymda killor, sdsom facktidskrifter och mer tillbakadrag-
na experter, far foga uppmarksambhet.

De som arbetar i nyhetsbranschen tar helst upp sidana han-
delser som det rader konsensus om eller som tillhér den etable-
rade oppositionen i politikens mittfara. Medierna nonchalerar
ddremot radikala ytterligheter, eller forlojligar dem. Detta blev
tydligt ndr feminismen ateruppstod pa 1960- och 1970-talen.
Om medierna ska kunna presentera hela spektrat av lokala,
nationella och internationella nyheter krivs att de tillimpar
»journalistisk foretagsamhet« och beger sig dit de annars van-
ligen inte gar och gor sddant som andra reportrar inte gor.

Drevjournalistiken dr allmant utbredd, men den namns inte
i regelsamlingarna. Om en stor nyhetsbyra eller en domineran-
de dagstidning bedomer att en handelse har nyhetsvarde sa ru-
sar alla andra dit, &ven om hiandelsen ar vare sig viktig eller ny.
Under en dag, en vecka, eller kanske mer, far den monopol pa
mediernas uppmarksamhet,” medan andra, mycket viktigare
fragor nonchaleras eller ges mycket mindre utrymme.

Journalister ifragasitter alldeles for sillan den konsensus
som rader. Mellan 1970 och 1990 férekom exempelvis manga
handelser som tydde pa att Sovjetunionen inte alls var den fan-
tastiska fastning som den utgav sig for att vara, men medierna
teg. Detta skulle kunna tolkas som en konspiration bland man-
niskor som hade intresse av att bibehélla det kalla kriget, in-
klusive det som uUsa:s president Eisenhower fordomande kal-
lade det militarindustriella komplexet. Eller var det friga om
ren ldttja, avsaknad av nyfikenhet eller riadsla for okonventio-
nell information —eller bara ren och skir dumhet?

Ett politiskt system dar medierna bara formedlar uppfatt-
ningarna hos en liten, samvetslos grupp ar en diktatur, som for-
satter landet i stor fara. Nazisterna och sovjetledningen har pa
ett sorgligt vis demonstrerat detta faktum. Nar medierna i en
demokrati alltfor starkt betonar status quo och beviljar enideo-
logi en monopolliknande status, bidrar ett sidant enkelsparigt

24. Som de danska karikatyrerna av profeten Mohammed under 2005.
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tankande till att skapa en mycket ohilsosam situation. P4 ja-
panska pressklubbar sigs medlemmarna, som ar ackreditera-
de av hogt uppsatta politiker eller foretagsledare, triffas fore
en presskonferens for att komma 6verens om vilka obehagliga
fragor som man ska lata bli att stilla och efter presskonferen-
sen forsdkrar de sig om att alla rapporterar samma sak. Den-
na sedvana dr en beklaglig effekt av den konfucianska traditio-
nen.

Ien helt annorlunda miljo, 19 5o-talets UsA, ignorerade me-
dierna det stod som uUsa (sjalvutnamnt till »varldens storsta
demokrati«) gav till i stort sett varenda tankbar fascistregim.
Inom alla omrdden predikade man den konservativa, vita,
manliga majoritetens konformistiska uppfattningar. Ett re-
sultat blev att de utestingda grupperna gjorde uppror under
de decennier som f6ljde, stundtals brutalt: svarta, studenter,
spansktalande, den indianska ursprungsbefolkningen, konsu-
menter, kvinnor, miljoaktivister, homosexuella, handikappade
etc. Det var obehagligt att hora hur utgivare, som annars hade
for vana att dra en lans for den grundlagsfista tryckfriheten,”
nu forsokte fa tyst pd de underjordiska tidningar som produce-
rades av unga radikaler.

Den vidxande kommersialismen inom medierna har for-
stirks deras tendens att gora sig till foresprakare for den utsla-
tade och intoleranta majoritetskulturen. De censurerar inte, de
ignorerar. Okonventionella roster kommer sillan till tals, sa-
dana som skulle kunna ge alternativ information och fora fram
andra dsikter. Medierna verkar rent allmint vara radda for nya
idéer, saidant som sticker ut eller 4r lite extremt. And4 borde en
av mediernas uppgifter just vara att frimja fornyelse och krea-
tivitet genom att publicera nya synpunkter, livsstilar och pro-
dukter.

25. First Amendment, tilligg till den amerikanska konstitutionen, som for-
bjuder kongressen att anta lagar som begrinsar yttrandefriheten eller pressfri-
heten.
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B. Om att samla och vélja ut information

Regelverken kanns inte vid de sorgliga brister i definitionen
av journalistik som pédverkar savil insamling och urval av in-
formation som bearbetning och presentation. Bristerna leder
framst till utelimnande. Det bor betonas att pressens svaraste
problem inte géller det den gor, utan det den later bli att gora.
Attutelimna ar den svaraste synden for nyhetsmedier. Uteldm-
nande kan ta sig olika former: isbergsjournalistik, infotainme-
nt, negativism, brist pa tolkning och oklar stil.

Isbergsjournalistik

Isbergsjournalistik innebér att enbart den lilla, synliga, sjalv-
klara och enkelt littillginga delen av verkligheten uppmark-
sammas. Detta slags journalistik tar inte ens upp alla aspekter
av verkligheten, utan framst politik, brott och underhéllning.
Diarmed forbises den mycket storre del av verkligheten som
finns under ytan, de tusentals tysta processer som forvandlar
samhallet. Ett mycket ovanligt regelverk fran Schweiz siger att
nyhetsmedier ska »forklara [...] den moderna virldens meka-
nismer och visa pa sambanden mellan dagliga hiandelser och de
djupare verkande krafter som formar samhallets 6de, [...] peka
ut de tecken pé alla omraden, som ir forvarningar om grund-
laggande forandringar«.* Ben Bradlee, redaktor pd Washing-
ton Post, kallar dessa regler for »berittelser om understrom-
mar« (groundswell stories).

Inga regelverk fordomer reportrarnas vanvettiga besatthet
av scoop om ytliga nyheter. Fa regler varnar f6r de mest uppen-
bara »nyheterna«, de som planteras hos reportern av ndgon for
egen vinning. Medierna gillar denna pseudoinformation, efter-
som den ar val forberedd och anpassad till deras behov. For en
mediekonsument kan det vara svart att uppticka ett pressmed-
delande eller ett videoinslag fran en marknadsavdelning, som
anvints av journalister utan ndgon, eller med obetydlig, bear-
betning. Fa regler kraver att sidan information ska kollas och
forses med etiketter.

26. Dagstidningen Journal de Genéve, 1971.
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Annorlunda, men lika uppenbara, ar de rapporter om pseu-
donyheter” som skapas och utformas for att attrahera medi-
erna, exempelvis en presskonferens med presidenten eller en
gatudemonstration. Eller, aterigen, hiandelser som fabricerats
av medierna sjidlva: smaskandaler som »gravande reportrar«
blaser upp, eller paparazzi-fotografernas forfoljelse av kandi-
sar. En del reportage kan innehélla ndgot av vikt, men de be-
hover etiketteras. Mediekonsumenterna maste fa veta dess ur-
sprung.

Vilka regler rekommenderar en djupdykning under ytan,
for att ta en titt pd isberget, for att ta reda pa dess rorelser nere
idjupet, innan de nar upp till ytan och ibland orsakar katastro-
fer? Detta kan goras med detektivmetoder, undersokande jour-
nalistik. Men, tvartemot radande myter, sa ar detta ndgot sall-
synt, dven i UsA ddr méltavlorna oftast utgors av politiker och
myndigheter, inte tinkbara annonsérer. Det kan ocksa goras
med hjilp av vetenskapliga metoder och med hjilp av dato-
rer. Journalister har kanhdnda inte den utrustning som behévs,
men maste klara av att hitta (och 6versitta) den forskning som
vetenskapsmin och experter publicerar inom hundratals olika
omraden. Det finns inga regelverk som rekommenderar att me-
dierna upptrader, inte bara som budbirare, utan ocksd som ut-
forskare och initiativtagare.

Nyheter som utelamnas eller rapporteras for lite
En del nyheter nar aldrig ut eftersom ett visst medium, pa grund
av dess beskaffenhet, inte forvintas intressera sig for dem. Te-
levisionen dr ovillig att sinda sddan information som saknar
bilder eller ar svar att bildsitta. Det ar sillan latt att illustrera
langsamma processer som pagar under ytan och abstrakta be-
grepp. Televisionen bar helt klart ansvaret for att medierna i
dag domineras av infotainment.

En del nyheter utelimnas medvetet. Det kan bero pé ta-
bun, som i Japan dar traditionen, fram till helt nyligen, forbjod

27. Se Daniel Boorstin, The Image, New York, Harper & Row, 1964.
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att kejsaren nimndes i medierna. Andra japanska tabun har
gillt koreanska gastarbetare, de japanska truppernas massav-
rattningar av kineser i samband med invasionen under andra
varldskriget, de oberorbara (burakumin) och maffian (yaku-
sa). De forfarliga farorna med tobaksanvindning bevisades
under 1930-talet, men detta ignorerades, eller fick en undan-
skymd plats, i medierna under de foljande 30 aren. Tystnaden
(omerta) hade forvisso ett samband med tobaksbolagens enor-
ma reklamkonton.

Vissa nyheter kan inte formedlas av medierna eftersom de-
ras frimsta kallor — ledande personer inom foretag eller staten
—undanhéller dem och medierna inte dr beredda att investera
i egna undersokningar, eftersom det skulle kunna tas illa upp
av makthavarna.”® Medierna ma sla sig for brostet och utnim-
na sig sjalva till vakthundar, men de flesta nojer sig i sjdlva ver-
ket med att vara kndhundar. P4 samma sitt underlater medier-
na att soka efter vissa nyheter med motiveringen att det skul-
le bli for dyrt och farligt eller skulle tas illa upp av deras vin-
ner. I Frankrike undersokte medierna aldrig den frikostiga fi-
nansieringen av valkampanjer, fran r96o-talet till 1980-talet,
trots att pengarna uppenbarligen méaste ha kommit ndgonstans
ifran,

En del nyheter, stora nyheter, nar aldrig ut eftersom medier-
na, journalisterna eller deras kunder inte ar intresserade. Skick-
ades det ndgra reportrar till Timor, for att rapportera om mas-
sakrerna dar mellan 1975 och 1995? Hur manga mediefore-
tag rapporterade om folkmordet pa kristna och animister i Su-
dan fore 2003? Och hur var det med de miljoner som dodades
i Kongo (tidigare Zaire)? Miljoner dor i malaria, somnsjuka,
tbe, chagas disease och leishmaniasis. Medierna i Europa och
UsA dr inte intresserade. Vilka stora medier intresserar sig sir-
skilt mycket for hur kvinnor behandlas i muslimska linder?

Fa regler, om ens ndgra, begir att medierna har en fullstan-

28. Ddrav den passiva instillningen bland amerikanska medier fore Irakkri-
get, vilket gjorde det mojligt for Bushadministrationen att dgna sig dt den kon-
flikten, vilket New York Times senare medgav.
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dig medierapportering. De medieavdelningar som numera
finnsien del tidningar brukar informera om nyetableringar, ra-
dio- och Tv-program, chefstillsattningar och uppkop och for-
sdljningar av medieforetag. Men bortsett fran storre skanda-
ler innehaller de foga information om trender och konflikter.
Medierna kritiserar som regel inte varandra, med fa undantag.
Sjalvkritik ar sdllsynt.

Politik star traditionellt i centrum for tidningarnas intresse.
Ingen kan forneka att detta att leda en stad, en nation, plane-
ten dr viktigt. Men regelverken kunde insistera pd att aven and-
ra viktiga omrdden bevakades pd samma sitt, sisom ekono-
mi,” miljo, sociala fragor, vetenskap och kultur. W.R. Hearst
anmirkte, helt riktigt, att ldsare var mycket intelligentare och
kunnigare an manga journalister trodde. Medierna maste hjal-
pa allminheten att bli mer kunnig och civiliserad, hoja dess
moral och fornuft, bevara dldre kulturer och bidra till nya kul-
turformer.

F4, om ens nagra, regler fordomer lokalpatriotism. Over
hela planeten finns det en tradition att fokusera pa lokala och
regionala nyheter. Den bristande uppmarksamheten infor
varldsnyheter kunde beklagas under tiden fore globalisering-
en, nu ar den allvarlig. Den som ar pa besok i usa hidpnar 6ver
jamforelsen mellan den stora mingden annonser i dagspres-
sen (60—80o procent av utrymmet) och den lilla mangden inter-
nationella nyheter (mindre dn 2 procent). Under de fyra 4r som
de roda khmererna styrde Kambodja, och dédade 6ver en mil-
jon invénare, dgnade den amerikanska Tv-stationen ABC lan-
det 12 minuter, NBC 18 minuter och CBs 29 minuter. Det finns
allt farre korrespondenter stationerade utomlands. De utsinda
reportrarna reser till ett land nir det hander ndgot sarskilt av
intresse och de kdnner vanligen inte till landet i frdga och sak-
nar formdga att forstd vad som hander dar.

Varfor publicerar inte medierna journalistiskt material som
gjortsiandra linder, om nu utlindska nyhetsbyrder dr sd dyra?

29. Hur ménga européer kinner till att deras 2 §-nationsunion hade virldens
hogsta BNP 2005 (mitt som ppp, dvs. kopkraftspariteter).
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Det gor man pa Courrier International (1991), en fransk veck-
otidning, ett slags Det Bdsta, med artiklar fran hela virlden
som oversatts. | Australien sinder Tv-stationen SBS varje mor-
gon nyhetsinslag fran Ryssland, Kina, Tyskland och Frankri-
ke och pa kvillen sinder man regelbundet utlindska filmer och
dokumentdrprogram.

Negativism

Goda nyheter dr inga nyheter. Sa lyder det kanske mest alie-
nerande inslaget i den journalistiska traditionen. Det forefal-
ler som om journalister inte trivs med annat dn olyckor, brak,
misslyckanden, tillbakagang, katastrofer, nod och dod. Myck-
et fa regelverk tar upp denna negativism. Ett undantag ar reg-
lerna pa forna La Suisse, som rekommenderade konstruktiv
kritik. Det ligger ndra till hands att misstanka att folk i nyhets-
branschen dlskar bilkoer, mord, konkurser, extremt vider, pe-
dofilnitverk och politiska skandaler. Att de struntar i det fak-
tum att en del av de senaste hundra drens storsta nyheter varit
glada hiandelser, som upptickten av penicillinet, fredsslutet ef-
ter andra viarldskriget, den forsta manniskan pa manen eller
Berlinmurens fall. Journalister fortsitter att titta pa det halv-
tomma glaset. Nir en nyhet innehéller ett litet negativt inslag
ar det detta som hamnar i fokus for reportaget. Saker gar fel
och det kommer att bli virre. Problem far storre uppmarksam-
het 4n 16sningar. Det otidcka och kriminella ges storre utrymme
an stora framsteg. Den nodviandiga skepticismen ersitts av cy-
nism.

Under arens lopp har ett sidant negativt forhallningssitt
skapat en stark, kollektiv pessimism. Undersokningar visar att
de flesta manniskor kdnner sig relativt nojda med sitt samhalle,
men nir de tillfragas om sddant som de kanner till fran medier-
na gor de bedomningen att situationen ar allvarlig pa nationell
niva och dnnu sdmre pa det internationella planet. Medborga-
ren utvecklar en depressiv syn pa ett samhalle dar livet i sjal-
va verket ar betydligt battre dn det var for femtio eller hundra
ar sedan, dtminstone i vistvarlden. Minniskor kan dirmed bli
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avskrackta frin att arbeta for att forbattra sina liv och det om-
givande samhallet.

Infotainment

Vinstinriktade medier vidjar till sin publiks lagsta smak. Allt
for mycket av det som utges som nyheter dr sidant som kan un-
derhilla, chockera eller reta mediekonsumenterna, men som
inte har ndgon betydelse for deras vardag eller uppfattningar
om virlden. Nyheter och nojen ska sjalvklart kunna samexis-
tera i tidningar och etermedier, men de ska inte blandas sam-
man eller kunna forviaxlas med varandra.

Dyrkan av scoop och direktrapportering fortsatter, efter-
som det skapar mer spanning, men ocksd fler fel och etiska
misslyckanden pa grund av bradska.” De viktigaste nyheterna,
som 4dr processer snarare an hindelser, kan vinta.

Medierna saknar kinsla for hierarki. De borde skilja battre
mellan sddant som 4r intressant och sidant som ar viktigt, och
fokusera pa det som kan paverka en social grupp, ett helt sam-
hille eller hela manskligheten. Mediernas begrinsade tid och
utrymme, i kombination med utvecklingen av infotainment
minskar mangden verkliga nyheter. En hel del viktig informa-
tion ndr aldrig nyhetssindningarna och forstasidorna. Fa reg-
ler sager att alla viktiga handelser och fragor maste 4gnas helsi-
dor eller sarskilda program. Mediernas underhéllning ar pa in-
tet vis nagot att forakta, men den borde inte fa sla ut eller vul-
garisera verklig information och tillitas dominera.

Journalister har svart att medge att de, till viss del, ar offent-
liga underhallare och att ldsare, lyssnare och tittare dr »hin-
delsefluktare« som betraktar en stor del av nyheterna som
om de vore underhallning. Och med det avses inte bara politi-
kers och skadespelares sexeskapader, utan ocksa sportresultat,

30. Ett ypperligt exempel erbjods 1989, dd kommunistregimen i Ruménien
brét samman. Medierna spred nyheten att 6ver 5 ooo doda kroppar hade hit-
tats i Timisoara, avrittade av sikerhetspolisen. Det visade sig att det verkliga
antalet var tio doda kroppar, att de dott en naturlig dod och var framgravda ur
en vanlig grav.
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uppseendevickande vulkanutbrott pa avldgsna platser, en flyg-
planskrasch eller ett bankrdn — och dven en del krig, forutsatt
att de inte pagar allt for nira.

Och s4 till den avslutande punkten om innehallet i medier-
na. Man kan hiavda att annonser i stor utstrackning ar nyheter
om vilka varor och tjanster som ir tillgdngliga. De dr anvind-
bara ibland, men inte nédvindiga eller fascinerande. Det fore-
faller »oetiskt« (i bemarkelsen oforenligt med allmanintresset)
att over tva tredjedelar av utrymmet i dagstidningar upptas av
annonser’ och att Tv-program avbryts var nionde eller tionde
minut av hogljudda reklaminslag, sdsom fallet 4r i usa. For en
europé forefaller det outhardligt, och dnd4 finns det inga reg-
ler som kraver eller rekommenderar begransningar av annons-
mangden.

C. Bearbetning och presentation

»Nyheterna« ar ofta ett hopkok av hindelser. Uppgiften att
halla allmdnheten informerad innebar inte bara att hiva ut det-
ta ramaterial. Men hur manga regelverk kriver att medierna
ska undvika att presentera en absurd mosaik av sméhandelser
—istillet for ett valstrukturerat panorama? Vem som helst som
forsoker fora fram information i ett visst amne, det m3 vara en
larare, historieberittare eller journalist, vet att det sitt man si-
ger nigot pa ir lika viktigt som det man siger. Anda ar det sall-
synt med regler som namner behovet av att tryckta artiklar ar
attraktiva, dvs. ar kortfattade, vilskrivna, har en god disposi-
tion och bra illustrationer.

Att bearbeta nyheter innebir emellertid ndgonting mer an
detta. Hur manga regler kriaver att medierna beaktar hur kom-
plicerad verkligheten ofta 4r? Eftersom medierna ofta vill un-
derhdlla sa forenklar de, de frossar i stereotyper och motsats-
par som den gode/den onde, reducerar egenskaper for att fa

31. En undersokning av ett slumpvis utvalt nummer av Los Angeles Times
pé 1990-talet visade pa 84 procent annonsutrymme.
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fram egenartade individer och skir ner langa tal till korta citat
(»synkar« pa intern svensk Tv-jargong). Och regler kraver sil-
lan att ett inslag f6ljs upp, att resultat och efterverkningar rap-
porteras. Efter en helt sanslos bevakning av en hindelse 6ver-
ger medierna den och hoppar 6ver till ndgot annat. Darmed
skapar de bilder av virlden och det ménskliga samhaillet som
ar ofullstandiga, ytliga och forvridna.

Obegripliga nyheter

Journalister anstranger sig inte i onddan for att verkligen na en
sd stor krets manniskor som moijligt. De talar framst till kolle-
ger och kallor. Reportern bor gora det mojligt for mannen-pa-
gatan att forstd och utvirdera. Journalisten ska inte bara till-
handahalla nyheter, utan ocksa ett strukturerat sammanhang
dar reportaget kan placeras in, och det mdste innehélla sdval
olika synpunkter som expertutldtanden. Detta dr oundging-
ligt, exempelvis i frdga om statistik, opinionsundersokning-
ar eller beslutsfattares tal, som behover jamforas med tidigare
uppgifter eller uppgifter fran andra omraden.

De flesta medborgare kan inte forstd en hiandelse, 4ven om
de dr intresserade, om de inte informeras om dess upphov, om-
givning, mening och tinkbara konsekvenser. Vanliga man-
niskor dr inte dumma, men manga har for ldg utbildning. De
tycker det dr svart att fa ett grepp om »nyheterna« eftersom
sd manga ord och uttryck som anvinds dar ar helt okidnda for
dem.

Det finns flera tinkbara orsaker till att journalister inte gor
detta: den gamla vanan att rikta sig till en elit med goda kun-
skaper om virlden, tidsbrist som leder till 6verdrivna forenk-
lingar och stereotyper, otillracklig utbildning, likgiltighet eller
slarv. Eller 4terigen, vad giller radio och Tv, rddslan att trot-
ta ut publiken och dirmed riskera minskande tittarsiffror och
sankt aktiekurs.

32.Som ibland aldrig ens intriffade, som pastdendet om forsvinnandet av
tusentals barn i usa, som skapade vildsam panik 1985.
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Oodnskade nyheter

Mainga av de nyheter som publiceras har man ingen nytta av
(sdsom olyckor, kirleksdramer och kindisbesok). Omviant ar
tyvdrr anvandbara nyheter ofta inte sarskilt intressanta. Ett val-
fungerande samhalle kraver medborgare med god uppfattning
om virlden omkring dem, bade den ndrmsta omgivningen och
den i fjarran. Oavsett om de dr naturligt eller yrkesmassigt ha-
gade, sa ar det deras plikt att halla sig informerade. Om de inte
kanner ndgon dragning dt sidana fragor, sa géller det att finga
deras uppmirksamhet.” Att sockra pillret, att gora viktiga ny-
heter attraktiva, kraver anstrangning, tid och kunskap.

A andra sidan kan en del nyhetsartiklar, som i forstone bara
verkar ytligt intressanta, dven visa sig vara viktiga for samhal-
let. En man dodar ett dussintal passagerare pa ett pendeltdg.
Det serverar medierna som en spannande historia med blod,
skrik och tarar, men vad sdger det om omgivningen? Om ar-
betsloshet, fattigdom, rasism, alkoholism, avsaknaden av psy-
kiatrisk tillsyn eller den 6ppna handeln med skjutvapen?

D. Samhéllets valfard

Nyhetsbyran ap:s redaktionschefers™ »Etikregler« (frin 19773,
reviderade 1994) dr en av de fa regelsamlingar som innehdller
forslag som det foljande: » Tidningen ska fungera som en kon-
struktiv kritiker av alla skikt i samhallet [...]. Den ska kraft-
fullt visa pa felaktigheter och falsk eller oriktig, offentlig eller
privat, maktutovning. Redaktionellt ska den forespraka nod-
vandiga reformer och fornyelse for det allmdnnas basta. |...]
Tidningen [...] ska erbjuda ett forum for utbyte av kommenta-
rer och kritik, sarskilt ndr dessa kommentarer gar emot den re-
daktionella uppfattningen.« Med andra ord, en av mediernas
uppgifter ar att framja forandringar till det battre.

33. W.R. Hearst instruerade sina utgivare sd hir, »belona den reporter som
kan géra sanningen intressant«.

34. AP dr virldens storsta nyhetsbyra. Dess regler for redaktionschefer om-
fattar alla redaktionschefer som ingdr som medlemmar i kooperativet.
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Medierna ger allt for ofta efter for majoritetstryck eller for
organiserad lobbyism, som jordbrukare i Frankrike och de mi-
litanta foresprakarna for »politisk korrekthet« i usa. Men
Hutchinskommissionen rekommenderade att pressen borde
ge en rattvis och allsidig skildring av alla grupper i samhallet.
Kommissionen hade da vanliga man och kvinnor i dtanke, dem
som medierna inte bryr sig sirskilt mycket om, dven om det
ar de som utgor »folket«. Reglerna tar sallan upp den positi-
va sirbehandling som nyhetsbranschen ger maktiga nyhetskal-
lor och mediedgare. Medborgarna uppfattar detta ofta som en
konspiration mellan dem som innehar makten.

Medierna kan gora mycket for medborgare och konsumen-
ter. Olyckligtvis tenderar de att behandla manniskor olika, be-
roende pd om de ar maktiga eller fattiga. Eliten inom nyhets-
branschen anser sig tillhora etablissemanget och lagger sig till
med dess sjalvupptagenhet, 4nda varnar inga regler for effek-
terna av journalistens stjarnstatus. Det hdar namns inte i ndg-
ra regelverk. Press- och yttrandefrihet ska varken vara ett pri-
vilegium for en viss klass eller tillh6ra majoriteten. De radika-
la maste ocksd horas, liksom excentriker och ytterkantsgrup-
per, om inte annat sa for att de ibland har ratt. Tyvarr dr det sa
att nar staten forsoker satta munkavle pa kritiker, sa har de sto-
ra medierna en tendens att diskret stilla sig pA makthavarnas
sida.

Del 3. Tillampning

Medieetiska ansvarssystem

Nir ett regelverk vl har antagits dr tolkning och tillimpning
ndsta tva problem som ska l6sas, pd samma satt som med lagar.
Regler ar alltid relativt vaga och sillan fullstandiga. Som tidi-
gare namnts fungerar regler pa tva nivder: grundprinciper och
vardagsregler. Mediernas roll, ett av nervsystemen i samhalls-
kroppen, behover laras ut, debatteras och integreras langsamt.
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Samtidigt har reportrar och redaktorer att varje dag snabbt
fatta beslut om tusen sma och stora saker. Inget regelverk kan
ticka alla situationer som uppstar. De som arbetar i mediefo-
retag maste lita till sitt sunda fornuft eller »moraliska sinne«,
grundat pd reflektioner och diskussioner. Dessutom ar alla sa-
dana uppfattningar paverkade av landets religiosa och politis-
ka traditioner, ibland kan de vara hundratals ar gamla, som
afrikanska stamsystem och kinesiska feodalsystem.

Hur anvindbara regelsamlingarna dn kan vara sd behovs
det ndgot mer: en etikutbildning for journalister. Nyborjarens
moraliska samvete mdste vickas eller stirkas. Sedan maste de
fa praktiska erfarenheter av att tolka reglerna och tillimpa dem
iolika sammanhang. Reglerna dr en hjilp nar man behover fat-
ta beslut i nddsituationer, genom att man kan utnyttja den kol-
lektiva kunskap som vuxit fram under langa diskussioner. Men
det dr fullt mojligt att en journalist kommer fram till ett beslut
som ar helt mottsatt det som en annan journalist kommit fram
till, och dar bada kanner sig lika »ansvarstagande«.

Sa darfor, nar en liten flicka dtervande till en amerikansk
smastad, efter att ha blivit fruktansvirt vanstalld i en brand,
och genomgatt langvarig behandling, valde en tidning att pu-
blicera en bild pa henne, medan den andra tidningen avstod
fran att gora detta. Den ena gjorde bedomningen, att for att
underlitta flickans dterinlemmande i samhallet maste méannis-
korna dir vinja sig vid att se henne. Den andra foredrog att
inte skramma sina ldsare.

En regelsamling har i sig sjdlv, forutsatt att den ar vilkiand
och diskuteras, ett dubbelt varde. For det forsta signalerar dess
blotta existens en samsyn inom yrkeskdren om vad som ska
och inte ska goras, och dirmed stamplar den indirekt dem som
bryter mot reglerna som svarta far. Reglernas funktion som ett
ratt-och-fel-dokument utgor ocksa ett varningssystem for var-
je enskild journalists moraliska samvete. Spelreglerna blir ett
slags 6verjag som bade ger tillforsikt och hotar.

Men en enskild individs moraliska samvete har inte myck-
et att saga till om i massamhallets vinsthungriga medier. Vilken
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journalist dr beredd att riskera en befordran, sitt jobb eller fa-
miljens vilmaga genom att vagra utfora ett uppdrag som ver-
kar oetiskt? For att bli verkligt effektivt maste ett regelverk for-
ses med tdnder, en formaga att bita ifrdn sig. Allt for ofta infor
medierna nya regler, uttalar sitt stdd for dem och skriver under
dem, som en reaktion pd allmidnhetens ilska 6ver ndgon skan-
dal, och for att slippa inférandet av restriktiv lagstiftning. Nar
stormen blast 6ver s har de glomt regelverket.

Ett sdtt att ge ett regelverk huggtander och klor ar att lata
parlamentet omvandla det till en lag. Sa har skett i Danmark,
en gammal och hogt respekterad demokrati. Det dr emellertid
ingenting som kan rekommenderas, eftersom lagen ar svirare
att dndra. Precis som alla andra lagar blir den langsam, kom-
plicerad och dyr att anvianda — och sarbar for missbruk av po-
lis och politiker.

En annan metod ir att 6verlata tillimpningen till foretags-
ledningen, vilket ofta sker i Usa, dir sd gott som varje omfat-
tande tidningsgrupp (som Gannett eller Hearst) och varje stor
dagstidning har tagit fram ett eget regelverk.” Reglerna ingar
ofta som en del av anstillningskontraktet. Problemet ar att led-
ningen kan plocka fram det nir den vill bli av med en anstalld
som den ogillar, sarskilt om personen i fraga inte ar med i fack-
et (vilket ofta ar falleti usa).

»Extern fysisk patryckning« av dessa tva slag kan forefalla
effektivare dn »internt moraliskt tryck«. Men denna metod ar
farlig, vilket artionden av censur har visat. Nu ar tiden mogen
att anvinda »extern moralisk patryckning«. Med andra ord:
1at hela yrkeskéaren, tillsammans med allmidnheten, anvinda
sin moraliska auktoritet och tvinga journalister och dgare att
erbjuda medier i allmanhetens tjanst.

For att gora det behovs redskap. Jag kallar dessa redskap
»medieetiska ansvarssystem«, MAS. Det ror sig om olika icke-
statliga metoder att avgora vad allmdnheten behover och vill
ha, olika satt att i efterhand kontrollera om dessa behov och

35.Se drygt 50 av dem pd www.media-accountability.org
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onskningar har uppfyllts. Ursprungligen gjorde jag en forteck-
ning med 40 olika MAs, sedan vixte den till 60, 8o och 4r nu
uppe 120 och nya tillkommer hela tiden.*

Medieetiska ansvarssystem: MAS

Maingfalden av medieetiska ansvarssystem, MAs, dr forbluf-
fande. Det ar inte vanligt att samla ihop sd manga olika sa-
ker under ett enda begrepp, med det dr motiverat att gora sa.
Ansvarssystemen har alla en viktig egenskap gemensam. De ér
alla ickestatliga tillvigagangssatt for att f4 dem som arbetar
inom medierna att upptrada etiskt, dvs. att tjana folket val.

MAs omfattar individer (som en lisarombudsman), orga-
niserade grupper (som en sammanslutning for Tv-tittare), en-
skilda dokument (som etiska spelregler) och sma medier (som
»journalistikkritik«);”” kortvariga processer (som en etikut-
redning) och langvariga processer (som en universitetsutbild-
ning).

MAS kan finnas inom medierna (som en internkritiker) el-
ler vara externa (som en kritisk bok), eller ocksa kan de bygga
pa samarbete mellan anstillda inom och utanfor medieforeta-
gen (som en informationsgrupp).” MAs kan fungera pa lokal,
regional, nationell eller internationell niva, eller till och med pa
alla fyra nivderna (som pressnamnder). Vissa MAS skapar en
effekt som antingen dr omedelbar (som rattelsespalt), kortsik-
tig (som en medvetandehdjande sammankomst)*® eller [angsik-
tig (som akademisk forskning).

MAS har dven andra fortjanster, utover att vara mangfaset-
terade. Forst och framst ar de ofarliga, eftersom de inte dr ut-
rustade med makt utan med moral. De iar demokratiska, efter-

36. Se listan pa s. 70-85.

37. En tidskrift med mediekritik, som Columbia Journalism Review (starta-
de 19671).

38. Som bildas gemensamt av medier och ndgon grupp i samhillet som jour-
nalisterna for tillfallet rakat i luven pa.

39. Ett program som syftade till att 6ka journalisternas uppmirksamhet pa
medborgarnas behov, sirskilt kvinnor och kulturella, etniska och sexuella mi-
noriteter.
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som de skapats av personer som arbetar i medierna och/eller
allmanheten, och alltsa inte ar patvingade av myndigheter. De
ar flexibla och kan anpassas till olika omstiandigheter; medie-
namnder varierar exempelvis fran land till land. mas komplet-
terar ocksa varandra, om inte annat s3 for att de arbetar inom
olika tidsramar och de kan alla fungera tillsammans med var-
andra. De kan forma ett vidstrackt, 16st natverk for att hoja
kvaliteten i nyhetsarbetet och oka det journalistiska oberoen-
det. T centrum for ett sddant nitverk finns antagligen en medie-
namnd.

En dkta medienamnd 4r en permanent, icke-statligt regle-
rad institution som ar oberoende, flexibel och fyller en rad oli-
ka funktioner. Det ar ett fortraffligt MAs eftersom det samman-
for och representerar de manniskor som forfogar 6ver makten
att informera, de som har formdgan att informera och de som
har rdtten att bli informerade. Dess enda syfte dr att forbattra
mediernas tjanster och dess enda vapen ar publicitet och upp-
marksamhet.”

I och med detta kan en medienamnd tillata sig att gora mer
an att enbart 16sa konflikter mellan medborgare och nagra tid-
ningar, sisom fallet ar i dag. Den kan utgora en symbol for de-
mokratin. Att delta i en medienamnd innebir att dgarna med-
ger att deras anstillda har ratt till medinflytande 6ver produk-
tionen. Journalisterna 4 sin sida medger att mediedgare ocksé
har ritt att gora sin stimma hord.

En medieniamnd proklamerar infor offentligheten att ny-
hetsmedierna lyssnar till allmadnheten och dr beredda att sta till
svars infor den. Den bor ocksa forsoka forbattra medierna ge-
nom att Overvaka pressen, eftersom det medierna ar simst pa
ar det de inte gor och det dr inte latt for den vanlige medborga-
ren att upptiacka vad som utelimnas i nyhetsrapporteringen.
En medienamnd borde uppmuntra forskning om exempelvis

40. Darfor dr Press Complaints Commission i Storbritannien inte en dkta
pressnamnd. Den har inga arbetande journalister som medlemmar, misshushal-
lar med sin stora budget och har ingen annan uppgift dn att 16sa inkomna kla-
gomal.
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hur nyhetsmedierna fungerar, vilket inflytande medierna har
och vad medborgarna behover av medierna. Den borde hjil-
pa till att utveckla andra medieetiska ansvarssystem. Slutligen
borde en medienimnd sitta press pa regeringen att inte info-
ra lagar som ar ofordelaktiga for medierna och att stifta lagar
som gynnar dem.

Motstandet mot medieetiska ansvarssystem

Trots sina kvaliteter verkar inte MAS vara i bruk pa sarskilt
manga platser. I exempelvis Usa, som har 1 500 dagstidningar
och 7 ooo fadagarstidningar, finns bara 40 ombudsman. Det
finns bara tvd medienamnder i hela Latinamerika. Faktum ar
att de som arbetar inom medierna i allmdnhet uppskattar med-
ieetik — s lange som den forblir ett samtalsimne i arbetsgrup-
per, bocker eller seminarier. Medienamnder ger medierna gott
anseende i allmdnhetens 6gon och kostar inte mycket. Install-
ningen forandras nar reglerna ska tillimpas och fokus flyttas
till MAs. De flesta foreldsningar, artiklar, bocker och konferen-
ser om etik undviker att ta upp medieetiska ansvarssystem.

Forr i tiden avvisade mediedgare och foretagsledning Mas
direkt. Ett exempel ar utgivaren av Wall Street Journal, som
hivdade att han kunde géra vad han ville med tidningen, efter-
som den var hans; om manniskor inte gillade den sd kunde de
bara lata bli att kopa den. Historien visar emellertid att perso-
nalen ofta bjuder storre motstind dn vad ledningen gor, till ex-
empel nar det giller att tillsatta en [dssarombudsman.”

Den framsta orsaken till att det finns relativt fa medieetis-
ka ansvarssystem ar att de dr sa okidnda, huvudsakligen for att
medierna ger dem mycket liten, om ens ndgon, publicitet. Nar
man kinner till dem avvisar man ofta MAS, men av motsatta
skal. En del viftar bort dem som pRr-tricks: medierna latsas ta
allmanheten pa allvar men fortsitter att ha vinst och inflytande
som sina frimsta mal. Andra hiavdar att MAs ir ineffektiva, att

41. P4 den franska dagstidningen Libération forsokte ledningen forgiaves
overvinna detta motstand i tio ars tid.
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de »saknar tander, att daliga medier kommer att strunta i dem
och att de bra medierna inte behover dem. Inom det motsatta
lagret forklarar kritiker att MAs dr en radikal konspiration som
riktar sig mot yttrandefrihet och fri foretagsamhet. Det bor pa-
pekas att de inte kan peka pa ett enda kant fall dir ett mediee-
tiskt ansvarssystem anviands som ett censurredskap. I Indien
inrdttade parlamentet en pressnimnd och nir premidrminis-
ter Indira Gandhi tog makten och inforde undantagstillstand
1975 var en av hennes forsta dtgarder mot pressen att lagga ner
niamnden. Den 4terinfordes senare.

Fransett kostnaderna (vissa MAs ar ganska kostsamma, ex-
empelvis lasarombudsmin)*” och risken for att ett regelverk
kan komma att anviandas av dklagaren i ett dtal mot en tid-
ning,"” sa ar den mest giltiga invindningen den att MAs inte rik-
tar sig mot ratt mal. Journalister begar sma forsyndelser, med-
an medieforetag begar dodssynder. Foretag har inget samvete.
Darfor riktar sig Mmas till journalisterna och far dem att fram-
sta som syndabockar. Man maéste emellertid komma ihag att
syftet med MAS inte bara dr att visa upp reportrarnas tillkor-
takommande, utan att frimst ge ldsare, lyssnare och tittare en
rost och pé sa vis fa deras stod i journalisternas kamp for obe-
roende och kvalitet.

Men Mas-landskapet 4dr i alla fall inte sa 6dsligt som en del
vill gora gillande.” Det ar inte en »vidstrackt 6detomt« (vast
wasteland).* 1 sjdlva verket har manga mas blivit en s4 sjilv-
klar del av miljon att man inte ligger marke till dem langre.
Det giller sirskilt mindre kontroversiella MmaAs, som etikreg-
ler, kritiska bocker, universitetsutbildning for journalister, rat-
telsespalter, regelbunden bevakning av medierna i medierna,

42.Han/hon méste vara en erfaren och respekterad, och darmed vilavlonad,
yrkesperson, och de tjdnade mellan 75 ooo och 100 ooo dollariusa, 2005.

43. Men notera att det land dar de flesta dagstidningar har sitt eget regelverk
ocksa dr det mest dtalsbendgna i virlden — Usa.

44. Se David Pritchard (red.), Holding the Media Accountable: Citizens,
Ethics and the Law. Bloomington, Indiana UP, 2000.

45. Som ordforanden f6r FEc, Newton Minnow, 6ppet kallade den ameri-
kanska televisionen 1961.
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mediekritiska bocker, lisarundersokningar, insdandarsidor osv.
P4 det hela taget bryr sig medierna i dag mer om allmanheten
an de gjort tidigare. Mdnga medier inser behovet av att etable-
ra dnnu nirmare band med sina ldsare, lyssnare och tittare.

For dem som anser att battre och mer oberoende nyhetsme-
dier dr av avgorande betydelse for manskligheten ar den ytterst
viktiga strategin nu att frimja medieetiska ansvarssystem. Pa
sa vis kan man stiarka nyhetsmediernas kvalitet, vilket i sin tur
framjar verklig demokrati, i motsats till bide auktoritira regi-
mer och storforetagens kontroll.

Det innebar emellertid inte att foretagen och staten inte kan
vara till hjilp. Egentligen kan, och bér, de spela en betydelse-
full roll.

Mediedgarnas och foretagsledningarnas roll

Forst och framst maste dgare och ledning klara att skota sina
foretag pa ett bra sitt, eftersom kvalitet i stor utstrackning for-
utsitter en god ekonomi. Vad dr det for mening med att vara
etisk om tidningen gér i konkurs och dess reportrar blir arbets-
16sa? Dessutom kan journalister inte vara oberoende om de far
for lite betalt eftersom det dd blir oméjligt for dem att std emot
korruption.

Nu for tiden ar de flesta medieforetag (fransett bloggare pa
Internet) delar av stora koncerner. Forvisso finns det dtskilliga
agare som har visat att deras drivkrafter inte varit vinst eller in-
flytande, utan en 6nskan att tjana allmanheten. Ett exempel ar
Lord Thomson i Storbritannien, som lagt ner miljoner pa att
modernisera Sunday Times och The Times.

Ett mycket viktigare faktum, som alla foretagsledare mas-
te inse, dr att kvalitet lonar sig. Ett ypperligt exempel ar El Pais,
som startade efter fascistdiktatorn Francos d6d nir Spanien
blivit demokratiskt. En bra journalist och en bra foretagsleda-
re slog sig samman och skapade en attraktiv, oberoende kvali-
tetstidning. Trettio ar senare har den utvecklats till den stors-
ta mediegruppen i landet. En annan sak som foretagsledning-
en mdste acceptera ar att kvalitet forutsitter oberoende. Den
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gammalmodiga muren maste std kvar mellan nyhetsredaktio-
nen och ekonomiavdelningen.

Vad kan foretagsledningen gora? Den borde skapa ett
»etiskt« klimat. Detta kan dstadkommas genom att man an-
stiller vilutbildade journalister som inte gor sidana misstag
som kan rasera allminhetens fortroende. Foretagsledningen
kan ocksa gora det mojligt for journalister att skota sitt jobb
pa ritt siatt genom att ha tillrackligt med personal, bra utrust-
ning och inga oetiska uppdrag.” Mediernas chefer i arbetsle-
dande stillning méste gora klart for sin personal att foretagets
policy syftar till att bade tjana pengar och betjana allmanhe-
ten, och att reglerna, oavsett om de dr skrivna eller oskrivna,
maste foljas.

Dessutom maste foretagsledningen inse vardet av medie-
etiska ansvarssystem och hjilpa till att utveckla dem. De bor
exempelvis inte avskeda en reporter for att denne skrivit for
en lokal mediekritisk tidskrift. De kan uppmuntra mas ekono-
miskt eller pd andra satt: genom att skriva under etikregler och
pa sd sitt ge dem storre tyngd, genom att lyssna till samman-
slutningar av lasare eller tittare och ge dem publicitet, genom
att grunda medienamnder eller genom att stodja journalistut-
bildning och kommunikationsforskning.

Annu bittre vore det om dgare kan initiera medieetiska an-
svarssystem. De kan anstélla en ombudsman eller intern kriti-
ker, starta en lokal medienamnd, utse lasar- eller tittarpaneler
och bestilla opinionsundersokningar eller etikgranskningar.

Agare méste fas att inse att MAs ir en god investering for att
forbattra bade journalistisk kvalitet och foretagets image i re-
geringens, domstolarnas och allmanhetens 6gon. Det kan rad-
da dem undan atal, sirskilt for fortal, och frin att betala skade-
stind, som ibland kan vara hoga.” Vad som ar dnnu viktigare
ar att etiska sjalvregleringssystem berovar regeringen en fore-

46. Ett svarbegripligt exempel: Amerikanska tv-stationer gav mindre utrym-
me at Berlinmurens fall 4n 4t Kerrigan-Harding-historien, en konflikt mellan
tva amerikanska konstakerskor.

47.Under 1987 domdes tidningen Sun i London att betala popséngaren
Elton John en miljon pund i skadestdnd for fortal.
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vandning for att lagstifta om restriktioner for pressen, och att
halla domstolsvisendet pa avstand.

Statens roll

Staten kan gora mycket for mediernas frihet och kvalitet, i mot-
sats till vad manga i UsA tror. Statens avgorande uppdrag ar att
garantera tillgang till information, publiceringsfrihet, konkur-
rens pa lika villkor och inga monopol. Men ocksa att skydda
medborgarna mot fortal och intrang i privatlivet.

Vad giller etik bor emellertid staten vilja att halla fingrar-
na borta. Den ska definitivt inte diktera yrkesregler eller in-
gripa for att tvinga igenom sddana. Staten kan emellertid, pa
manga indirekta sitt, uppmuntra nyhetsmedierna att anvan-
da MaAs for att pd sa vis bittre tjana allmanheten. Detta kan sta-
ten fraimst dstadkomma genom att hélla sig i bakgrunden. Om
sjdlvreglering och ansvarstagande visar sig vara ineffektivt sa
forfogar staten over ett fortackt hot genom lagar och domsto-
lar. Staten har har ett damoklessvird.

Genom att anvinda folkets vrede gentemot medierna som
en foreviandning, kan staten hogljutt hota med att infora nya,
striktare lagar »for allmdnhetens basta«. Nastan alla medie-
namnder i varlden har branschen sjalv, motstravigt, inrdttat
for att hindra ett parlament fran att lagstifta. Indien ar ett spe-
cialfall sa till vida att journalisterna dédr var tvungna att begéra
att parlamentet inrdttade en pressnimnd, ndgot som utgivarna
var emot. Jag anser inte att en medienamnd som tillkommit via
lagstiftning dr nagon dkta nimnd,* dven om den kan vara ac-
ceptabel i mogna demokratier som Danmark.

Staten kan forvisso underlitta utvecklingen av medieetis-
ka ansvarssystem genom att skjuta till pengar. En del av dem ar
verkligen dyra, om de ska fungera snabbt och synligt. Sa ar fal-
let med de flesta medienamnder, och atskilliga av dem har pro-
blem med dgare som ar ovilliga att finansiera dem. Det kravdes

48. Inte i hogre grad dn det tyska Presserat, som inte inkluderar ndgra andra
medlemmar dn dem som kommer fran medierna, eller Press Complaints Com-
mission i Storbritannien, som inte inkluderar nagra journalistiska grasrotter.
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att den miktiga fru Thatcher skrimde upp Londons utgivare
for att fa dem att frikostigt finansiera Press Complaints Com-
mission. I Finland kommer halva opinionsnimndens budget
fran skattemedel och i Tyskland 30 procent.

Slutsatser

For att bibehalla pressfriheten, dvs. frihet fran all otillborlig
paverkan, politisk eller ekonomisk, och kunna vara siker pa
att denna frihet kommer att anviandas pa det sitt som ar bast
for alla, kan vi inte lita till enbart en kraft. Det mdste vara en
gemensam anstriangning dar fyra grupper av manniskor deltar:
journalistkdren, allmanheten, 4garna och politikerna.

Tvirtemot vad manga mediekritiker tror, s beror mycket
pa de tva sistnimnda grupperna da dessa utovar stor vilorga-
niserad makt. Medieagares langsiktiga vinster, politiska infly-
tande och sociala prestige bygger pa att ha en kvalitetsprodukt
pa marknaden. Folkvalda och dmbetsman, som i en demokrati
forvantas gynna allmanintresset, borde inte stindigt anklagas
for ohederlighet och inkompetens.

De viktigaste aktorerna dr emellertid journalistkiren och
allmanheten. Fortroendet for journalisterna, deras inflytande
och sociala prestige, dr beroende av att medierna ger god ser-
vice. Uppslutning bakom gemensamma principer, ett gemen-
samt »program for framdtskridande«, skulle stirka dem. De-
ras roll i samhillet 4r sa central att redan hotet om en lokal, re-
gional eller nationell strejk kan dstadkomma underverk. Dock
forblir de, innerst inne, individualistiska hantverkare. Det be-
ror framst pd att de inte ar sarskilt manga, att de arbetar som
anstallda och att de flesta inte har rad att vagra lyda order.

Hur 4r det dd med allmanheten? Lasare, lyssnare och titta-
re kan utova ett stort inflytande 6ver medierna® eftersom de dr

49. 1 Frankrike gjorde allmidnheten, i slutet av 1980o-talet, det mycket klart
att den foredrog »fria« eller »pirat«-radiostationer, och dérfor tvingades reger-
ingen ge upp det statliga sindningsmonopolet. Det var en socialistisk regering,
som man hade kunnat forvinta sig géra motsatsen.
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viljare och konsumenter. Deras valfard bygger pa att de ar val-
informerade och detta behov 6kar standigt i ett allt mer globa-
liserat samhille. Men de anvander inte sin mojlighet till infly-
tande, eftersom de saknar den nédvindiga medvetenhet, kun-
skap, tid och organisation som kravs for att delta i forbatt-
ringen av medierna. De har olika dagordningar. De kinner sig
maktlosa. Och de maste organisera sig. Dessutom har de lagt
fortroende™ for nyhetsmedierna, vilket opinionsundersokning-
ar visar overallt. Mdnniskor kanner att journalister och medier
inte bekymrar sig om dem.

Det stod fran allmdnheten som journalister behover kan
bara dstadkommas om medborgarna kinner fortroende och
respekt for dem som yrkesgrupp. Sa de som arbetar med nyhe-
ter mdste overtyga allmanheten om att de dr »socialt ansvars-
tagande«, att de tjinar allminheten i forsta hand och utgivare,
annonsorer, aktiedgare och nyhetskallor i andra hand. Allman-
hetens fortroende och aktning kan bara erhéllas pa tre villkor:
att journalister erbjuder bra tjinster, men ocksa att de fortsit-
ter att lyssna pa allmdnheten, bade fore och efter att de levere-
rat sina tjanster.

Ingen av de fyra grupperna kan var for sig, i par eller pa tre
man hand garantera kvalitet i medierna. De méaste samarbe-
ta alla fyra. Det innebar att ett system for » omsesidig 6vervak-
ning« maste utvecklas, s att vars och ens frihet respekteras,
vilket ligger i allas intresse. Det finns anledning att vara ganska
optimistisk pa den hir punkten.

Redan nu finns det i de flesta linder medier som ar myck-
et battre dn tidigare, 4ven om de inte dr bra, inte tillrackligt
bra. Det finns svarta hal som Vitryssland, Kuba, Nordkorea,
Saudiarabien eller Zimbabwe, men man kan rikna med att de
kommer att tyna bort s& smaningom. Det finns fler demokra-
tier i virlden nu 4n nagonsin tidigare. Overallt, utanfor totali-
tara omraden, dr engagemanget i medieetik storre dn det varit

50. Pew Research Center gjorde 2005 en undersokning som visade att 4 5
procent av amerikanerna bara tror p lite eller ingenting alls av vad de ldser i
tidningarna.
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nigon gang tidigare.’" Min korta, praktiska bok Media Ethics
and Accountability Systems har Oversatts, eller ar under over-
sattning, till 6ver 15 sprak. Mas utvecklas, dven de mer kon-
troversiella. Over hilften av de medienimnder som fanns 2006
hade kommit till sedan 1990, en tredjedel sedan 2000.

Ingen fornuftig expert kan forneka att medierna, pa det hela
taget, har forbattrats under senare tid, 4ven om det bara beror
pa tekniska forandringar. Upplysta medborgare och journalis-
ter onskar att den utvecklingen ska ga snabbare och bli mer
omfattande. Sa har uttryckte Nicholas Kristof det i New York
Times, med den vanliga omedvetenheten om de medieetiska
ansvarssystemens mangfald: »Tidningar, radio och TV beho-
ver alla vidta mycket djarvare dtgarder for att dterknyta kon-
takten med allminheten. Storre oppenhet och villighet att rat-
ta till misstag, fler ombudsman och mer kunskap om vara svag-
heter — det dr de atgarder som redan ar pa vag och som beho-
ver skyndas pa.«”

Slutligen maéste alla journalister inse att de utgor en verk-
lig profession som har ansvar for en ytterst viktig verksamhet i
allmanhetens tjanst. Samtliga maste inse att varken frihet eller
lagen eller etik kan dstadkomma kvalitet, men att marknaden
och regleringar och mas klarar uppgiften, om deras anstriang-
ningar forenas.

For att Mmas ska kunna 6ka i antal och samverka inom om-
fattande, 16sa nitverk kring »kvalitetskontroll« pa olika niva-
er i samhillet, ar det oundgidngligt att de publiceras, diskute-
ras, provas och utvirderas. Och ett forsta steg ar att utveck-
la eller forbattra det mest grundldggande medieetiska ansvars-
systemet av alla — de etiska spelreglerna.

51. Enligt en undersékning som jag gjorde 2005, om medieetiska ansvars-
systemi 120 linder.
52. T hans kronika den 14 april 2005.
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Europeiska regelverk

Det som nu foljer ar en antologi med europeiska regelverk, de
flesta av dem oversitts har till svenska for forsta gangen. Det
finns inte ndgra fundamentala skillnader mellan dem. Samma
sak gdller om man dven beaktar regelverk fran demokratier i
Asien och Nordamerika.” En del 4r ldnga, andra korta, ndgra
dr vaga och andra precisa, ndgra ir vilordnade och andra kao-
tiska. Men de illustrerar alla det som just har papekats. Regel-
verk dr 4 ena sidan grundliggande och & andra sidan finns det
inget regelverk som inte har ndgra brister.

53. Drygt 400 av dem finns att lisa pd www.media-accountability.com
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Bilaga

Grundregler

Grundldggande varderingar
e att respektera liv
e att framja solidaritet mellan manniskor

Grundldggande forbud

e inteljuga

e inte skada ndgonionddan

e inte ldgga beslag pd ndgon annans egendom

Journalistiska principer

e attvara kompetent (ha sjalvfortroende och kunna medge
misstag)

e attvara oberoende i forhallande till politiska, ekonomiska
och intellektuella krafter

e att rapportera nyheter fullstindigt, korrekt, rattvisande
och begripligt

e atthaen bred och djup definition av vad som ar nyheter
(inte endast det uppenbara, underhéllande och ytliga)

e att betjana alla grupper, oavsett alder, inkomst, ideologi
etc.

e att forsvara och frimja minskliga rittigheter och demo-
krati

e attarbeta for att forbattra samhallet

e attinte gora nagot som kan minska allmanhetens fortroen-
de for medierna

Medieetiska spelregler: traditionella byggstenar

Dussintals regelsamlingar har anvints for att utforma den for-
teckning Over grundstenar i befintliga journalistiska etikreg-
ler som har foljer. Dessa ar de etablerade normerna. Men kom
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ihdg att inga regler inkluderar samtliga, eller ens sd gott som
samtliga normer.

Eftersom de flesta regelsamlingar inte tar upp de rattigheter
som journalister gor ansprak pd sa finns de inte med har. Men
de borde ingd i reglerna eftersom etisk journalistik (= bra ser-
vice till allmdnheten) bygger pd dem. Manga av dessa rattighe-
ter (t.ex. anstandiga loner och arbetsférhallanden) bor medi-
erna bevilja journalisterna® medan andra (t.ex. tillgang till of-
fentliga sammantriaden och arkiv) maste garanteras av staten.

Dessutom speglar de befintliga reglerna traditionell journa-
listik och det jag betraktar som dess dlderdomliga drag, exem-
pelvis att bara bevaka de synliga delarna av verkligheten och
bortse fran de mycket storre, dolda delarna av isberget, att inte
skilja mellan vad som &r viktigt och vad som ar underhdllan-
de, att fokusera pa det negativa, det konfliktfyllda och olycks-
bringande, och att inte rapportera pa ett sdtt som gor nyheter
begripliga och lockande dven for lagutbildade.

Enjournalist bor

l allmdnhet

e Vara kompetent, kunnig, flitig och oberoende.

e Forse medborgaren med all information som den behover
for att skapa sig en realistisk varldsbild och kunna fungera
i samhillet.

e Respektera och forsvara manskliga varden (liv, mansklig
vardighet, tolerans, demokrati, fred etc.) och rattigheter.

e Bidratill att forbattra valfirden och miljon i den samhalls-
gemenskap dir journalisten dr verksam (t.ex. 6vervaka in-
stitutioner, fordéma brott och forespraka reformer).

e Tastrid for pressfrihet mot alla former av censur, for infor-
mationsfrihet och for ritten att uttrycka dsikter och kritik.

54. Dessa regler dr avsedda for journalister: de dr inga »regelbocker « for
medierna, som exempelvis kunde kriva att en dagstidning en ging om dret
publicerar en lista 6ver de féretag inom andra branscher som den har koppling-
ar till.
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o Alltid s6ka sanningen, vara korrekt, odla rattvisa och und-
vika partiskhet.

e Gerost at dem som inte sjalva kan gora sig horda.

e Inte utfora arbete for andra medier eller for tinkbara ny-
hetskallor, om man inte fatt befogenhet att gora detta.

¢ Inte sammanblanda sitt arbete med propaganda och re-
klam.

e Undvika jav och intressekonflikter: 6ppet redovisa sina in-
tressen, inte ha ndgra forbindelser som kan skada journa-
listens trovardighet, t.ex. inte engagera sig politiskt.

e Inte anvianda sddan information som samlats in, eller sin
stallning som informationsinhdmtare, for olampliga an-
damadl (t.ex. egen vinning). Inte ta emot gdvor, gratisresor
eller andra formaner. Aven intryck av oegentligheter ska
undvikas.

o Inte skada pressens trovirdighet eller allmdnhetens fortro-
ende for journalistik genom oetiskt upptradande. Ha kin-
nedom om lagar som ror medierna.

e Visa solidaritet gentemot andra journalister. Inte erbjuda
sig att gora ndgon annans arbete for lagre 16n.

Skaffa information

e Strida for ratten att ha tillgang till alla informationskillor.

e Vigra utfora uppdrag som inte verensstimmer med etik
eller personlig 6vertygelse.

e Anvinda korrekta, lagliga metoder for att fa fram infor-
mation: ingen falsk identitet, ingen telefonavlyssning, inga
teleobjektiv, dolda kameror etc. om inte informationen ar
mycket viktig for allmanheten och det inte finns ndgot an-
nat satt att fa fram den.

e Inte vara nojd med det uppenbara — undersoka.

e Letaupp mer dn en killa och, om det ar nodvandigt, ta
fram motsatta uppfattningar.

e Vara kritisk gentemot killor. Kontrollera varifran press-
meddelanden kommer.

e Aldrig betala for information (sdrskilt inte brottslingar).
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Aldrig plagiera.

Respektera manniskors privatliv, om inte allmanintresset
kriver nagot annat.

Visa taktkinsla mot manniskor i sorg eller chock (t.ex. ef-
ter ett brott eller en olycka).

Varna de intervjuade (som dr ovana vid medier) for tink-
bara foljder av en publicering.

Respektera manniskors ritt att inte svara pa fragor. Inte
besvira anhoriga eller bekanta till personer som stér i fo-
kus for nyhetsbevakningen.

Inte skada yrkets anseende, eller medieforetaget, genom
olampligt sprak, upptradande eller olamplig kladsel.

Vilja information

Sammanstall ett sant, opartiskt, innehéllsrikt panorama
som innehaller lokala, nationella och internationella nyhe-
ter, utan radsla for konsekvenser.

Ingen avgransning till politik: rapportera om alla samhal-
lets sidor.

Kontrollera och dubbelkontrollera korrektheten i all infor-
mation. Om riktigheten inte kan fastslds slopa uppgiften,
eller ange att det ror sig om ett rykte.

Efterstrava arlighet: se till sa att olika stindpunkter redovi-
sas i omstridda fragor och vid kontroversiella hiandelser.
Sldng alla pressmeddelanden, vars ursprung inte kan spa-
ras, i papperskorgen.

Uteldmna forolampningar, drekrankning, ogrundade an-
klagelser och information som skadar nagons rykte i ono-
dan.

Ta inte med sensationsjournalistik (sdrskilt inte bilder) som
kan tankas sdra manniskor och uppmuntra till brott och
vald.

Hall aldrig inne med information som ar till nytta for all-
minheten, gor exempelvis inte PR for det egna lokalsam-
hallet och dolj dess morka sidor.
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e Std emot patryckningar utifran, oavsett om de kommer
fran politiker eller foretag: publicera aldrig ndgot, eller hall
inne med publicering, i utbyte mot pengar eller andra for-
maner.

e Var forsiktig i rapporteringen om terrorism.

e Riskera inte gisslans liv.

Bearbetning av information

e Presentera nyheter tydligt, begripligt, insatta i ett samman-
hang och utifran dess relativa betydelse.

e Skilj annonser och redaktionellt material tydligt t och be-
hall den traditionella »muren« mellan redaktion och admi-
nistration.

e Sirskilj nyheter fran rykten och dsikter.

e Tamed olika synpunkter i omstridda fragor. Lat alla sidor
fa en chans.

e Snedvrid inte information genom missvisande eller sensa-
tionsskapande rubriker, ingresser eller illustrationer.

o Insistera pa ritten till yrkessekretess, men ange kallor i
normalfallet. Om en killa, undantagsvis, behover doljas,
sa forklara varfor.

o Hall l6ften som givits till kdllor, men ge sa fa l6ften som
mojligt.

e Respektera embargon.

e Anvind citattecken i samband med citering, uppge kallan,
erkiann lan och respektera upphovsritt.

e Riskera aldrig att skapa fientlighet mellan sarskilda grup-
per genom att nimna ras, hudfarg, etnisk grupp, sprak,
kon, sexuell laggning, socialt ursprung, ideologi, religion
eller handikapp — om inte sddana sardrag ar relevanta for
nyhetsinslaget.

e Irapportering om brottsutredningar eller domstolsfor-
handlingar ska det tydligt framga att alla ar oskyldiga tills
deras skuld bevisats. Gor uppféljningar.
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e Varnoga med att inte skada ndgon i onédan, t.ex. genom
att stalla dem i stralkastarljuset (sarskilt nar det ror sig om
brottsoffer eller vittnen).

e Undvik att padverka domstolsbeslut.

e Var mycket forsiktig med nyheter om sjalvmord.

o lakttag extra forsiktighet i samband med nyheter dar barn
ar inblandade, sarskilt sidana som ror sexualitet eller kri-
minalitet.

e Respektera att manniskor ar olika kansliga (t.ex. i fraga
om ovardat sprak) och har olika moraliska normer. Visa
god smak och upptrad anstandigt.

Service efter publiceringen

e Taemot och ta stallning till kritik.

e Korrigera fel snabbt och synligt. Be om ursidkt om sé be-
hovs.

e Bevilja replikritt utan drojsmal till personer som kanner
att de blivit ordttvist behandlade.

o Gor det latt och meningsfullt for mediekonsumenter att
klaga (t.ex. genom att ha en ombudsman, en anslagstavla
eller en opinionsnamnd).

Medieetiska ansvarssystem (MAS)

Tillvigagdngssitt, som inte ir statligt reglerade, for att f me-
dier och journalister att respektera yrkesetiska regler dr inbor-
des mycket olika, men syftar alla till att forbattra nyhetsmedi-
er genom att gora utvarderingar, 6vervaka, utbilda, ge respons
och kommunicera. Har foljer en forteckning 6ver 110 sidana
atgiarder, men fler kan och kommer att introduceras. Den klas-
sificering av medieansvarighetssystemen (MAs, Media Accoun-
tability Systems) som ligger nirmast till hands innebar en in-
delning i tre grupper, utifran det faktiska innehallet: dokument
(tryckta eller utsinda, personer (individer eller grupper) och
processer (langvariga eller kortvariga).
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Tryckta skrifter, press, radio eller webb

e En skriven, etisk kod eller en »etikhandbok « som anger de
regler som anstillda inom medier har diskuterat och/eller
enats om, och dir helst ocksa allmidnheten bidragit. Och
som allminheten bor fa kinnedom om.

e Enintern pm som padminner personalen om etiska princi-
per (kanske tidningens »tradition«)* och som ger riktlinjer
for hur man ska upptriada i specifika situationer.

e Endaglig, intern, sjdlvkritisk rapport som skickas runt pa
nyhetsredaktionen.”

e Enval synlig ruta eller spalt for rittelser, i en tidning.” Eller
tid avsatt for rattelser av ndgot som sdnts i etermedier.

e Enditerkommande spalt eller ett program for »insidndare«,
med kritik av tidningen, tidskriften eller etermediet i fraga.

o Ettfradgeformuldr om korrekthet och rittvisa, som skickas
till personer som omnamnts eller publiceras i tidningen sa
att vem som helst bland lasarna kan fylla i det.

e Ettoffentligt uttalande om media, av ndgon ansedd be-
slutsfattare som ofta citeras i medier.”

e Ett kopt utrymme dir en individ, en grupp eller ett foretag
publicerar ett »6ppet brev« om ndgon mediefraga.”

e Enenstaka, personlig spalt dar chefredaktoren, for ldsar-
na, redogor for varderingar och regler, eller mediernas ar-
betssitt.

¢ En kommenterande spalt som redogor for svara redaktio-
nella stallningstaganden om huruvida man ska publicera
eller ej.

e En »redaktorsblogg« dir redaktionell personal i ledande
stillning forklarar agerande och beslut, tar med lasaren/

55.Som en bilaga till sin etiska kod (»Standards & Ethics«) hdnvisar Wash-
ington Post till Eugene Meyers (tidningens tidigare dgare) » Principles«, frin
1933.

56.Som man gor pa Zero Hora, en dagstidning i Porto Alegre, i Brasilien.

57.Som i The Guardian, den brittiska kvalitetsdagstidningen.

58. Det blev stort uppsténdelse nir usa:s vicepresident Spiro Agnew holl tva
tal mot vinstervridna medier 1969.

59. Av det slag som 56 framstdende amerikaner lit publicera, mot den for-
giftade populdrkulturen, i tidningar 6ver hela usa ijuli 1999.
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lyssnaren/tittaren »bakom kulisserna« och svarar p4 in-
lagg.®

e Ettnyhetsbrev till lisarna, i tidningen/programmet eller
skickat som post, for att hdlla dem informerade om arbetet
pa tidningen eller radio-/Tv-kanalen.

¢ En dterkommande mediespalt, -sida eller -del,” i tidning,
tidskrift, branschorgan —eller i ett radio-/Tv-program —
som innehéller mer dn enbart information om nyanstall-
ningar och dndrade dgarforhéllanden.

e Endterkommande etikspalt i en branschtidskrift.”

e Regelbundna rapporter fran medieinriktade foreningar,
som publiceras i tidningar.

e Enclearingcentral pa nitet med daglig information om vad
som hiander i medievirlden, citat frin medier och klander.”®

e Enwebbplats som metodiskt vidarebefordrar rittelser av
mediemisstag.”

o eller klagomal mot verksamma journalister, ©

e eller annonsorers dvertramp.*

e Enwebbplats som ger journalister information och rad om
hur man »framjar ansvarsskyldighet«.*’

¢ Enwebbplats som dgnar sig it att debattera mediefragor
(t.ex. barn och medier).

e Endelaven tidnings webbplats anvands for direktkontakt
med ldsarna, dir de kan ge respons pa en viss artikel.*

60. Ndgot som initierades under 2005 av Tv-kanalen cBs dagstidningen
New York Times.

61.Som Media Guardian, som ingdr i mandagsupplagan av Guardian (Lon-
don).

62. Som den manatliga »Ethics Corner« i Editor & Publisher, sedan 1999.

63. Som Romenesko-spalten sedan 1998, pa Poynter Institutes webbplats.

64.Som www.slipup.com i USA.

65.Som,iUsA, News Mait, en webbplats som skottes av Maurice Tamman
under tre dr, fram till 1999.

66. Som www.adbusters.org i Vancouver, som drivs av personer med ett
forflutet inom annonsbranschen.

67.Som 1¥J (International Federation of Journalists), med en webbplats for
nyhetsminniskor i Afrika: www.ifj.org/regions/africa.

68. Nitupplagan av franska Le Monde uppmuntrar aktivt till sidana reak-
tioner, si 4ven BBC News Online.
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e Enwebbplats som ldr allminheten att utvirdera medier-
na.”

e Nyhetssatir som som anspelar pa svagheter i de vanliga ny-
hetssdandningarna.”

e Ennyhetstidning, online pa Internet, vars innehall helt
framstalls av medborgarna.” Eller ldsarbloggar pa tidning-
ens webbplats som rapporterar om nyheter och andra fra-
gor med lokal anknytning. En tryckt tidning kan ocksa ha
stor nytta av bidrag fran lasarna.”

e Enalternativ tidskrift (sarskilt nigon som ges ut av en mi-
noritet), icke-kommersiell radio-/Tv-station eller webb-
plats som ger utrymme at sidana asikter som de vanliga
medierna struntar i, daribland kritik av sidana medier.

¢ En »journalistikrecension«, som tryckt skrift eller via ra-
dio, Tv eller Internet,” som framst skulle 4gna sig 4t medie-
kritik, visa pd sddant som medierna forvanskat eller forti-
git och andra synder som begatts av reportrar och mediefo-
retag.

e »Rosochris«, en tidningssida eller webbplats med kor-
ta artiklar som kritiserar eller berommer olika insatser i
medier, som de flesta journalistiska branschtidningar har
haft.”

e Vigledning i »medieinflytande«, dvs. hur man paverkar
mediernas policy.”

69. Exempelvis John McManus’ San Francisco Bay Area-webb med inrikt-
ning pa tv-nyheter: www.gradethenews.org

70. Som Jon Stewarts Daily Show pa » Comedy Central« i Usa, som dr
mycket populir bland unga tittare.

71.Som Ohmy News i Sydkorea, dir man anvinder sig av tusentals ama-
torreportrar och nar upp till tvd miljoner besokare om dagen pd sidan. Ett an-
nat exempel dr Scoop.co iIsrael.

72. Tvd sidor i den spanska dagstidningen El Correo. Franska Dépéche du
midi har pa sd sitt utvidgat sin personal till flera tusen.

73. Som American JR (University of Maryland) eller On-Line JR (University
of Southern California).

74. Se dven New York Times interna informationsblad, kallat » Winners and
Sinners«.

75.Som den som gors i Usa for konsumentorganisationen dir (Consumers’
Union). Eller en bok av militanta antidesinformationsaktivister, om hur man
far tilltrade till Le Mondes spalter.

Medieetik i Europa - CS2.indd 73 07-01-03 15.27.25



74 Medieetik i Europa

e Endrsrapport fran en tidning, dar socialt och etiskt inne-
hall, liksom servicen till lisarna, redovisas utifridn me-
ningsyttringar fran tusentals lasare.”

e DPublicering pa Internet av fullstindiga utskrifter av inter-
vjuer och e-post fran nyhetskallor som retat upp sig pa par-
tiskhet och férvanskning.

e Ettupprop som undertecknats av hundratals eller tusentals
manniskor for att sitta press pa media, direkt, via annon-
sorer eller via ndgot tillsynsorgan.

e Endarsbok med kritik av journalistik, skriven av reportrar
och medieanvindare, redigerad av forskare.”

¢ Enblogg pa Internet som skrivs av en journalist, eller ama-
tor, som rannsakar traditionella medier och granskar bade
det som sigs och det som inte sags dar.”

e Enartikel, rapport, bok, film eller Tv-serie om media, som
bade ir informativ och, dtminstone i viss man, kritisk.

e Nyhetsbrev via e-post till prenumeranter, frin organisatio-
ner som overvakar medier.”

e Granskning, uférd av en grupp konsumenter (pa regional
eller nationell nivd) som sporadiskt sysslar med medier.

¢ Enwebbplats som visar hur utlindska medier rapporterar
vart land, i 6versattning.”

e EnTtv-kanal eller veckotidskrift” som helt bestar av mate-
rial fran utlindska medier, vilket gor det mojligt for anvin-
darna att utvirdera sina egna medier.

76. Som brittiska Guardian och Observer har gjort sedan 2003. I Sverige
gors en liknande utvirdering vid Géteborgs universitet i form av journalistiska
bokslut.

77.Som det Tampere universitet, i Finland, gav ut efter ett arligt seminarium
idmnet.

78. Som universitetsbaserade Media Lens i Storbritannien vilken »korrige-
rar de stora medieforetagens snedvridna seende«.

79. Som FAIR (Fairness and Accuracy in Reporting) eller Project Censored i
USA.

80. Som Watching Americaiusa, med artiklar samt audio- och video-inslag.

81.Som sBS i Australien.

82. Som Courrier International i Frankrike.
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e Endagstidning som inte drivs i vinstsyfte, som star fri fran
patryckningar fran aktieagare och annonsorer.”

¢ Entidning som utgivaren 6verlimnat till en journalist-
hogskola, for att tjdana som ett »undervisningssjukhus«.*
[Mycket ovanligt].

Individer eller grupper

e Enintern kritiker eller »utvirderingsgrupp«* som grans-
kar tidningen, eller 6vervakar radio-/Tv-stationen, pa jakt
efter eventuella brott mot koden — utan att offentliggora re-
sultaten.

¢ Enetikkommitté eller »intern utvarderingsgrupp« (en ro-
terande journalistpanel) som bildas for att diskutera och/
eller besluta om etiska fragor, helst innan dessa uppstar.

e Enetikcoach som arbetar sporadiskt pa nyhetsredaktionen
for att 6ka reportrarnas etikmedvetenhet, uppmuntra till
debatt och ge rad nar specifika problem uppstar.

e Enmediereporter med uppgift att bevaka mediebran-
schen och ge allmédnheten en fullstindig och neutral rappor-
tering.*

¢ Enutomstdende kritiker som far betalt av en tidning for att
regelbundet skriva kronikor om tidningen.

e Enavslojare (whistle-blower) som vagar kritisera missfor-
héllanden inom medieforetaget.

¢ Enkonsumentreporter som varnar lasare/lyssnare/tittare
for vilseledande reklam — och agerar & deras vagnar.”

83.Som St Petersburg Times (Florida) vars vinst gar till det fortriffliga Poyn-
ter Institute.

84. Anniston Star, vars tillgdngar 2003 overlimnades till en stiftelse som ska
ingd i University of Alabama och bedriva ett program med lokalt baserad jour-
nalistik (»community journalism«).

85. Som shinsa-shitsu som skapades av japanska dagstidningar sa tidigt som
pd 1920-talet.

86. Den mest kidnde, David Shaw (pa The Los Angeles Times) belonades
med Pulitzerpriset 199T1.

87.Som »Action Line«-grupper, som var vanliga pd amerikanska tidningar
pd 1970-talet.
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e Enombudsman, »redaktor med ansvar for lasarkontak-
ter«, eller en grupp reportrar, som anstillts pa en tidning
eller radio-/Tv-kanal for att lyssna pa forslag och klagomal
fran kunder, undersoka, gora rattelser nar sd ar nodvandigt
och (vanligen) avge rapport om sin verksamhet.

e En besvirsinstans som tar emot klagomal eller ndgon form
av kundtjanst dir man lyssnar till klagomal och krav.*

e Endisciplinnimnd som upprittas av en fackforening eller
annan yrkesorganisation for att uppratthélla dess etikkod
—och med hot om uteslutning.

e Journalisters fackforeningar har 6verallt visat ett upprik-
tigt intresse for medieetik, utformat koder och inrattat
pressrad.

e En overvakare av 6vervakningsorganen, granskare av eta-
blerade mediaansvarighetssystem (MAs)."

e Ett partsgemensamt organ, bestdende av medier och en
grupp i samhallet som man hamnar pa kollisionskurs med
fran tid till annan.”

e Enmedborgare utses att ingda i redaktionsledningen, eller
flera (ofta utsedda bland mediekonsumenter som klagat)
som inbjuds att delta i det dagliga nyhetsmotet.

e En panel (eller flera specialpaneler) med ldsare/lyssna-
re/tittare som konsulteras regelbundet” —en »Ldsarnas
radgivande kommitté«, som fungerar som tidningens 6gon
och 6ron ute i samhallet.”

e Enklubb (for lasare/lyssnare/tittare) som anvander sig av
formanserbjudanden for att locka medlemmar och inbju-
der dem till dialog om mediet i fraga (oftast en tidskrift).

88.Som BBC i Storbritannien.

89. Som den tyska organisationen Fps, som Overvakar pressradet (opinions-
nimnden) och andra MAs.

90. Som polisen och vissa invandrarminoriteter.

91.1 Mexiko anvinder tidningsgruppen Reforma 60 olika
»ldsarstyrelser« med ansvar for olika omraden. I Argentina har La Nacion
1 500 ldsare, som konsulteras tva gdnger i mdnaden.

92. En sddan som Milwaukees Journal Sentinel anvinder sig av.
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¢ Enradioklubb, for att lyssna tillsammans och diskute-
ra olika fragor, komma med lokala nyheter och forslag till
den regionala radiostationen, som stér for utrustning och
utbildning.”

e Ettlokalt pressrdd, i form av regelbundna méten mellan
anstillda i lokala medier och representanter for samhallets
innevanare.

e Ett nationellt (eller regionalt) pressrdd, inrdttat av mediers
yrkesorganisationer bland dgare och journalister, som van-
ligen dven inkluderar representanter for allmanheten —som
star upp till forsvar for pressfrihet och for att ta emot kla-
gomal frdn mediekonsumenter.

¢ Ennationell ombudsman, utsedd av pressen for att ta emot
klagomal, antingen i kombination med en opinionsnamnd
(Sverige) eller helt pa egen hand (Sydafrika).

e En »vakthund«iform av ett 6vervakningsorgan som ska-
pats av branscher som stdr medierna nira (t.ex. annonse-
ring) for att gé igenom innehallet — och begira att en del
inte offentliggors, av etiska skal.”

e Enmilitant organisation som arbetar for att forandra me-
dierna® eller hjilpa personer med klagomal mot medier.”

e »Medieobservatorier«, skapade av journalister for att
overvaka angrepp pa pressfriheten och fasthillandet vid en
uppforandekod, ta emot klagomal samt diskutera etiska
fragor med utgivare.

¢ Ensammanslutning av manga olika slags frivilligorganisa-
tioner (ménskliga rattighetsgrupper, fackforeningar, konsu-
mentorganisationer etc.) kring en enda fraga, for att ta ge-
mensam strid for battre medier.”

93. Vanligt i Afrika, sdder om Sahara, t.ex. i Burkina Faso, Benin, Niger och
Kongo.

94.Som BVP (Bureau de vérification de la publicité) i Frankrike eller Adver-
tising Standards Authority i Storbritannien.

95.Som FAIR i USA (www.fair.org).

96. Som PressWise i Storbritannien (www.presswise.org.uk)

97. En sddan sammanslutning fick stod i den amerikanska kongressen 2004
for att upphidva en del avreglering av medierna.
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e En stiftelse som finansierar projekt eller institutioner som
syftar till att forbattra medierna.”

e Enmedieanknuten institution, nationell” eller internatio-
nell, som har ett direkt eller indirekt intresse av att frimja
kvalitet i medierna'” via konferenser, seminarier, skriftse-
rier etc.

e En»kombinerade Mmas «, som exempelvis Poynter Institute
i Florida, usa, som deltar i forskning, uppgiftsinsamling,
publicering, utbildning och radgivning.

¢ En nationell eller internationell frivilligorganisation som
tar strid for journalistisk frihet och valfard."

e En frivilligorganisation som utbildar personal och erbju-
der fria tjinster for medier i unga demokratier (Osteuropa)
och utvecklingslander.

e Enfrivilligorganisation som anordnar regelbundet dter-
kommande offentliga debatter eller kampanjer kring
mediefragor.'”

e Engrupp medborgare (exempelvis en fackforening eller
foraldraforening) som 6vervakar medierna, av egennytta
eller for det allmannas basta (t.ex av omsorg om barn),'” -
eller angriper ett visst mal, t.ex. annonser.'*

¢ En konsumentorganisation, sirskilt en fér mediekonsu-
menter, som anvander sig av medvetandehojande mo-
ten, overvakning, opinionsundersokningar, utvarderingar,

98. Som Friedrich Ebert Foundation och Friedrich-Naumann Foundation i
Tyskland eller Pew Charitable Trusts i UsA.

99.Som AEJMC (Association of Educators in Journalism and Mass Commu-
nication) i USA.

100. Som International Press Institute eller World Association of News-
papers.

101. Som RSF, Reporters Sans Frontieres eller amerikanska Committee of
Concerned Journalists.

102. Finns i Storbritannien (MediaWatch) eller Tjeckien.

103. Som ANDI i Brasilien, som 6vervakar brasilianska medier och rapporte-
rar om hur de bahandlar barn.

104. Som »Résistance a ’agression publicitaire« i Frankrike.
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brevkampanjer, lobbyverksamhet och till och med bojkot-
tar, for att f3 en battre service.'”

e En parlamentarisk utredning (kommission),"* men som ar-
betar sjalvstandigt, for att grundligt undersoka en viktig
mediefraga, t.ex. koncentrationen av dgandet.

e Engrupp som upptriader som ombud for en social grupp
(kvinnor, etnisk minoritet, likare etc.) for att Overvaka hur
de skildras i medierna.

e Enrepresentativ grupp nyhetsjournalister, utrustade med
vissa rittigheter, sd som ir tilldtet i lag i Tyskland eller
kravs i Portugal.

e Ettjournalistsdllskap, forfattningsenligt men helt obero-
ende, vars syfte dr att utforma och vidmakthalla etiska reg-
ler.'”

e En forening for forldggare och utgivare dar man kan disku-
tera olika fragor och framja kvalitet.'”

e Engrupp skapad av specialiserade journalister (gravande
reportrar, kvinnor etc.) for informationsutbyte och for att
frimja gemensamma intressen.

e Ensociété des rédacteurs,iform av en sammanslutning av
alla yrkesgrupper som arbetar med nyhetsarbete, som kra-
ver att fa gora sin rost hord i utformningen av utgivnings-
policyn — och som helst ocksa ager aktier i foretaget sa att
den kan gora sig hord.'”

o Ensociété des lecteurs, dvs. en ssmmanslutning av lasare
som koper, eller far, aktier i ett medieforetag och kraver att

110

fa ett ord med i laget.

105. Som spanska FIATYR, en sammanslutning av medieorganisationer och
mediekonsumenter i samtliga provinser, eller amerikanska People For Better Tv
som ir en brett baserad sammanslutning pa nationell niva.

106. Royal Commission i Storbritannien och Australien.

107. Som Ordine dei Giornalisti i Italien.

108. Exempelvis Verein fiir Qualitit in Journalismus i tysktalande linder.

109. Den forsta inrdttades av Le Monde (1951).

110. Som i fallet med Le Monde, med en dgarandel pd 11 %.
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Det forefaller ocksa rimligt, att placera tre slags institutioner
inom den hir gruppen, som en del experter inte skulle vilja
hanfora till medieansvarighetssystemet. Men forutsatt att de
inte later sig styras av statliga myndigheter, och i den man deras
syfte ar att forbattra mediernas tjanster, forefaller det omojligt
att utelimna dem helt. De skulle kunna anses vara anslutna till
medieansvarighetssystemet, eller radgivare till medieansvarig-
hetssystemet:

® Regleringsmyndigheten, som tillkommit via lag och for-
utsatt att den verkligen ir oberoende, speciellt om den tar
emot klagomal fran mediekonsumenter.""

¢ Internationella radio-/Tv-stationer, offentliga eller priva-
ta, som anvinder kortvagsradio eller satelliter och som gor
det svart for nationella medier att morka eller forvranga
handelser."?

* Den sjilvstindiga icke-kommersiella radio-/Tv-statio-
nen,'” vars enda syfte ir att tjina allminheten och som in-
direkt utgor kritik av kommersiella medier. Denna katego-
ri kan vidgas till att omfatta alla hogkvalitativa medier vars
primara mal ar god journalistik och som kan tjana som
modeller.

Processer

e Hogre utbildning dr avgorande for medieansvarighetssy-
stemet. Kvalitetsmedier bor endast anstilla personer som
har en universitetsexamen, helst (men hir rider det delade
meningar) i masskommunikation.

e En speciell kurs i medieetik ar nédvindig inom journalis-
tikstudier.

e Vidareutbildning for yrkesverksamma journalister: work-
shops under en dag, veckoldnga seminarier, sexménaders

111. Som Italiens Ordine dei Giornalisti eller franska Conseil Supérieur de
I’Audiovisuel (som liknar Fcc i usa), tva mycket olika typer av institutioner.

112. Som BBC World Service eller cNN —eller en polsk radiostation som
riktas mot fascister i Vitryssland.

113.Som NSK i Japan eller ARD i Tyskland.
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eller ettariga universitetsstipendier. Sddan utbildning, som
ar mycket vanligi usa,'* ar ovanlig pd andra platser.

e Huskurs i medvetandehojning for att 6ka uppmarksamhe-
ten bland medieanstillda om medborgarnas behov, sarskilt
kvinnors, kulturella, etniska, sexuella eller andra minorite-
ters; eller

e Erbjuda ldsare en nyhetsmeny och be dem plocka ut sidant
som de skulle vilja se pa tidningens forstasida nasta dag.'”

e Lirajournalister hur de pa ett lampligt sitt ska bemota la-
sare/lyssnare/tittare per telefon eller via Internet.

e Interna utredningar av stora mediala misslyckanden (all-
varliga brister i noggrannhet, ogrundad rapportering, otill-
racklig bevakning etc.)'"

e Lirajournalister, genom seminarier och publikationer, hur
man lagger upp arbetet for att uppna, och tar strid for, kva-
litet."”

e Skapa en databas, inom ett medieorgan, innehéllande alla
fel (typ av fel, orsak, inblandade personer) for att upptacka
monster och vidta atgirder.

e Enintern studie av ndgra fragor som ror allmanheten (t.ex.
en tidnings kontakter med sina ldsare).

e Enetisk revision: externa experter som kommer och ut-
virderar den etiska medvetenheten, riktlinjer och forhall-
ningssatt pa tidningen eller radio-/Tv-stationen.

e Ange e-postadress och/eller telefonnummer till redaktorer
och journalister (sa snart en av deras artiklar publiceras).

¢ »Upplasningen« (kontroversiell) av citat for den kélla som
citeras, for att undvika fel."*

114. Som stipendiet vid Stanford University och Niemanstipendiet vid Har-
vard University.

115. Som Chiles Las Ultimas Noticias eller amerikanska Wisconsin State
Journal.

116. Som man gjorde pd CBs efter en miss av Dan Rather (2004) och New
York Times efter Jayson Blairs plagierande och den okritiska bevakningen av
Irak fore kriget.

117. Vilket MediaWise gor i Storbritannien.

118. Som Wall Street Journal uppmuntrar sina reportrar att gora.
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»Medier i skolan«, sarskild undervisning i att tidigt trina

barn i hur man anvinder medierna pa ratt satt.

¢ En »medieldsnings«-kampanj for att utbilda och mobilise-
ra allmédnheten.

o Telefonvikteri: en gang i veckan, eller da och da, besvarar
redaktorer telefonsamtal fran lasare.'”

e Regelbundna méten mellan nyhetsfolket och den vanlige
medborgaren, pa en pressklubb, i samband med offentliga
moten ute i olika stadsdelar —eller kanske rent av under en
kryssning!'*°

e Enregelbunden (t.ex. kvartalsvis) dterkommande opinions-
undersokning (omrostning, offentliga moten, webbfo-
rum), som betalas av medieforetaget for att fa respons fran
mannen-pa-gatan; eller ett frigeformular pa en tidnings el-
ler radio-/Tv-stations webbplats.

e Enlandsomfattande undersokning av allmanhetens install-
ning till samtliga medier, eller ndgra utvalda (t.ex. med in-
riktning pa radio-/Tv-sdndningar).

e Avlisa allmidnheten, eller vissa grupper, som en barometer
for hur nojda lisare/lyssnare/tittare ar, som en motvikt till
det vanliga systemet med forsaljnings- och tittarsiffror.

o Icke-kommersiell forskning, utford av akademiker pa hog-

skolan, men ocksa inom tankesmedjor eller vetenskapliga

121

institut,” undersokningar av innehdllet i medier (och av-

)]22

saknaden av sidant)'” eller av hur allmidnheten uppfattar

mediernas budskap samt vilket inflytande dessa budskap
har.

e Organisera en tillfillig gatudemonstration for att frimja
ndgon viss sak.'’”

119. Som gors pa en del brasilianska tidningar.

120. Den belgiska dagstidningen La Libre Belgique har anordnat sidana
kryssningar.

121. Som European Institute for the Media i Diisseldorf, Tyskland.

122. Som »Project Censored« iUsA.

123. Under 2005 satte organisationer som dvervakade medierna i Ruminien
igéng en »Information Fair« i protest mot regeringens trakasserier.
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e Sponsra ett nationellt eller regionalt forum for en betydel-
sefull fraga (som t.ex. Hutchinskommissionen i usa mellan
1937 och 1947) eller ett mer begransat amne, t.ex. den lo-
kala journalistiken

e Enarlig konferens som for samman mediernas besluts-
fattare, politiska ledare och representanter for olika slags
medborgargrupper.'*

e Ettarligt seminarium om kritik mot journalistik, organise-
rat av en journalisthogskola.'”

e Locka de storsta begdvningarna till journalistiken genom
att skapa broar mellan hégskolan och medierna."**

e Internationellt samarbete for att frimja kvalitet och tillfor-
litlighet i medierna.'”

e Ett pris, och andra uttryck for uppmuntran, for att belo-
na kvalitetsmedier och etiska journalister' — eller ett anti-
pris."”

Interna, externa och samverkande MAS

En annan klassificering av medieetiska ansvarssystem (MAS)
utgdr ifrdn vem som deltar: ndgra MAs fungerar enbart inom
tidningen eller radio-/Tv-stationen; nagra befinner sig utan-
for och undgar dess kontroll; andra forutsatter att manniskor
inom och utom media samarbetar. Det finns emellertid inte
ndgra vattentita skott mellan de olika systemen; de tillater att
varianter fran ett medieansvarighetssystem glider over till de
andra tva.

124. Som, fram till 2005, »Université de la communication« i slutet av
augusti i Carcans-Maubuisson, senare i Hourtin, i sydvastra Frankrike.

125. Som det vid Tampere universitet i Finland.

126. Sa skapade t.ex. Reuters Journalism Institute i Oxford, och miljoniren
och utgivaren Steven Brill en sidan utbildning vid Yale University, genom sin
donation.

127. Som European Alliance of Press Councils (a1pcE) eller Ibero-American
Federation of Ombudsmen.

128. Som det som instiftades 1999 av Journalism-School vid University of
Oregon.

129. Som »Silver Sewer Award«, som utdelas av det konservativa medieo-
vervakningsorganet »Empower America«.
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e Interna MAs utfor limplig sjdlvreglering och kvalitetskon-

troll i begransad bemarkelse.

e FExterna MAS visar att medier kan stillas till svars utan att

de samtycker; deras syfte r inte att ge ersittning till forfor-

delade individer utan att vara till nytta for allmanheten i

dess helhet.

e Samverkande mas ar definitivt de mest intressanta efter-

som de visar att press, yrkesfolk och allmanhet kan utfora

gemensam kontroll av medierna.

Interna MAS

Réttelsespalt

Mediesida, medieprogram
Utgivarens spalt
Bakom-kulisserna-blogg
Nyhetsbrev till prenumeranter
Mediereporter
Konsumentreporter

Intern kritik

Daglig sjalvkritisk rapportering
Gravargrupp

Webblogg om medier (av journalister)
Utvarderingsgrupp
Sallningskontor

Interna granskningsgrupper
Lasarundersékningar
Etikrevision

Etikcoach

Interna pm
Medvetenhetstraning

Etikkod

Etikkommitté

Disciplinkommitté
Organisationsutbildning
Avslojare (whistle-blower)
Redaktionskommitté
Medieobservatorium
Journalistsallskap
Journalistagda foretag

Forening for fackreportrar
Férening for utgivare och publicister
Internationell medieférsvarare
Publicering av utlandskt material
Utlandsk syn pa egnalandet
Icke-kommersiell tidning

[Public service-medier]

[ Internationella sandningar ]

[ Kvalitetsinriktade medier]
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Externa MAS

Lasarnas infobloggar
Alternativa medier
Nyhetssatir pa radio/TV
Nyhetsrapportering om medier
Journalistikrecensioner

»Ris och ros«

Kritiska bloggar
Medieanknutna webbplatser
Bloggar skrivna av kallor
Kritisk bok/rapport/film
Vagledning for att paverka
Granskning av granskare
Namnlistor fér mediepaverkan
Ad hoc-sammanslutning

Beslutsfattares asikter
Utbildning och vidareutbildning
Obligatorisk etikutbildning
Icke-kommersiell forskning
Opinionsundersokning om medier
Kampanj fér mediekunnighet
Webb om mediekunnighet
Medier-i-skolan
Konsumentgrupp

Forening for medborgaraktivister
Tillsyn 6ver yrkesgrupper
Frivilligorganisationer for medier
Offentliga utredningar

Samarbets-MAS

Inséndare

Anslagstavla pa Internet
Extern kronikor

Ombudsman

Klagomur

Utgivarnas lyssnarmoten
Fragor om saklig rapportering
Arlig sjalvutvarderingsrapport
Nyhetsvardering
Mediebarometer

Betald annonsplats

Méten med allmanheten
Webbplats for lasarreaktioner
Lasar-/lyssnar-/tittar-panel
Bjudain lasare

Lasarna valjer forstasida
Medborgarjournalistik
Radioklubbar

Journalisters e-post och telefonnummer

Medborgare i styrelsen
Lasar-/tittar-klubb

Lokala opinionsnamnder
Arlig konferens
Seminarium om mediekritik
Uppmuntra bloggare
Arsbok éver mediekritik
Nationellt pressrad
Nationell ombudsman
Sambandskommitté
Enstaka demonstrationer
Mediarelaterad férening
Internationellt samarbete
Utbildning av frivilligorganisationer
Multi-purpose center
Fortbildning
Overbryggningsinstitution
Pris eller annan bel6ning
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Information
Webbplats med information om medieetiska ansvarssystem,
MAS:

www.media-accountability.org

Tva bocker av Claude-Jean Bertrand:

Media Ethics and Accountability Systems, New Brunswick (NJ),
Transaction, 2000, 164 sidor [Ursprungligen utgiven pa franska.
Oversatt i Armenien, Brasilien, Kina, Georgien, Grekland, Ita-
lien, Japan, Korea, Portugal, Ruminien och Turkiet. Albanska,
polska och ryska 6versittningar dr pa gang].

An Arsenal For Democracy: Media Accountability Systems, Cress-
kill (NJ), Hampton Press, 2003, 420 sidor. [Ursprungligen utgi-
ven pd franska (Economica, 1999), dversatti Brasilien 2002 och
Japan 2003].
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Sverige

Det medieetiska ansvarssystemet i Sverige dokumenteras i skrif-
ten Spelregler for press, radio och Tv, som utges av Pressens Sam-
arbetsndmnd. Detta organ bestdr av foretridare for Publicist-
klubben, Journalistférbundet, Tidningsutgivarna och Sveriges
Tidskrifter.

Exakt vilka regler som giller for vilka medier dr inte helt enkelt
att beskriva (de svenska spelreglerna diskuteras niarmare i boken
Medieetik under debatt). For publikationer som utges av med-
lemsforetag tillhorande Tidningsutgivarna och Sveriges Tidskrif-
ter Overvakas tillimpningen av publicitetsreglerna av Allmanhe-
tens Pressombudsman (ro) och Pressens Opinionsnamnd. For ra-
dio och television finns Granskningsnimnden for radio och Tv,
som bara préovar om programmens innehdll star i dverensstim-
melse med radio- och Tv-lagen och de statliga sindningstillstan-
den. Yrkesreglerna 6vervakas av Yrkesetiska nimnden, som &r
knuten till Journalistforbundet. For att granska tillimpningen av
textreklamreglerna fanns tidigare en sirskild nimnd, men denna
har numera upphort att fungera.

Hir terges forord, publicitetsregler och yrkesregler fran den
senaste upplagan av Spelregler for press, radio och Tv. Textre-
klamreglerna har diremot upphort att gilla. I stillet dterges den
checklista mot textreklam som Pressens Samarbetsnimnd antog
ar 2006. Daremot gar meningarna isar om principfrigan om den
ansvarige utgivarens roll. Journalistférbundet och Publicistklub-
ben delar inte Tidningsutgivarnas uppfattning om hur den ansva-
rige utgivarens ansvar ska tillimpas. Darfor har Tidningsutgivar-
na kompletterat den gemensamma checklistan med en egen vig-

ledning for ansvariga utgivare.

(87)
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Spelregler for press, radio och TV

Forord till femtonde upplagan

Publicistklubben antog sina forsta hedersregler 1923. Svenska
Journalistforbundets yrkeskodex tillkom 1968. Den 1 novem-
ber 1974 ersattes PK-reglerna och syF:s yrkeskodex av Publi-
citetsregler och Yrkesregler i Etiska regler for press, radio och
TV. Den 1 juli 1976 infordes i de etiska reglerna avsnittet om
Redaktionell reklam i utbyte mot Tu:s tidigare Textreklamreg-
ler. Bakom reglerna star pressens huvudorganisationer (Publi-
cistklubben, Svenska Journalistférbundet, Svenska Tidnings-
utgivareforeningen och Sveriges Tidskrifter). Sveriges Radio
AB, Sveriges Television AB och Utbildningsradion AB har be-
slutat att reglerna ska gilla i den utstrackning som de kan till-
limpas med hansyn till radio- och Tv-lagen och programfore-
tagens tillstand fran staten. Radioutgivareféreningen (RU), har
itillimpliga delar anslutit sig till reglerna.

I denna skrift har dven publicerats Riktlinjer angdende
asiktsannonsering, som enligt beslut av Pressens Samarbets-
namnd (ett for PK, SJF och TU gemensamt organ) giller sedan
den 1 april 1975.

Undertecknarna riktar en allvarlig maning till varje med-
arbetare inom massmedierna att noga folja reglerna och deras
tillimpning, att bland kolleger verka for att de efterlevs samt
att sprida kinnedom om dem bland allmanheten.

Varje medarbetare i press, radio och Tv ar dessutom skyl-
dig att vara fortrogen med tryckfrihetsférordningen, yttrande-
frihetsgrundlagen, sekretessreglerna och de regler i brottsbal-
ken som ror yttrandefriheten. Observera bestimmelserna om
meddelares och forfattares ritt till anonymitet och det ansvar
for anonymitetsskyddet som darvid dvilar medarbetarna inom
massmedierna.

Stockholm i december 2002 - Publicistklubben, Svenska
Journalistforbundet, Svenska Tidningsutgivareforeningen,
Sveriges Tidskrifter, Sveriges Radio, Sveriges Television,
Utbildningsradion, Radioutgivareféreningen
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Etiska regler for press, radio och TV

Press, radio och TV ska ha storsta frihet inom ramen for tryck-
frihetsforordningen och yttrandefrihetsgrundlagen for att kun-
na tjina som nyhetsformedlare och som granskare avsamhalls-
livet. Harvid géller dock att skydda enskilda mot oforskyllt li-
dande genom publicitet.

Etiken tar sig inte i forsta hand uttryck i en formell regel-
tillimpning utan i en ansvarig hallning infor den publicistiska
uppgiften. De etiska reglerna for press, radio och Tv ska vara
ett stod for den hallningen.

Publicitetsregler
Ge korrekta nyheter

1. Massmediernas roll i samhallet och allmanhetens fortroen-
de for dessa medier kraver korrekt och allsidig nyhetsfor-
medling.

2. Var kritisk mot nyhetskillorna. Kontrollera sakuppgifter
sd noggrant som omstandigheterna medger, aven om de ti-
digare har publicerats. Ge lasaren/mottagaren mojlighet
att skilja mellan faktaredovisning och kommentarer.

3. Lopsedel, rubrik och ingress skall ha tickning i texten.

4. Sla vakt om den dokumentira bilden. Var noga med att bil-
der och grafiska illustrationer ar korrekta och inte utnytt-
jas pa ett missvisande sitt.

Var generts med bemdétanden

5. Felaktig sakuppgift skall rittas, nar det ar pakallat. Den
som gor ansprak pa att bemota ett pastdende skall, om det
ar befogat, beredas tillfille till genmale. Rittelse och gen-
male skall i lamplig form publiceras utan drojsmal och pa
sd sitt att de kan uppmarksammas av dem som har fitt del
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av de ursprungliga uppgifterna. Observera att ett genmale
inte alltid krdver en redaktionell kommentar.

6. Publicera utan drojsmal Pressens Opinionsnamnds kland-
rande uttalanden i fall som ror den egna tidningen.

Respektera den personliga integriteten

7. Overvig noga publicitet som kan krinka privatlivets
helgd. Avsta fran sidan publicitet om inte ett uppenbart
allmanintresse kraver offentlig belysning.

8. Taktta stor forsiktighet vid publicering av sjilvmord och
sjalvmordsforsok sarskilt av hansyn till anhoriga och vad
ovan sagts om privatlivets helgd.

9. Visa alltid offren for brott och olyckor storsta mojliga
hansyn. Prova noga publicering av namn och bild med
héansyn tagen till offren och deras anhériga.

10. Framhav inte berorda personers etniska ursprung, kon,
nationalitet, yrke, politisk tillhorighet, religios dskddning
eller sexuell liggning om det saknar betydelse i samman-
hanget och dr missaktande.

Var varsam med bilder

11. Vadsomi dessa regler sigs giller i tillimpliga delar dven
om bildmaterial.

12. Bildmontage, retuschering pa elektronisk vig eller bild-
text fir ej utformas sa att det vilseleder eller lurar ldsaren.
Ange alltid i direkt anslutning till bilden om den ir f6r-
andrad genom montage eller retusch. Detta galler dven
vid arkivering.
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Hor bada sidor

13. Strdva efter att ge personer, som kritiseras i faktaredo-
visande material tillfalle att bemota kritiken samtidigt.
Strava ocksa efter att dterge alla parters standpunkter.
Var uppmarksam pd att anmalningar av olika slag kan ha
till enda syfte att skada den som blivit anmald.

14. Ténk p4 att en person, misstankt for brott, i lagens me-
ning alltid betraktas som oskyldig om fillande dom inte
foreligger. Den slutliga utgdngen av en skildrad rattssak
bor redovisas.

Var forsiktig med namn

15. Overvignoga konsekvenserna av en namnpublicering
som kan skada manniskor. Avsta fran sadan publicering
om inte ett uppenbart allmanintresse kraver att namn
anges.

16. Om inte namn anges undvik att publicera bild eller upp-
gift om yrke, titel, dlder, nationalitet, kon eller annat, som
gor en identifiering mojlig.

17. Observera att hela ansvaret for namn- och bildpublice-
ring faller pd den som aterger materialet.

Yrkesregler

En stark journalistisk integritet 4r avgorande for trovardighe-
ten. Den som granskar samhillet maste ocksa sjilv kunna tila
att bli granskad.

Attjournalisten visar hiansyn i arbetet pa faltet ar viktigt for
allmédnhetens fortroende. Tilltron till medierna och dess med-
arbetare bygger pa att yrkesreglerna foljs.
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Journalistens integritet

1. Tainteitjansten emot journalistiska uppdrag av personer
utanfor den redaktionella ledningen

2. Acceptera inte uppdrag, inbjudan, gava, gratisresa eller an-
nan forman — och ingd inte avtal eller andra forbindelser —
som kan misstiankliggora Din stillning som fri och sjalv-
standig journalist.

3. Ge inte efter for patryckningar fran utomstdende i avsikt
att hindra eller inskrianka berattigad publicitet.

4. Anvind inte stillningen som journalist, eller presskortet,
till att utova patryckning for egen eller andras vinning eller
till att skaffa privata formaner.

5. Utnyttja inte for egen eller andras vinning opublicerade ny-
heter betraffande ekonomiska forhdllanden eller dtgarder
hos stat, kommuner, organisationer, foretag eller enskilda.

6. Beakta journalistavtalets bestimmelse om att medarbeta-
re inte far dlaggas att skriva mot sin overtygelse eller utfora
forodmjukande uppdrag.

Anskaffning av material

7. Tillmotesga rimliga 6nskemal fran intervjuade personer
om att i forvag fa veta hur och var deras uttalanden ater-
ges.

8. Visa sdrskild hinsyn mot ovana intervjuobjekt. Upplys
den intervjuade om huruvida samtalet dr avsett for publi-
cering eller enbart for information.

9. Forfalska inte intervjuer eller bilder.

10. Visa hdnsyn vid fotograferingsuppdrag samt vid anskaff-
ning av bilder, sarskilt i samband med olyckor och brott.

11. Beakta upphovsritten vad avser text och bild och ljud.

12. Ange killan nar en framstillning huvudsakligen bygger
pé annans sakuppgifter.
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Checklista mot textreklam

Var sirskilt vaksam och kritisk vid foljande situationer:

e nir utomstdende erbjuder idéer och forslag till materi-
al som dr sammankopplade med motprestationer i nigon
form.

e nir erbjudanden limnas om resor och formaner som ar
gratis eller kraftigt subventionerade.

e nir forhandslofte om publicitet efterfragas.

e nir produkter/tjdnster i konsumentupplysande material re-
dovisas. Lat det klart framga hur urvalet agt rum, hur pro-
dukter/tjanster blivit jamforda eller testade samt att redak-
tionen dr avsandare. Efterstrava mangsidighet vid sidana
redovisningar sd att ett otillborligt gynnande inte sker.

e ndr utomstdende intressenter, t.ex. PR-byraer, lobbyis-
ter, forskare, foretag, myndigheter eller organisationer, bi-
drar med information och upplysningar. Det galler sarskilt
inom omraden dir lagen inskranker ritten att publicera re-
klam, till exempel for likemedel, tobak, alkohol och re-
klam riktad till barn.

¢ vid publicitet kring foretags, organisationers eller myndig-
heters verksamhet, produkter eller andra arrangemang, sa
att ett otillborligt gynnande inte sker.

¢ vid publicitet kring egen forsiljning av varor och tjanster,
samt egna arrangemang.

e ndr arrangemang genomfors i samverkan med utomstaen-
de sd att det, dar det ar relevant, framgdr med vem samar-
betet sker och forutsattningarna for samarbetet.

e nar produkter eller varumiarken exponeras i sammanhang
som kan antas utgora produktplacering.
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Etiska normer for norska medier finns samlade i »Vaer varsom-
plakaten«, som antagits av Norsk Presseforbund. Med press av-
ses har inte endast tidningar och tidskrifter, utan ocksa radio, tele-
vision och nitpublikationer. De etiska reglerna hirstammar fran
1936 och har reviderats flera gdnger, senast 2005.

De senaste dndringarna innebar bland annat att det infordes
en anmaning att striava efter bredd och relevans i valet av killor
(punkt 3.2), att reglerna om namnpublicering fortydligades (4.7),
att en kategorisk formulering om att inte nimna sjialvmord mju-
kades upp (4.9) och att regeln om replikritt preciserades (4.15).

Efterlevnaden av reglerna 6vervakas av Pressens Faglige Ut-
valg, som bestdr av fyra medierepresentanter (television, radio
och press) och tre foretridare for allmanheten, diremotinga yrkes-
jurister. Samtliga sju ledamoter utses av styrelsen for Norsk Press-
seforbund.

Uttalanden som innehaller kritik ska publiceras i sin helhet
och pa tydlig plats. For medier som inte 4r medlemmar i férbundet
offentliggors fallande uttalanden pd annat sitt. Sanktionsavgifter
eller motsvarande form for » boter« forekommer inte.

De etiska normerna i »Ver varsom-plakaten« kompletteras
av tvd andra dokument. Det ena, »Redakterplakaten«, preciserar
redaktorens plikter och rittigheter och har antagits gemensamt av
tidningsutgivarna och den norska redaktorforening, som saknar
svensk motsvarighet. Det andra dokumentet, som bildar en bila-
ga till »Veaer varsom-plakaten«, innehdller regler om textreklam
och sponsring.

Det bor papekas att forhallandena i Norge skiljer sig fran de
svenska nar det géller ansvarig utgivare. I Norge dr ansvarig re-
daktor ledare for redaktionen och motsvarar i detta avseende en
svensk chefredaktor. Den norska chefredaktoren ar dock inte en-

sam juridiskt ansvarig for innehallet; d4ven journalister och fo-

(94)
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tografer kan stillas till svars tillsammans med chefredaktoren.
I Norge syftar utgivare pa det bolag som star bakom tidningen
(t.ex. Schibsted som ger ut bl.a. Aftenposten). »Redakterplaka-
ten« (regler for redaktorer) viander sig till chefredaktorer.

Pressetiska normer
(»Veer varsom-plakaten«)

Etiska normer for pressen (tryckta medier, radio, television
och natpublikationer) antagna av Norsk Presseforbund forsta
gangen 1936, senare reviderade 1956, 1966, 1975, 1987,
1989, 1990, 1994, 2001 och 2005.

Den enskilda redaktoren och medarbetaren har ansvar for
att kdnna till pressens etiska normer och ar skyldig att lagga
dessa till grund for sin verksamhet. Pressetiken géller hela den
journalistiska processen, fran insamling till presentation av det
journalistiska materialet.

1. Pressens samhallsroll

1.1 Yttrandefrihet, informationsfrihet och tryckfrihet ar
grundstenar i en demokrati. En fri, oavhangig press dar
bland de viktigaste institutionerna i demokratiska sam-
hallen.

1.2 Pressen har hand om viktiga uppgifter som information,
debatt och samhallskritik. Pressen har ett speciellt ansvar
for att olika asikter kommer till uttryck.

1.3 Pressen ska varna om yttrandefriheten, tryckfriheten och
offentlighetsprincipen. Den far inte ge efter for patryck-
ningar fran ndgon som vill férhindra 6ppen debatt, fri in-
formationsformedling och fri tillgdng till kdllorna.

1.4 Detdr pressens rattighet att informera om det som hander
i samhallet och avsloja klandervarda forhallanden. Det dr
pressens plikt att rikta ett kritiskt sokarljus mot hur medi-
erna sjdlva uppfyller sin samhallsroll,
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1.5 Detdr pressens uppgift att skydda enskilda manniskor
och grupper mot 6vergrepp och forsummelser fran of-
fentliga myndigheter och institutioner, privata foretag el-
ler andra.

2. Integritet och ansvar

2.1 Den ansvarige redaktoren har det personliga och fulla an-
svaret for mediets innehall.

2.2 Den enskilda redaktionen och den enskilda medarbetaren
ska vdarna om sin integritet och trovardighet for att kunna
upptrida fritt och oavhingigt i forhéllande till personer
och grupper som av ideologiska, ekonomiska eller andra
skal vill paverka det redaktionella innehallet.

2.3 Redaktionella medarbetare far inte ha uppdrag, uppgif-
ter, ekonomiska eller andra bindningar som kan skapa in-
tressekonflikter i forhdllande till deras redaktionella upp-
gifter. De ska undvika dubbla roller som kan forsvaga de-
ras trovardighet. Visa 6ppenhet om férhdllanden som
kan paverka redaktionella medarbetares opartiskhet, vil-
ket kan leda till javssituationer.

2.4 Redaktionella medarbetare far inte utnyttja sin stillning
till att skaffa sig privata fordelar.

2.5 Enredaktionell medarbetare kan inte dldggas att gora na-
got som strider mot den egna Gvertygelsen.

2.6 Avvisa alla forsok att sudda ut den tydliga gransen mellan
reklam och redaktionellt inneh&ll. Avvisa ocksd reklam
som forsoker efterlikna eller utnyttja en redaktionell pro-
dukt och som bidrar till att forsvaga fortroendet for den
redaktionella trovirdigheten och pressens oavhangighet.

2.7 Ge aldrig 16ften om redaktionella motprestationer for re-
klam. Det som offentliggors ska vara ett resultat av en re-
daktionell viardering. Se till att uppratthalla den tydliga
gransen mellan journalistik och kommersiell kommuni-
kation ocksa vid bruk av lankar och andra kopplingar.
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2.8 Detar oforenligt med god publicistisk sed att lata spons-
ring paverka redaktionell verksamhet, innehall och pre-
sentation.

2.9 Redaktionella medarbetare far inte ta emot uppdrag fran
andra 4n den redaktionella ledningen

3. Journalistiskt uppférande och
forhallande till kallorna

3.1 Kallan till information ska som huvudregel anges, savi-
da det inte kommer i konflikt med killskyddet eller han-
synen till tredje person.

3.2 Var kritisk vid valet av killor, och kontrollera att upp-
lysningar som ges ar korrekta. Det ar god publicistisk
sed att strava efter bredd och relevans vid valet av kal-
lor. Om anonyma killor anvinds, eller redaktionen er-
bjuds exklusivitet, maste det stallas sarskilt stranga krav
pé kallkritik.

3.3 Detar god publicistisk sed att klargora premisserna i in-
tervjusituationer och i ovrigt i forhallande till killor och
kontakter.

3.4 Virna om pressens killor. Killskyddet ar en grundlig-
gande princip i ett fritt samhalle och en forutsattning for
att pressen ska kunna fylla sin samhallsuppgift och sdk-
ra tillgdngen pa visentlig information.

3.5 Uppge inte namn pa kallor till upplysningar som givits
i fortroende, om detta inte dr uttryckligen avtalat med
vederborande.

3.6 Av hansyn till kdllorna och pressens oavhangighet ska
opublicerat material som huvudregel inte utlimnas till
utomstdende.

3.7 Detar pressens plikt att dterge innehallets innebord i det
som anvands av intervjuobjektets uttalanden. Direkta
citat ska aterges exakt.

3.8 Andring i gjorda uttalanden bor begrinsas till korrige-
ring av faktafel. Ingen utan redaktionell befogenhet kan
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ingripa i redigering och presentation av redaktionellt
material.

3.9 Upptrdd hdnsynsfullti den journalistiska arbetspro-
cessen. Visa sarskild hinsyn mot personer som inte kan
forvantas vara klara over foljderna av sina uttalanden.
Missbruka inte andras kanslor, okunnighet eller bris-
tande omdomesforméga. Kom ihdg att manniskor i
chock eller sorg dr mera sarbara dn andra.

3.10 Dold kamera/mikrofon eller falsk identitet ska bara an-
vandas i undantagsfall. Férutsattningen maste vara att
detta dr den enda mojligheten att avsloja forhallanden
av vasentlig samhillelig betydelse.

4. Publiceringsregler

4.1 Ligg vikt vid saklighet och omtanke i innehall och pre-
sentation.

4.2 Klargor vad som ar faktiska upplysningar och vad som
ar kommentarer.

4.3 Visarespekt for manniskors egenart och identitet, pri-
vatliv, ras, nationalitet och livsdskddning. Framhav inte
personliga och privata férhallanden nir detta ar ovid-
kommande for saken.

4.4 Setill att rubriker, hianvisningar, ingresser, pa- och av-
annonsering inte gar lingre dn vad det finns tickning
for i materialet. Det dr god publicistisk sed att uppge
killan nar information har himtats frdn andra medier.

4.5 Undvik att doma pa forhand i rapportering om brott
och rattegangar. Gor klart att skuldfrdgan for en miss-
tankt, polisanmald, anklagad eller dtalad person dr av-
gjord forst nar domen har vunnit laga kraft. Det dr god
publicistisk sed att redovisa den slutliga domen i ratts-
fall som tidigare uppmarksammats.

4.6 Tahansyn till hur omnamnanden av olyckor och brott
kan paverka offer och anhoriga. Namnge inte omkom-
na eller saknade personer utan att de narmast anhori-
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ga dr underrattade. Visa hansyn mot manniskor som ar i
sorg eller ur balans.

4.7 Var varsam med bruk av namn och bilder och andra l4tt-
identifierade uppgifter om personer som omtalas i sam-
band med klandervirda eller straffbara forhallanden.
Visa sirskild varsamhet vid omnamnande av forhéllan-
den p3 ett tidigt stadium i en utredning, i fall som gil-
ler unga lagovertradare, och dar identifierande publi-
citet kan leda till orimlig belastning pa tredje man. Pu-
blicering av namn, bilder och annat som gor det ldtt att
identifiera en person maste ha sin grund i ett berattigat
informationsbehov. Det kan exempelvis vara berittigat
att namnge nagon vid éverhdangande risk for 6vergrepp
mot forsvarslosa personer, vid allvarliga och upprepa-
de kriminella handlingar, nar den omnamndes identitet
eller roll i samhallet har klar relevans for de forhallan-
den som omnamns, eller nar identifieringen hindrar att
oskyldiga blir utsatta for oberattigade misstankar.

4.8 Nar barn omnamns ar det god publicistisk sed att ta
hansyn till vilka konsekvenser publiciteten kan f3 for
barnet. Detta géller 4ven nar vardnadshavare har gi-
vit sitt samtycke till exponering. Barns identitet ska som
huvudregel inte rojas i familjetvister, barnavardsaren-
den eller rattsfall.

4.9 Var varsam med att omnamna sjdlvmord och sjilv-
mordsforsok. Undvik att nimna sddant som inte dr
nodvindigt for att fylla det allmdnna informationsbe-
hovet. Undvik att beskriva tillvigagangssitt eller and-
ra forhallanden som kan bidra till att utlosa flera sjalv-
mordshandlingar.

4.10 Var varsam med anvindning av bilder i andra samman-
hang 4n det ursprungliga.

4.11 Virna detjournalistiska fotografiets trovardighet. Bil-
der som anvinds som dokumentation far inte dndras sa
att de skapar ett falskt intryck. Manipulerade bilder kan

Medieetik i Europa - CS2.indd 99 07-01-03 15.27.29



100 Medieetik i Europa

bara accepteras som illustration nir det tydligt framgar
att det ror sig om ett montage.

4.12 Foranvindning av bilder giller samma aktsamhetskrav
som for skriftlig och muntlig framstillning.

4.13 Felaktiga upplysningar ska rittas och eventuellt bekla-
gas snarast mojligt.

4.14 Desom utsitts for allvarliga beskyllningar ska sa vitt
mojligt fa tillfalle att samtidigt bemota faktiska upp-
lysningar. Debatt, kritik och nyhetsformedling far inte
hindras av att parter inte ar villiga att uttala sig eller
medverka till debatt.

4.15 Desom har blivit utsatta for angrepp ska snarast moj-
ligt fa tillfalle till replik, sdvida inte angreppet och kri-
tiken ingdr som ett led i ett [opande meningsutbyte. Ha
som krav att repliken har rimligt omfang, haller sig till
saken och har en anstindig form. Replik kan nekas om
den berorda parten, utan saklig grund, har avvisat ett
erbjudande om att samtidigt f4 g i svaromal i samma
fraga. Replik och debattinligg ska inte forses med en re-
daktionell, polemisk replik.

4.16 Var varsam med att uppritta linkar fran digitala ut-
gavor till innehall som bryter mot god publicistisk sed.
Se till att lankar till andra medier eller publikationer
ar tydligt markerade. Det dr god sed att informera an-
vindarna av interaktiva tjdnster om hur publikationen
registrerar och eventuellt utnyttjar anvindningen av
tjdnsterna.

4. 17 Nar redaktionen viljer att inte forhandsredigera digita-
la meningsutbyten, maste detta goras bekant pa ett tyd-
ligt satt for dem som har tillgang till dessa. Redaktionen
har ett sjdlvstandigt ansvar for att sa snart som mojligt
ta bort inlagg som bryter mot god publicistisk sed.

Ord och bild dr mdiktiga vapen, missbruka dem inte!
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Chefredaktorens plikter och
rattigheter (»Redakterplakaten«)

En redaktor ska alltid ha fria mediers ideal framfor 6gonen.
Redaktoren ska verka for yttrandefriheten och efter basta for-
maga arbeta for det som enligt hans/hennes mening ar till gagn
for samhiillet.

Genom sitt medium ska redaktoren framja en saklig och
fri informations- och opinionsformedling. Redaktoren ska ef-
terstrdava en journalistik som klargor for mottagaren vad som
ar reportage och formedling av information och fakta och vad
som dr mediets egna dsikter och virderingar.

En redaktor forutsatts dela sitt mediums grundsyn och syf-
te. Men inom den ramen ska redaktoren ha en fri och oavhiang-
ig ledning 6ver redaktionen och ha full frihet att forma medi-
ets uppfattningar, 4ven om de i enskilda fragor inte delas av ut-
givaren eller styrelsen. Kommer redaktoren i en oloslig kon-
flikt med mediets grundsyn ar det hans/hennes plikt att limna
sin anstallning. Redaktoren far aldrig lata sig paverkas till att
havda asikter som inte star i overensstimmelse med den egna
overtygelsen.

Redaktoren har det personliga och fulla ansvaret for medi-
ets innehall. Redaktoren leder och har ansvaret for sina medar-
betares verksamhet och utgor ledet mellan utgivaren/styrelsen
och de redaktionella medarbetarna. Redaktoren kan delegera
befogenhet i 6verensstimmelse med sina fullmakter.

Denna forklaring har kommit till i samarbete mellan Nors-
ke Avisers Landsforbund (nu Mediebedriftenes Landsforening)
och Norsk Redaktgrforening, antagen av bigge organisatio-
nerna 22 oktober 1953, reviderad 1973 och 2004.

www.nored.no
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Textreklam och sponsring
(»Tekstreklameplakaten«)

Mediernas trovirdighet dr beroende av en tydlig grins mel-
lan redaktionellt material och reklam/sponsring. Allmanhe-
ten ska kunna lita pa att det redaktionella materialet harror ur
en sjalvstandig och oavhingig journalistisk vardering, och att
innehall och presentation inte har ndgra bindningar till utom-
stdende intressen.

Textreklam uppstar nar produkter och kommersiella in-
tressen exponeras eller omtalas positivt pa redaktionell plats
utifrdn andra hdansyn dn oavhingig och kallkritisk journalis-
tik.

Textreklam ar oforenlig med god publicistisk sed. Alla for-
mer av sponsring som kan leda till textreklam ska undvikas.

1. Omndmnanden av produkter ska vara journalistiskt mo-
tiverade. Urval av produkter eller tjinster som namns,
och information som férmedlas, ska ske pa grundval av
journalistiska varderingar. Avsikten far aldrig vara att
gora reklam for produkter eller tjanster. Ocksa presenta-
tionsformen ska vara s utformad att materialet inte upp-
fattas som reklambudskap.

2. Temabilagor och temasidor dr redaktionella produkter
som stiller sirskilda krav pa journalistisk integritet. Bide
planldggning, innehdll och presentation ska ske i enlighet
med vanliga principer for redaktionell oavhiangighet och
kallkritik. En annonsbilaga ar inte en redaktionell pro-
dukt och ska ha en form och en utmarkning som gor att
den inte kan forvixlas med en redaktionell bilaga.

3. Arrangemang ska som huvudregel inte nimnas vid namn
som ar identiska med eller blandar in sponsornamn. Det
samma giller omnamnande av prisutdelningar o.d.

4. Nir tavlingar ingdr som en del av det redaktionella mate-
rialet, ska presentationen av priserna inte framsta som re-
klam.

Medieetik i Europa - CS2.indd 102 07-01-03 15.27.30



Norge 103

5. Tainte in annonser och annat kommersiellt material i
journalistiska texter och bilder pa ett sddant satt att den
tydliga gransen mellan reklam och redaktionellt innehall
forsvagas. Lankar och andra former av kopplingar frin
redaktionella omraden till kommersiellt material och an-
nan icke-redaktionell information ska vara redaktionellt
motiverat och tydligt markerat.

6. Undvik okritisk vidareférmedling av PR-material. En sar-
skild aktsamhet och kallkritisk vardering ar nodviandig
nér redaktionen far tips och material fran professionella
informatorer. Nar redaktionen publicerar text, bilder och
grafik, ljud- eller videoinspelningar som dr hamtade fran
PR-material, ska detta papekas.

7. Sponsorer far inte ha inflytande 6ver det redaktionella
innehéllet. Reklaminslag och sponsorpresentation i ra-
dio ska klart skiljas fran ordinir redaktionell verksamhet.
Nir ett program dr sponsrat ska publiken informeras om
detta bade fore och efter programmet. Nyhets- och aktua-
litetsprogram ska inte sponsras.

8. Utgifter for redaktionell verksamhet bor betalas av re-
daktionen sjalv. Redaktionella medarbetare ska som hu-
vudregel inte delta i resor som dr betalda av utomstaende
intressen. De bor heller inte ta emot varor eller tjanster av
sddan storlek att det bar pragel av att utgora kompensa-
tion for redaktionella prestationer.

9. Oavhingiga producenter och frilansare som siljer jour-
nalistiska produkter ar skyldiga att gora koparen upp-
mirksam pa eventuella sponsorintikter som ar knut-
na till produktionen. De ska ocksa gora koparen upp-
marksam pa forbindelser som de maste ha med foretag,
organisationer eller personer som dr berérda av program-
inslagen eller artikeln. Koparen har 4 sin sida ett sarskilt
ansvar for att forsikra sig om att inkopt material motsva-
rar kraven pd journalistisk oavhiangighet och integritet.

10. Redaktionell tickning av medieforetagens egen verksam-
het, marknadsaktiviteter eller kommersiella biprodukter
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ska ske enligt samma journalistiska kriterier som for allt
annat material.

11. Uppritthdll en tydlig grans mellan marknadsaktiviteter
och redaktionellt arbete. Ett medieforetag maste vara for-
siktigt med att upptrada som sponsor for arrangemang el-
ler dtgdrder som det ocksa tiacker redaktionellt. Redaktio-
nella medarbetare bor undvika att ata sig icke-journalis-
tiska uppdrag knutna till foretagets sponsorverksamhet.
Sponsoravtal fir inte exkludera andra mediers tillgang till
kallorna eller pa andra sitt begransa den fria nyhetsfor-
medlingen.

www.presse.no/tekstreklame.asp
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Danmark saknar ett medieetiskt sjilvregleringssystem i egentlig
mening. Till grund for dagens ordning ligger i stillet statlig lagstift-
ning. Medieansvarslagen innehéller bestimmelser om bland an-
nat straffansvar och ersittningsansvar for mediernas innehall,
pressetik, genmale och etiskt 6vervakningssystem.

Danska medier har stillt sig bakom ett dokument med vigle-
dande regler for god pressetisk sed. Texten intogs som bilaga till
den utredning som 1990 lade fram forslaget till den nuvarande
ordningen.

Efterlevnaden av de etiska reglerna granskas av Pressenaev-
net. I medieansvarslagen foreskrivs att denna nimnd ska ha tta
medlemmar, varav tva (ordférande och vice ordforande) ar juris-
ter, fyra utses av medierna och tva representerar allminheten. I
granskningsbeslut deltar fyra ledaméter: en jurist, en journalist,
en chefredaktor och en foretrddare for allmdnheten. Fillande ut-
slag ska publiceras av det kritiserade mediet. Vagran att publicera

utslaget kan leda till boter eller fangelse.

Vagledande regler for
god publicistisk sed

Vigledande regler for god publicistisk sed (sa som de formule-
rades av medieansvarsutredningen i betinkande nr 1205/1990
och dterges i bilaga 3 till propositionen om medieansvarsla-
gen).

(105)
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Grundlaggande synpunkter

Sakerstallandet av yttrandefriheten i Danmark stdr i nara for-
bindelse med massmediernas fria mojlighet att samla in infor-
mation och nyheter och att offentliggora dem sa korrekt som
mojligt. Den fria kommentaren ar en del av yttrandefrihetens
utovande. Nar massmedierna fullgor dessa uppgifter bor de ta
hansyn till den enskilda medborgarens krav pa respekt for den
personliga integriteten och privatlivets helgd och behovet av
skydd mot obefogade kriankningar.

Till brott mot god publicistisk sed hor ocksa hindrande av
berittigat offentliggorande av information som ar av vdsent-
lig betydelse for offentligheten, samt eftergivenhet mot utom-
stdendes krav pa inflytande 6ver massmediernas innehall, om
eftergivenheten kan leda till tvivel pA massmediernas fria och
oavhingiga stillning. Brott mot god publicistisk sed foreligger
vidare ndr en journalist aldggs uppgifter som star i strid med
gillande pressetiska regler.

En journalist bor inte dlaggas uppgifter som strider mot
hans samvete eller 6vertygelse.

Reglerna omfattar det redaktionella materialet (text och
bilder) som offentliggors i press, radio och television samt i 6v-
riga massmedier.

Reglerna omfattar dven annonser och reklam i den tryckta
periodiska pressen och i 6vriga massmedier i den mén det inte
har faststallts sarskilda regler harom.

Reglerna omfattar omniamnda och avbildade personer, dar-
ibland dven doda personer, juridiska personer och liknande.
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Reglernas innehall
A. Korrekta meddelanden

1. Det dr massmediernas uppgift att ge korrekt och snabb in-
formation. S4 langt det ar mojligt bor det kontrolleras om
de upplysningar som ges ar korrekta.

2. Enkritisk hallning bor visas gentemot nyhetskallorna, i
synnerhet nir dessas utsagor kan vara fargade av personli-
ga intressen eller skadande avsikter.

3. Uppgifter som kan vara skadliga, krankande eller verka
nedsattande for ndgon, ska kontrolleras i sirskild grad in-
nan de publiceras, i forsta hand genom att foreldaggas den
det beror.

4. Angrepp och replik bor, nir si dr rimligt, publiceras i ett
sammanhang och pa samma sitt.

5. Detska klart framgé vad som ar faktiska upplysningar och
vad som dr kommentarer.

6. Rubriker och mellanrubriker ska till form och innehéll ha
tackning i ifrdgavarande artikel eller sindning. Det samma
giller Iopsedlar.

7. Rattelser av oriktiga uppgifter ska ske pa redaktionens eget
initiativ, om och s snart man fatt kinnedom om att fel av
nagon betydelse publicerats. Rattelsen ska ske i sddan form
att lasarna, lyssnarna eller tittarna latt kan uppmarksam-
ma rittelsen.

B. Upptradande i strid med god publicistisk sed

1. Uppgifter som kan krinka privatlivets helgd ska undvikas,
savida inte ett uppenbart allmanintresse kraver offentlig-
het. Den enskilda méanniskan kan stilla krav pa skydd for
sitt personliga anseende.

2. Sjalvmord eller sjdlvmordsforsok bor inte omnamnas, sa-
vida inte ett uppenbart allmanintresse kraver eller moti-
verar offentlighet, och i sa fall bor publiceringen vara sa
skonsam som mojligt.
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3. Offer for brott eller olyckor ska visas storsta mojliga hian-
syn. Det samma galler vittnen och anhoriga till de inblan-
dade. Vid anskaffning och dtergivning av bildmaterial ska
hinsyn och takt visas.

4. Det bor uppratthallas en klar skiljelinje mellan annonse-
ring och redaktionell text. Text och bilder féranledda av
direkta eller indirekta kommersiella intressen bor kun-
na publiceras om ett klart journalistiskt kriterium talar for
publicering.

5. Andras tillit far inte missbrukas. Det bor visas sdrskild
hansyn till personer som inte kan vintas ha effekterna av
sina uttalanden klart for sig. Andras kanslor, okunnighet
eller sviktande omdome bor inte missbrukas.

C. Rapportering om brott

1. Deunder A och B anférda allmanna pressetiska reglerna
galler ocksa for rapportering om brott.

2. Reglerna giller ocksa forundersokningarna, dir rittsfal-
lens behandling hos polis och dklagarmyndighet ingar.

3. Rapporteringen bor vara objektiv. Pa varje stadium av for-
undersokningarna och fallens behandling i ratten bor jour-
nalisten strava efter en kvalitativt rattvis dtergivning av
parternas — i brottmal dklagarmyndighetens och forsva-
rets — synpunkter. Ett omndmnande av ett brottmal bor fol-
jas upp med ett referat av malets avslutning, antingen det-
ta sker i form av att talan laggs ned, ett frikinnande eller en
fallande dom.

4. Attnamna personers sliktskapforhdllande, stillning, ras,
nationalitet, religion eller organisationstillhorighet bor
undvikas, sdvida inte detta har direkt med fallet att gora.

5. Saldnge ett brottmal inte ar slutgiltigt avgjort eller nedlagt,
far inte uppgifter som kan lagga hinder i vigen for att fallet
klaras upp, eller pastienden om att en anklagad eller 4ta-
lad ar skyldig, offentliggoras. Nar ett brottmal namns ska
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det klart framga om den anklagade/atalade har forklarat
sig skyldig eller icke skyldig.

6. Enklar och saklig linje ska i storsta mojliga utstrackning
foljas nir det avgors vilka fall som ska omnamnas och un-
der vilka omstandigheter de inblandades namn ska nim-
nas. En misstankts eller dtalads namn eller annan identi-
fiering bor utelimnas nir inget allménintresse talar for att
namnet ska offentliggoras.

7. Varsamhet ska iakttas med uppgifter om att polisanma-
lan har gjorts mot en namngiven person. Uppgifter harom
bor som regel inte publiceras innan anmalan har lett till ett
ingripande fran polisens eller aklagarmyndighetens sida.
Detta giller dock inte, om det anmilda forhallandet dr be-
kantivida kretsar eller har ett betydande allmanintresse,
eller om det under de aktuella omstidndigheterna kan antas
att anmalan ar val underbyggd.

8. Enanklagad, dtalad eller falld person bor skonas fran att fa
framdraget att han tidigare ar straffad, om det dr utan be-
tydelse for de omstiandigheter som han nu dr anklagad, ata-
lad eller domd for. T annat nyhetssammanhang bor de 4tal
som tidigare har viackts mot en person i regel inte nimnas.

http://www.pressenaevnet.dk
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Opinionsnimnden for massmedier (oNM) i Finland ir ett sjalv-
saneringsorgan som utgivare och journalister grundade ar 1968.
Dess uppgift ar att tolka god journalistisk sed samt forsvara ytt-
rande- och publiceringsfrihet. Massmedieféretagen och journalis-
terna, som star bakom nimnden, har frivilligt forbundit sig att ut-
veckla branschens etiska principer och att f6lja dem.

Opinionsnimnden baserar sina beslut pa journalistreglerna.
Reglerna giller allt journalistiskt arbete oavsett medium och de
tillimpas pa tidningar, television, radio och Internet.

Namnden bestdr av en ordforande samt nio medlemmar, av
vilka sex foretrader sakkunskap inom massmedier samt tre all-
manheten. Namnden utser sjilv ordférande och de tre foretradar-
na for allmdnheten. De far inte vara anstillda inom massmedi-
er eller inneha fortroendeuppdrag inom medier. En sirskild val-
ndmnd, bestdende av foretrddare for organisationerna bakom
oNM, utser de mediesakkunniga.

Om opinionsndmnden finner att massmediet har verkat mot
branschens etiska regler, ger den en anmirkning som mediet bor
publicera inom en kort, utsatt tid. Namnden kan dven p4 eget ini-
tiativ ta ett drende, som har stor principiell betydelse, till behand-
ling. Den kan ocksé ge principiella utlitanden om branschens etis-

ka fragor.

(110)
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Journalistreglerna

Inledning

Yttrandefriheten dr grundvalen for ett demokratiskt samhille.

God journalistisk sed bygger pa vars och ens ritt att ta emot in-

formation och dsikter.

Malet for dessa regler ar att stodja ett ansvarsfullt bruk av

yttrandefriheten i massmedierna och framja den yrkesetiska

diskussionen.

Reglerna giller allt journalistiskt arbete. De har gjorts upp

enbart for sjalvreglering inom branschen. Reglerna ar inte av-

sedda att utgora grund for straffrittsligt ansvar eller skade-

standsansvar.

Yrkesstallning

I.

Journalister dr i forsta hand ansvariga infor sina lasare,
lyssnare och tittare. Dessa har ratt att fa veta vad som han-
der i samhallet.

. Avgoranden om innehéllet i informationsformedlingen ska

fattas pd journalistiska grunder. Denna beslutanderitt far
inte under nagra omstandigheter 6verlatas till nigon utan-
for redaktionen.

. Journalister har ratt och skyldighet att avvisa patryckning-

ar eller 16ften som syftar till att styra, forhindra eller be-
gransa informationsformedlingen.

Journalister far inte missbruka sin stillning. De far inte
ta upp sadant stoff till behandling som dr férknippat med
en mojlighet till personlig vinning och inte yrka pd eller ta
emot fordelar som kan dventyra deras oavhingighet eller
yrkesetik.

. Journalister kan vdgra att ta emot uppdrag som strider mot

lag, personlig 6vertygelse eller yrkesetik.
Nir journalister behandlar saker som ar av stor betydel-
se for deras eget medium, koncernen eller dess dgare dr det
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bra att klargora sammanhanget for lasaren, lyssnaren el-
ler tittaren.

7. Aven nir journalister utnyttjar andras arbete ska de iaktta
god sed. Dd man anvinder information som publicerats av
andra ska kallan anges.

Att ta fram och publicera information

8. Journalister ska strava efter en sanningsenlig informa-
tionsformedling.

9. Detar tillradligt att journalister i sitt arbete uppger sitt
yrke. De ska forsoka skaffa fram information pé ett Oppet
satt. Om samhilleligt betydelsefulla omstandigheter inte
kan utredas pa annat sitt, kan journalister gora intervju-
er och ta fram uppgifter dven pd sitt som avviker fran det
vanliga.

10. Journalister bor kontrollera uppgifter sd val som mojligt
—dven om de har publicerats tidigare.

11. Allminheten ska kunna skilja fakta fran dsikter och fik-
tivt material. Inte heller bild- eller ljudmaterial far anvin-
das pd ett vilseledande satt.

12. Journalister ska forhélla sig kritiskt till informationskal-
lorna. Detta ar sarskilt viktigt i kontroversiella fragor, ef-
tersom nyhetskallorna kan syfta till egen vinning eller till
att skada andra.

13. Nyheter kan publiceras dven utgdende fran begransad in-
formation. Rapporteringen om saker och hiandelser bor
kompletteras da ny information finns att tillgd. Nyhets-
handelser bor helst foljas upp till forloppets slut.

14. Journalister har ratt att hemlighdlla identiteten pa perso-
ner som limnat uppgifter konfidentiellt. Redaktionen ska
respektera denna princip.

15. Rubriker, ingresser, parm- och bildtexter, [6psedlar och
annan exponering ska ha en grund i innehéllet.
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Intervjuobjektets och intervjuarens rattigheter

16. Intervjuobjekt har ratt att pd forhand fa veta i vilket sam-
manhang deras uttalanden kommer att anvandas. De ska
ocksd fa veta om intervjun kan komma att anvandas i fle-
ra medier. Intervjuobjekt ska alltid 4ven fa veta om sam-
talet dr avsett for publicering eller enbart som bakgrunds-
material.

17. Tallminhet bor man ga med pa intervjuobjekts begiran
att fa granska sitt uttalande innan det publiceras, ifall det
i redaktionstekniskt hanseende 4r mojligt. Ratten gal-
ler enbart intervjuobjektets egna uttalanden och far inte
innebira att den journalistiska beslutanderitten 6verlats
till ndgon utanfor redaktionen.

18. Journalister ska g med pa intervjuobjekts forbud mot att
publicera uttalanden bara ifall omstiandigheterna efter att
intervjun gjordes har fériandrats i sd vdsentlig grad att det
vore klart oskiligt att publicera dem.

19. Griansen mellan annonser och redaktionellt material ska
héllas klar. Smygreklam ska avvisas.

Rattelser och egna stéllningstaganden

20. Visentliga fel ska rattas utan drojsmal.

21. Om journalister framstiller information om en klart
identifierbar persons eller parts agerande och darmed ger
denna en mycket negativ publicitet, ska de ge forema-
let for kritiken mojlighet att framfora sin egen syn redan i
samma sammanhang.

22. Ifall det inte ar mojligt att hora den som blivit foremal
for den mycket negativa publiciteten samtidigt, kan det
vara nodvindigt att hora personen i efterhand. Om sa
inte sker, hor det till god sed att publicera personens egen
standpunkt.

23. Ettsddantuttalande ar ett inldigg som bor publiceras sa
snabbt som mojligt utan osakliga tillagg.
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24. Sedvanlig kulturkritik, politisk, ekonomisk eller samhal-
lelig utvardering och framforande av annan motsvarande
asikt ger dock inte ritt till uttalande.

25. Ifall uttalandet inte kan publiceras, ar det skal att for-
handla om dndringar med den som gett det. Aven om
man inte skulle enas, ar det tillraddligt att publicera det vi-
sentliga innehallet i saklig form.

Privat och offentlig sfar

26. Allas mianniskovirde ska respekteras. Etniskt ursprung,
nationalitet, kon, sexuell orientering, 6vertygelse eller
ddarmed jamforbar egenskap ska inte framstallas pa ett
ovidkommande eller nedlatande sitt.

27. Omstandigheter som hor till privatlivet och ar sarskilt
kénsliga kan publiceras bara med tillatelse av vederbo-
rande eller om de har en ovanligt stor samhallelig betydel-
se. Skyddet for privatlivet bor beaktas dven dd man an-
vander bilder.

28. Inyhetsformedlingen om sjukdoms- och dodsfall samt of-
fer for olyckor och brott ska diskretion alltid iakttas.

29. Aktiviteter som dger rum pd en offentlig plats ar deti all-
minhet tilldtet att referera och avbilda utan vederboran-
des tillstand.

30. Aven d3 offentligt material publiceras bér man iakt-
ta skyddet for privatlivet. Allt offentligt material 4r inte
nodvindigtvis publicerbart. Sirskild forsiktighet bor
iakttas da man behandlar fragor som rér minderariga.

31. Namn, bilder eller annat material som identifierar en per-
son som domts for brott kan publiceras, savida det inte
med beaktande av den domdes stillning eller garning dr
klart oskaligt. Nar det galler att avsloja identiteten for en
minderdrig eller otillriknelig ska man vara sarskilt rest-
riktiv.

Medieetik i Europa - CS2.indd 114 07-01-03 15.27.32



Finland 115

32. Nar man hanterar uppgifter som leder till identifiering ar
det skal att vara forsiktig sa lange det gdller misstanke om
brott eller atal.

33. Uppgifter om girningsman, dtalade eller misstankta bor i
allmanhet inte publiceras om de avslojar offret for ett sar-
skilt kansligt brott.

34. Identiteten pa offret for ett kinsligt brott bor skyddas om
den inte dr av ovanligt stor samhallelig betydelse.

35. Ifall en nyhet har publicerats om begiran om utredning,
atal eller dom, ska saken i man av mojlighet foljas upp
anda till slutet. Under rittegdngen ska journalister inte pa
ett otillborligt satt forsoka paverka domstolens avgoran-
de och inte heller pa forhand ta stéllning till skuldfragan.

Reglerna tradde i kraft 2005.01.01

www.jsn.fi
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Island

Det islindska journalistférbundet (Bladamannafélags Islands)
har antagit etiska spelregler och inrittat en etiknimnd. Namnden
har fem ledaméter, varav tre utses av journalistforbundet, en av
tidningsutgivarna och en av universitetet. Etiknamnden granskar

dven anmalningar mot journalister som inte d4r medlemmar i for-

bundet, men saknar sanktionsméjligheter.

Etiska journalistregler

1. Enjournalist fir inte ha for avsikt att gora ndgot som kan
ge yrkeskar eller yrkesorganisation, tidning eller nyhetsre-
daktion, daligt rykte. Han maste undvika allt som kan ska-
da allmanhetens uppfattning om journalistens arbete, el-
ler skada yrkeskarens intressen. En journalist maste alltid
upptrida hederligt i kontakter med kolleger.

2. Enjournalist ar klar over sitt personliga ansvar for allt som
han skriver. Han ar medveten om att han allmént uppfattas
som journalist, aven nir han inte framtrader som sadan, i
tal och skrift. En journalist respekterar ovillkorligen sina
kallors fortroenden.

3. Enjournalist iakttar hogsta mojliga kvalitet i faktainsam-
ling, behandling av material och i friga om presentatio-
nen av det, samt visar storsta mojliga takt i kinsliga dren-
den. Han undviker allt som kan orsaka onddigt lidande el-
ler krankning av oskyldiga eller offer.

4. Om en journalist skulle ta emot en muta eller anvinda sig
av hot i samband med uppgiftspublicering bedoms det-
ta vara en mycket allvarlig overtradelse. Journalister mas-
te alltid vara medvetna om nir namn bér publiceras av

(116)
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hdnsyn till allménhetens sikerhet eller det allmidnnas bis-
ta. I samband med juridiska drenden och kriminalitet més-
te journalister iaktta den generella regel som sager att varje
manniska ar oskyldig fram tills han/hon bevisats vara skyl-
dig.

5. Enjournalist maste gora sitt basta for att undvika intres-
sekonflikter, exempelvis genom att inte rapportera om fo-
retag eller intressegrupper dar han sjilv berors. Han més-
te, i allt som han gor i tjansten, i forsta hand tjdna lasarens
intressen och den journalistiska yrkeshedern. En journa-
list skriver alltid utifran sin 6vertygelse. Han forsakrar sig
om att inte blanda samman redaktionellt material, som har
tydligt informations- och undervisningsviarde, med annon-
ser i bild och/eller textform. Dessa etiska regler begransar
inte journalisters ratt att uttrycka dsikter, nar de skriver un-
der eget namn, inom tydligt angivna omraden i tidningen,
t.ex. kritik, dar det ar skribentens personliga asikt som ar
det visentliga.

6. Den som anser att en journalist brutit mot ovan angivna
regler, och vars intressen aventyras, kan framfora klagomal
till Islands journalistférbunds etikndamnd, inom tvd ma-
nader fran publiceringen, forutsatt att publiceringen inte
samtidigt ar foremal for domstolsprovning.

Den klagande maste emellertid forst ha sokt fa genmale i
mediet i fraga (tidning eller radio-/Tv-kanal). Etiknamnden
kan emellertid besluta om att gora undantag fran regeln
om genmile, beroende pa 6vriga omstandigheter. Etik-
niamnden ska diskutera drendet vid ett sammantride inom
en vecka och ska tillkinnage ett vialgrundat utslag snarast
mojligt.

Nir etikndmnden utreder ett klagomal maste den ta
hansyn till den samlade bevakningen av handelsen i det
medieforetag som klagomalet riktas mot. Den svarande
ska beredas tillfille att ge sin syn pa saken.

Etiknamnden vidkanns 6vertradelser av tre slag:
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a) klandervarda,
b) allvarliga och
¢) mycket allvarliga.

Etiknamndens utslag kan inte 6verklagas. Utslaget fran Etik-
namnden ska, tillsammans med underlag och motivering, pu-
bliceras sa snart som mojligt i journalistforbundets tidning.
Etiknimndens utslag ska skickas till berort medieforetag sa
snart det ar mojligt och inkludera en begdran om publicering i
de fall da det ror sig om en 6vertradelse av kategori b) eller ¢).
Tre dagar senare ska utslaget sindas ut till andra medier.

Namndens utslag ska publiceras ordagrant. I samband med
presentation av nya utslag fran Etiknamnden ska journalister
iaktta den forsiktighet som slas fast i dessa regler, jfr artiklar-
na 1 och 2 ovan.

Skulle journalistforbundets styrelse, efter det att etiknamn-
den redovisat sitt utslag, anse att en overtradelse ar sa allvar-
lig att ytterligare atgarder kravs, kan den 6verlimna ett forslag
till ett medlemsmaote, om ytterligare sanktioner mot journalis-
ten i fraga, forutsatt att denna avsikt funnits med pa kallelsen
till motet.

I de fall d4 en artikel inte kan tillskrivas en viss skribent, el-
ler journalisten i frdga inte 4r medlem i journalistforbundet,
ska etikndmndens utslag i stillet gilla utgivaren eller sarskild
ansvarig, pd motsvarande sitt. Aven om ingen av dessa perso-
ner ar medlemmar i journalistférbundet kan etiknamnden fal-
la ett utslag om ett klagomal.

www.media-accountability.org/library/Iceland.doc
www.press.is/umsjon/spaw/skrar/sidareglur.pdf
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Tidningsutgivarna i Estland antog etiska spelregler dr 1997 och
andra medier anslot sig 1998. En ny estnisk pressnimnd inritta-
des 2002 efter en konflikt kring det ursprungliga sjilvreglerings-
organet. Journalistforbundet deltar inte i den nya nimnden, som
tidningsutgivarna dr huvudman for. Public service-radio och Tv

anslot sig 2005. Den nya naimnden har nio ledamoter, varav fem

fran medierna och fyra som representerar allminheten.

Pressetiska spelregler

1. Allmanna bestammelser

1.1 Fritt informationsutbyte ar den grundliggande forutsatt-
ningen for ett fungerande demokratiskt samhalle, och
pressfrihet 4r medlet och forutsattningen for att uppna
detta.

1.2 Pressen och andra medier ska tillgodose allmanhetens
ratt till sann, hederlig och allsidig information. Kritisk
granskning av genomforandet av politisk och ekonomisk
maktutovning dr pressens viktigaste dtagande.

1.3 Den fria pressen och andra medier far inte begransas eller
hindras i insamling och publicering av information, for-
utsatt att det sker i 6verensstimmelse med lag.

1.4 Enjournalist ska hallas ansvarig for sina egna uttalanden
och sitt arbete. Medieorganisationer ska verka for att for-
hindra att felaktig, snedvriden eller missvisande informa-
tion publiceras.

(119)
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1.5 Ingen enskild individs rykte far skadas i onodan, om det
inte finns tillrackliga beldgg for att informationen om
denna individ 4r av allmédnintresse.

1.6 Individer som forfogar 6ver politisk och ekonomisk makt
och information, som ir av vikt for allminheten, ska be-
traktas som offentliga personer och deras verksamheter
ska vara foremal for ndrmare granskning och ifragasat-
tande. Medierna ska ocksa betrakta sidana personer som
fortjanar sitt uppehille genom att offentligt visa upp sin
person eller sitt arbete, som offentliga personer.

9. Oberoende

2.1 Journalister far inte ta emot utnimningar, mutor eller and-
ra beloningar som kan leda till intressekonflikt i samband
med det journalistiska uppdraget och som kan dventyra
deras trovardighet.

2.2 Journalister som arbetar med finansiell och ekonomisk
information ska inte sprida den privat eller anvinda den
for egna, privata intressen.

2.3 Journalister far inte arbeta for ndgon inrdttning som de ar
satta att bevaka.

2.4 Redaktionell personal kan inte aldggas av sin arbetsgiva-
re att skriva eller utféra ndgon liknande verksamhet, som
strider mot deras personliga 6vertygelse.

3. Kallor

3.1 Narjournalister gor intervjuer maste de alltid uppge vilka
de dr och vilket medieforetag de representerar. Journalis-
ten rekommenderas ocksa uppge i vilket syfte informatio-
nen samlas in.

3.2 Journalister far inte utnyttja att manniskor saknar erfa-
renhet av medier. Tankbara konsekvenser av deras utta-
landen ska redovisas fore samtalet.
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3.3 Journalister maste strikt halla de 16ften de givit sina upp-
giftslamnare och undvika att ge sddana lo6ften som de
kanske inte kan hélla.

3.4 Medieforetag har en moralisk skyldighet att skydda kon-
fidentiella informationskallors identitet.

3.5 Redaktionen ska, sdrskilt nar det géller kontroversiellt
material, f3 bekraftat att informationen ar korrekt och att
kallorna ar tillforlitliga. Redaktionen ska ocksa f4 alla be-
tydelsefulla uppgifter verifierade, om forfattaren till det
material som ska spridas inte dr anstilld pa redaktionen.

3.6 Minderariga ska, som en allman regel, bara intervjuas i
ndrvaro, eller efter samtycke, av fordldrar eller vardnads-
havare. Undantag kan goras fran denna regel om inter-
vjun dr avsedd att skydda barnets intressen eller om bar-
net redan ar foremal for allmanhetens uppmarksambhet.

3.7 Enjournalist ska anvinda sig av drliga metoder for att
spela in roster eller bilder, med undantag for sddana situa-
tioner d allmidnheten har ratt att f4 ta del av sidan infor-
mation som inte kan erhdllas pa ett arligt satt.

4. Redaktionella riktlinjer

4.1 Nyheter, asikter och antaganden ska héllas klart atskil-
da. Nyheter ska bygga pa kontrollerbara faktauppgifter.

4.2 Nir det giller konflikter ska journalisten hora alla par-
ter.

4.3 Detar inte tillradligt att framhélla nationalitet, ras, re-
ligios eller politisk tillhorighet och kon, om det inte har
nyhetsvirde.

4.4 Medierna ska inte behandla ndgon som kriminell innan
dom fallit.

4.5 Nyhetsvirdet av ett sjalvmord eller sjalvmordsforsok
ska starkt ifragasittas.

4.6 Uppgifter och antaganden om en persons mentala eller
fysiska halsa ska inte spridas, om inte personen i fraga
medger detta eller informationen ar av allmant intresse.
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4.7 Som regel ska vardnadstvister inte bevakas.

4.8 Isamband med bevakning av kriminalitet, domstolsfor-
handlingar och olyckor ska journalisten 6vervidga huru-
vida det ar nodvandigt att namnge de inblandade parter-
na och vilket lidande detta kan d4samka dem. Brottsoffer
och minderériga brottslingar ska, som regel, inte namn-
ges.

4.9 Uppgifter som kranker privatlivet fir bara spridas om
hansyn till allmanintresset vager tyngre dn ritten till en
privat sfir.

4.10 Citat, foton samt ljud- och videoinspelningar maste an-
vandas forsiktigt nar de forekommer i ett annat sam-
manhang dn det ursprungliga. Redigering som ldtt kan
misstolkas, liksom ljudférvrangning, ska kunna uppfat-
tas genom en textremsa eller ett meddelande.

4.11 Foton, bildtexter, rubriker, hinvisningar, ingresser och
nyhetslop i radio/Tv far inte lura lasare/lyssnare/tittare.
Innehéll, ssmmanhang och publiceringstidpunkt for sa-
dant material som framstillts av extern medarbetare far
inte andras utan skribentens kinnedom och samtycke.

5. Ratttillgenmale

5.1 Personer som ar foremal for allvarliga anklagelser ska er-
bjudas mojligheter att omedelbart bemota dessa, i samma
tidningsutgava eller program.

5.2 Genmile ska korrigera faktafel eller felciteringar. Det ut-
rymme eller den tid som anslds for genmile far inte 6ver-
skrida utrymmet/tiden for det krankande uttalandet.
Genmilet ska publiceras omedelbart och pa framtradan-
de plats, utan ndgon redaktionell kommentar.

5.3 En rattelse ska goras nir nagot blivit fel.
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6. Reklam

6.1 Reklam och marknadsforing ska klart kunna sirskiljas
frén redaktionellt material.

6.2 Journalister och regelbundet dterkommande externa
medarbetare bor inte medverka i reklaminslag i sina pro-
gram eller skriva Pr-artiklar under eget namn i samma
tidskrift.

6.3 En produkt eller ett varumarke fir nimnas eller visas i ny-
heter och annat redaktionellt material endast om det ar
relevant och motiverat.

6.4 Isamband med konsumentinriktad journalistik maste l4-
sare/lyssnare/tittare informeras om hur produkturvalet
gick till och hur produkterna testades.

www.media-accountability.org/library/Estonia_PC2.doc

www.eall.ee/pressinoukogu/
www.asn.org.ee
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Lettiska journalistférbundet antog en samling etiska spelregler ar
1992. Det finns ingen samlad opinionsnimnd som 6vervakar reg-
lernas efterlevnad. Radio och 1Tv granskas av ett sirskilt organ.
Flera redaktioner har antagit interna etikregler.

Etikregler

1. Massmediernas roll i samhaéllet

1.1 Yttrandefrihet och pressfrihet ar grundlaggande inslag i
en demokrati. Fri, oberoende press radio och Tv dr den
viktigaste garantin for en demokratisk samhallsutveck-
ling.

1.2 Massmedierna maste forsvara yttrandefriheten och press-
friheten. De ska inte underkastas ndgon styrning som kan
begransa det fria informationsflodet och tillgangen till
kallor, eller begransa debatten i ndgon fraga som dr av be-
tydelse for samhallet.

1.3 Detdr massmediernas skyldighet att skydda manskliga
rattigheter.

2. Integritet och ansvarstagande

2.1 Enjournalists framsta uppgift ar att forse samhallet med
korrekt och bekriftad information.

2.2 Uppgifterna ska redovisas objektivt och tydligt, med be-
toning av viktiga samband och utan férvringningar.

2.3 Enjournalist bar ett personligt ansvar for den informa-
tion som presenteras och dess tolkningar.

(124)
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2.4 Enjournalist ska vagra utféra uppdrag som strider mot
hans/hennes 6vertygelse.

2.5 Enjournalist maste respektera upphovsritten och inte
tillita plagiering.

3. Redaktionellt ansvar

3.1 Utgivaren dr, som framgdr av presslagen, ansvarig for den
information som framfors i radio, TV och tidningar. Han/
hon ska garantera flédet av fri och korrekt information,
liksom det fria utbytet av asikter.

3.2 Redaktionen ska sld vakt om sin integritet, sd att den ar
fri att agera oberoende av personer eller grupper som
skulle vilja utova inflytande.

4. Relationer till kallor

4.1 Enjournalist har ingen ritt att avsloja en killa, om den
inte lamnat sitt tillstdnd, utom da en domstol kraver det.

4.2 Siarskild hansyn ska visas personer som inte kan forvantas
kdnna till konsekvenserna av den information de lamnar
och de uttalanden de gor.

En journalist ska bemoda sig om att aldrig dra fordel

av kinslor och sinnestillstind hos andra minniskor, deras
okunnighet eller bristande omdémesférméga.

5. Publiceringsregler

5.1 Enjournalist ska vara kritisk i valet av killor. Informatio-
nen ska kontrolleras och de uttalanden som dterges ska
bekriftas.

5.2 Enjournalist ska, i sitt skrivande, alltid respektera en per-
sons privatliv, nationalitet, ras och religion.

5.3 Faktaredovisning maste, i samband med publicering hal-
las klart dtskild fran, och inte kunna forviaxlas med, kom-
mentarer.
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5.4 Det ska finnas klara granser mellan annonser och skri-
benters material. Redaktionella texter ska inte samman-
blandas med reklam, s att sidan publicering skapar tvi-
vel om redaktionens objektivitet och om massmediernas
oberoende.

5.5 Man maste vara extra forsiktig med att anvianda bilder i
andra sammanhang 4n det ursprungliga. Bildmanipule-
ring ar inte tilliten eftersom detta kan skapa missforstand.

Nir det giller fotomontage ska detta sirskilt anges, i
eller under bilden.

5.6 Enjournalist miste vara extra uppmarksam i rapporte-
ringen fran domstolar.

Fragan om skuld ska inte fastslas férrin dom avkun-
nats och vunnit laga kraft.

5.7 Om felaktiga uppgifter publicerats ska en ursikt for det-
ta limnas sa snart som mojligt, och den ska publiceras pa
vil synlig plats.

5.8 Utrymme ska sd snart som mojligt ges for genmalen fran
personer eller institutioner som varit foremal for angrepp.

5.9 Forfattare till material som ska publiceras har ritt att se
det efter det att materialet redigerats, innan det publiceras;
det far bara publiceras efter forfattarens godkdnnande.

6. Journalisten och samhéllet

6.1 Enjournalist maste respektera demokratiska institutio-
ner och moraliska normer.

6.2 Enjournalist ska férsvara minskliga viarden — fred, de-
mokrati, manskliga rattigheter, manniskors ratt till sjalv-
bestimmande.

6.3 Lettlands journalister ska, samtidigt som de respekterar
andra landers nationella varden, kdnna aktning for Lett-

lands historia, kultur, nationella symboler, oberoende och
frihet.

www.media-accountability.org/library/Latvia_2.doc
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Litauen

Etiska regler for litauiska medier antogs 1996 av journalistfor-
bundet, ytterligare en journalistsammanslutning, tidningsutgivar-
na, radio- och Tv-forbundet, Litauens radio och Tv samt Litau-
ens journalistcentrum. Sedan dess finns ocksé en pressombuds-
man och en opinonsniamnd med foretradare for utgivare och jour-
nalister.

Etiska regler for litauiska journalister

l. Sanning, arlighet och anstandighet

1. Varken utgivare eller journalister har ratt att betrakta ny-
heter som sin personliga egendom. De som arbetar med
offentlig information ska inte betrakta denna informa-
tion som en vara. Mojligheten att fa och att fora ut infor-
mation ar en av den enskilde individens viktigaste frihe-
ter.

2. For att tillgodose den manskliga rattigheten att ha till-
gang till korrekt information ska en journalist sprida rik-
tiga och korrekta nyheter, och dven lata olika uppfatt-
ningar komma fram.

3. Med nyheter avses sidana korrekta uppgifter som fram-
kommit med hjilp av olika metoder for granskning och
verifiering.

4. Asikter ska uttryckas av de journalister som fatt i upp-
drag av redaktionen att gora detta, eller av ndgon annan
person som arbetar med publicering av insdndare och
kommentarer om allmanna fragor och nyheter. Eftersom
asikter ofrankomligen tenderar att vara subjektiva mas-
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te upphovsmannen vara siker pa att en asikt kommer att
presenteras hederligt och rittvisande, utan ndgon sned-
vridning av fakta.
. Nyheter och opinionsbildande material ska vara klart
igenkdnnbara som sddana.
Utifran respekt for mangfalden av dsikter maste journa-
listen opartiskt presentera sa manga olika meningsytt-
ringar som mojligt. Detta ar sarskilt viktigt i de fall nar
vissa massmedier tar upp ndgon ytterst viktig, oklar eller
motsigelsefull fraga.
Journalisten ska gora en kritisk bedomning av sina infor-
mationskallor, undersoka uppgifter med forvantad nog-
grannhet och utifran flera olika killor.
. Journalisten ska vara solidarisk och forsvara kolleger
som atalas for att de varit kritiska.
. Journalisten ska gora sitt yttersta for att fa fram informa-
tion fran alla tillgangliga killor, for att vara saker pa att
informationen ar sann, fullstindig och opartisk.
Information ska insamlas pa ett etiskt och lagligt satt.
Nir en journalist begir information ska han/hon uppge
sin identitet, sin arbetsgivare och sitt yrke samt varna den
enskilde for att hans/hennes ord kan komma att publice-
ras. Detta galler inte i sidana fall dir informationen inte
ar allmént tillganglig eller att hemligstimplad informa-
tion samlas in.
Journalisten har inte ratt att utdva patryckningar eller er-
bjuda ndgon ersittning till killan, for att fa fram informa-
tion.
Journalisten och utgivaren maste bedoma den informa-
tion som lamnats av personer som befinner sig under
stress, i chocktillstdnd, i en utsatt situation eller som for
forsta gdngen kommer i kontakt med representanter for
massmedier extra forsiktigt.
Journalisten ska inte anvidnda ljud- och bildinspelningar i
sandning, om den individ som limnat informationen inte
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gar med pa detta eller befinner sig under stress, i chocktill-
stind eller har ndgon tydlig fysisk skada.

15. Journalisten ska identifiera uppgiftslimnare. Darfor mas-
te han/hon fa tillstand att uppge dennes namn. I de fall
uppgiftslimnaren kraver att hans/hennes namn inte ska
avslojas har journalisten inte ratt att avsloja det.

16. Under behandlingen av nyheter, infor publicering, har
journalisten inte ratt att komplettera med pahittade upp-
gifter, att snedvrida dem eller utelimna faktauppgifter.

17. Journalisten ska skilja mellan sidana nyheter som dar nod-
viandiga for allmanheten att kdnna till, och sdidana som
tillfredsstiller manniskors nyfikenhet.

18. Diskutabla eller oviktiga uppgifter eller hindelser ska inte
presenteras som sensationer eller som betydelsefull infor-
mation.

19. Rykten och uppgifter fran anonyma killor ska inte publi-
ceras, utom da det ror sig om nyheter av stor betydelse for
allmianheten. Det ska da anges att det ror sig om obekraf-
tade uppgifter.

20. Journalist och utgivare ska inte bryta mot manskliga rat-
tigheter och manniskors vardighet.

21. Journalisten ska inte skimma ut eller forl6jliga en per-
sons familjenamn, ras, nationalitet, religiosa dvertygelse,
alder, sexuella eller fysiska avvikelser. Inte ens i de fall d&
en person begdtt ett brott.

22. Journalister ska inte publicera manipulerade fotografier,
felaktiga namn under bilder, som kan sdra personerna pa
bilden. Journalisten ska inte publicera ljud och bildinspel-
ningar som snedvrider uppgiftslimnarens uppfattningar
eller uppgifter. Detta krav giller inte publicering av kari-
katyrer, serieteckningar eller skimthistorier.

23. Journalisten ska inte publicera kritiska artiklar dar an-
vandandet av personliga uppgifter kan ge intrycket att
han/hon himnas tidigare oforratter.
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. I'samband med ett en persons tal citeras ska journalisten
efterstrava att aterge inte bara innehallet utan ocksa sjal-
va framforandet.

Massmedierna ska utan drojsmal korrigera de misstag
och felaktigheter som forekommit, och som kan verka
forolampande pd vissa personer, och ge mojlighet till gen-
male.

I de fall dar det dr uppenbart att uppgifter i nigot mass-
medium innehéller oriktiga uppgifter ska felaktigheter
korrigeras och rittelser publiceras pa framtradande plats
indsta tidning, radio- eller TV-program.

Den person som utsitts for kritik har ratt att bemota den-
na och ge sin version av saken. I de fall en sidan mojlighet
inte givits ska allmanheten fa veta det.

Det ar en skyldighet att publicera klandrande utslag fran
journalisters och utgivares opinionsnimnd.

Journalistikens oberoende och dess ansvar

. Journalisten ska inte utféra ndgra uppdrag for myndighe-
ter, privata foretag eller enskilda individer, och ska enbart
dgna sig at redaktionella uppdrag.

Journalisten har inte ritt att ta emot gdvor, gratisresor,
betald semester eller ndgra andra tecken pa generositet,
som kan paverka hans/hennes oberoende. Om journalis-
ten, i undantagsfall, reser gratis (i tjansten) ska detta om-
namnas i den journalistiska slutprodukten.

Journalisten far inte ta emot nagra formaner fran nagon,
utom fran redaktionsledningen, sin fackliga organisation
och ideella, offentliga organisationer.

Manniskor har ratt att kdnna till vem som dger ett mass-
medieforetag och vilka andra ekonomiska intressen dga-
ren har.

Journalisten och utgivaren ska inte anvdanda information
som han fatt i tjansten for egen personlig vinning.
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Massmedierna ska tydligt sarskilja reklam, annonser och
bestillda texter fran journalistiskt material.

Det ska vara forbjudet att publicera fortickt reklam ge-
nom att gomma den bakom opartisk information. Jour-
nalisten ska inte ta emot ersittning for fortackt reklam.
Journalisten ska betinka om det ar lampligt att anvianda
sitt namn, rykte och sin rost i annonser, utom i sddana fall
da syftet ar humanitart och inte kommersiellt.

Det ir inte bara massmedierna som ska vara fria, utan
dven journalisterna. Han/hon méste vigra utféra upp-
drag som redaktionsledningen givit honom/henne om
detta strider mot landets lagar, journalistisk etik eller den
egna personliga 6vertygelsen. Journalisten har ritt att
inte signera ett arbete med sitt namn om arbetet har bear-
betats och forandrats utan hans samtycke, och att denna
bearbetning resulterat i en snedvridning av arbetets inne-
bord och tillforts uppfattningar som skribenten sjilv inte
delar.

Journalisten ska besitta yrkeskunskaper.

Skydd av personlig heder, vardighet och privatliv
Journalisten har inte ratt att publicera uppgifter om en
persons privatliv utan dennes samtycke, utom i de fall da
det ror sig om personer i hog stillning och uppgifterna ar
av vikt for samhallet, eller att det har klarlagts att krimi-
nella handlingar har begatts.

Journalisten ska folja oskyldigpresumtionen. Bara dom-
stolar ska ha ritt att utpeka en person som skyldig.

Nir det, av samhallshansyn, ar nodvindigt att avsloja
namnet pa en person som begatt brott, och det senare vi-
sar sig att personen inte fills, maste journalisten omedel-
bart informera om detta.

Journalisten och utgivaren ska inte publicera ogrundade,
obekriftade anklagelser.

131
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43. Journalisten ska inte publicera namnen pa offer, sarskilt
inte i samband med sexuella 6vergrepp.

44. Journalisten och utgivaren ska 6verviaga om det dr lamp-
ligt att publicera namnen pa unga brottslingar, dven efter
det att de fillts i domstol.

45. Detdr oritt att publicera namnen pa personer som begatt
mindre brott och domts till lindriga straff, utom i sidana
fall dar det ror sig om hogt uppsatta personer.

46. Journalisten ska inte dra upp tidigare kriminalitet, nar
personen avtjanat sitt straff. Detta galler inte personer
som dterfaller i brott och nir dessa fortsitter att arbeta
med ndgot som dr nira forknippat med tidigare allvarliga
brott, och som efterstravar hoga positioner i samhallet.

47. Journalisten bor noga 6verviaga om uppgifter om familje-
skandaler ska publiceras.

48. Journalisten och utgivaren bor inte 6verdriva anvandning
av bilder pa katastrofer, olyckor eller vild, som kan vara
sarande for de anhoriga och andra kansliga ldsare/tittare.

49. Journalisten bor vara sarskilt forsiktig med att publicera
uppgifter om sjilvmord eller sjalvmordsforsok samt und-
vika att anvinda efternamnen.

so. Infor publicering av privata brev ska forfattarens, eller
brevens dgares, samtycke inhamtas.

51. Journalisten ska inte publicera medicinsk information
som inte bekriftats.

52. Journalisten ska visa sarskild hansyn till barns och fysiskt
och psykiskt handikappades rittigheter.

IV. Journalisters relationer

53. Journalisters yrkesmaissiga relationer ska vara sddana att
de uppratthéller balansen mellan konkurrens pa lika vill-
kor och yrkesmaissig solidaritet.

54. Journalisten ska inte forsvara for kolleger att inhamta in-
formation, vilseleda ndgon eller anmala honom till myn-
digheterna.
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55. Varken enskilda journalister eller delar av redaktionsper-
sonalen ska 16sa interna konflikter via massmedierna. Ett
sddant beteende skulle inte bara skada deras eget anseen-
de utan dven yrkets.

56. Att plagiera ska anses vara ett av de allvarligaste brotten
inom journalistiken.

57. Journalisten ska identifiera den primara uppgiftskillan
i de fall han hinvisar till andra skribenters arbete, dven i
sddana fall ddr de inte citeras utan det ar kollegans ver-
sion som anvands.

58. Journalisten ska inte arbeta for medier som tillimpar
ohederlig journalistik och orittvis konkurrens.

59. Journalisten ska inte skriva f6r andra personers rikning
eller sitta sitt namn under andras texter.

60. Journalisten har inte ratt att erbjuda sina tjanster till and-
ra medieforetag utan att forst inhdmtat sin egen redak-
tionslednings godkannande.

61. Nir en frilansskribent erbjuder flera redaktioner samma
arbete ska uttryckligen upplysas om detta.

62. Journalisten ska bevara redaktionens konfidentiella upp-
gifter, om de inte strider mot lagen eller etikreglerna.

63. Journalisten ska skydda sitt yrkes heder och anseende.

www.media-accountability.org/library/Lithuania.doc
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Polska journalistforbundet antog vid sin kongress 1991 ett doku-
ment med etiska regler. Dessa regler ska vara bindande for med-
lemmarna i deras journalistiska yrkesutévning. Ar 1995 antogs
en kortfattad medieetisk stadga av foretradare for journalister,
tidningsutgivare, radio och Tv. Undertecknarna beslot att inrit-
ta ett rdd (Rady Etyki Mediéw) med uppgift att virna stadgans

principer.

Etiska regler

1. Enjournalists mest fundamentala skyldighet ar att soka
efter sanningen och publicera den. Férandringar av fak-
ta dar forbjudet. Alla kommentarer eller hypoteser fran
skribentens sida ska tydligt dtskiljas fran informationen.
Sarskild omsorg ska laggas ner pa att soka efter infor-
mation. En skribent maste, pad eget initiativ, korrigera in-
formation som forefaller att vara felaktig eller otillrack-
lig. Inget motiv, inga patryckningar eller forslag forsva-
rar felaktig eller obekriftad information.

11. Enjournalist maste erbjuda och bevara yrkessekretess,
om en uppgiftslimnare begir att fa vara anonym.

1. Skyddet av den personliga sfiaren ska respekteras. Men
information om personers privatliv ar tilldten dd det ror
sig om personer i offentlig stdllning och sidana som sjil-
va gar ut med sitt privatliv offentligt. Det ar inte tillatet
att anvinda ord som skadar ménsklig vardighet; att fal-
la yttranden som minskar allmidnhetens aktning for en
person eller minskar fortroendet for honom/henne, eller
att utova utpressning.

(134)
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1v. Detir inte tillatet att utgd ifrdn att ndgon ar skyldig till
ett brott innan domstol avkunnat dom.

v. Totalt férbjuden dr all publicering som foresprékar krig,
vald och aggressivitet, eller som sarar religiésa perso-
ners eller ateisters kanslor, patriotiska kanslor, manskli-
ga rattigheter och kulturella sardrag, eller som forespra-
kar pornografi.

vi. For att skydda en journalist fran forlust av yrkesmas-
sigt oberoende far han/hon inte ta emot ndgot som inne-
bar vinning for honom/henne sjilv eller hans/hennes fa-
milj genom att publicera, eller underlata att publicera,
uppgifter. Publicering av material som utgor en form av
smygreklam ar forbjuden.

vir. Skydd av upphovsritt ir en viktig etisk norm. Oppen el-

ler dold plagiering, oavsett om den dr intern eller extern,
ar ett otillatet brott mot denna norm. Detta giller bade
journalisters arbete och arbeten utforda av andra yrkes-
grupper. Forfattarnamn ar skyddade. Texter eller annat
material ska inte publiceras utan upphovsmannens sam-
tycke, och en annan persons journalistiska uppslag ska
heller inte utnyttjas.

virl. Verksamhet som skadar en journalistkollegas yrkesut-
ovning, eller deltagande i ndgon aktivitet som innebar
illojalitet med yrket, ar forbjudet. Att uppsatligt skapa
svarigheter att publicera en annan journalists material
ar inte tillatet.

1x. Detarklandervirt att utfora ett uppdrag som strider
mot de yrkesetiska reglerna.

x. Ett brott mot organisationens stadgar, som innebar att
journalistforbundet AJrP drabbas av forluster och ska-
dor, ska understillas juridisk prévning.

xI. Varje handling eller verksamhet som kan misskreditera
detjournalistiska yrket ar otillaten.

x11. For underlatenhetssynder gentemot den medieetiska
stadgan ar det den skyldige som ska stillas till svars. Nar
denne idr okind eller nir redaktionen inte vill avsl6ja
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vem den skyldige ar, ska den person som godkiande ma-
terialet stallas till svars.

x111. Varje handling som ar oférenlig med den medieetiska
stadgan preskriberas § ar efter upptackandet, om inte
journalisternas hedersdomstol beslutar om ndgot annat
i det enskilda fallet.

x1v. Alla tveksamheter rorande tolkningen av reglerna i den
medieetiska stadgan klaras ut genom beslut i journalis-
ternas hedersdomstol.

xv. Underldtenhetssynder mot principer och regler i den
medieetiska stadgan ska bedomas av journalisternas he-
dersdomstol som ocksé bestimmer om bestraffning ut-
ifran vilken grad av forsyndelser det ror sig om — fran
varning, via reprimand till indragning av medlemskap.

www.media-accountability.org/library/Poland.doc

Medieetisk stadga

Journalister, utgivare, producenter och radio-/Tv-stationer ac-
cepterar, av respekt for manniskans oavvisliga ratt till sanning,
ar inforstddda med principen om det allminna basta, medvet-
na om mediernas roll i minniskors liv och det civila samhillet,
denna urkund och forsdkrar att de kommer att utfora sitt arbe-
te i overensstaimmelse med foljande principer:

Principen om sanning

—vilken innebdr att journalister, utgivare, producenter och ra-
dio-/Tv-stationer gor sitt basta for att den 6verlimnade infor-
mationen aterspeglar sanningen; att de rapporterar uppgifter
insatta i sitt korrekta sammanhang och att de, i de fall felaktiga
uppgifter publicerats, omedelbart korrigerar dem.
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Principen om objektivitet

—vilken innebdr att journalisten aterger verkligheten oberoen-
de av egna asikter och rapporterar tillforlitligt om olika upp-
fattningar.

Principen om att skilja mellan

information och kommentar

— vilken innebir att budskapet framfors pd ett sidant sitt att
det ar mojligt for mottagare att skilja fakta fran synpunkter
och asikter.

Principen om hederlighet

— vilken innebir ett handlande som Gverensstimmer med det
egna samvetet och mottagarens basta, att inte utsitta sig for
paverkan, lata sig korrumperas och att viagra handla mot den
egna Overtygelsen.

Principen om respekt och tolerans

— dvs. respekt for minsklig virdighet, minskliga rittigheter,
personlig egendom och framfor allt for privatliv och anseende.

Principen om att mottagarens bésta ar éverordnat

— vilken innebar att ldsarnas, lyssnarnas och tittarnas grund-
laggande rittigheter dar 6verordnade redaktionspersonalens,
journalisters, utgivares, producenters och radio-/Tv-stationers
intressen.
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Principen om frihet och ansvar

—vilken innebar att mediernas frihet alagger journalister, utgi-
vare, producenter och radio-/Tv-stationer ett ansvar for vilken
form och vilket innehall budskapen har, och vilka konsekven-
ser de far.

Undertecknarna av denna urkund utser rddet att Gverva-
ka ovanstdende principer, att offentligt bedoma fragor som ror
urkundens efterlevnad och tolka dess villkor. Undertecknarna
aldgger sig ocksa att publicera urkundens innehéll, att infor-
mera om ratten att inlimna klagomal till radet samt att om-
gaende offentliggora radets utslag.

Rédets sammansittning, dess tillsittande och reglerna for
dess verksamhet kommer att fastslds under ett mote med ut-
sedda representanter for undertecknarna av denna urkund.

www.media-accountability.org/library/Poland_2.doc
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Brittiska journalistférbundet antog 1936 etiska regler, en uppfo-
randekod, som med dndringar och tilligg alltjamt ar i kraft. For-
bundet har ocksé en egen etisk namnd, som har i uppgift att sprida
kannedom om etiska regler och att prova klagomal mot enskilda
medlemmar. Namnden har vissa sanktionsmojligheter, sasom till-
rattavisningar, boter samt tillfallig eller, i yttersta fall, permanent
uteslutning ur férbundet.

Utover denna yrkesetiska nimnd finns ocksa ett for pressen ge-
mensamt ansvarssystem. Radio och television granskas av ett an-
nat organ (Office of Communications, Ofcom). Det pressetiska
ansvarssystemet har varit foremal for livlig debatt och dndrats fle-
ra ganger. Under hot om lagstiftning inrdttade branschen 1953
en pressetisk nimnd, Press Council. Denna ersattes 1991 med en
pressetisk klagonamnd, Press Complaints Commission (Pcc).

pcc har {or ndrvarande sjutton ledamoter, varav medierepre-
sentanterna befinner sig i minoritet. Majoriteten utgors av allméin-
representanter, vilka inte fir ha nigon koppling till mediebran-
schen. Ocksa ordfoéranden ska ha en, i férhallande till medierna,
oberoende stillning.

Till grund for provningen av klagomaélen ligger ett antal press-
etiska tillimpningsregler. De har utformats av medierna, men
maéste godkdnnas av pcc for att fa effekt. Reglerna har dndrats
vid flera tillfillen, senast 2005 da bland annat medierapportering

som innebar diskriminering mot transsexuella gavs en tydligare

formulering.

(139)
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Uppforandekod

Code of conduct — National Union of Journalists

1. Enjournalist ar skyldig att uppratthalla hogsta yrkesmas-
siga och etiska normer.

2. Enjournalist ska alltid férsvara principen om friheten for
pressen och andra medier i samband med faktainsamling,
kommenterande och framforande av kritik. Han/hon ska
efterstrava att undvika snedvridning, undertryckande av
nyheter och censur.

3. Enjournalist ska forsoka forsikra sig om att den infor-
mation som han/hon for vidare ar rattvis och korrekt,
undvika att ge intryck av att kommentarer och antagan-
den ar konstaterade fakta, och att férvanska genom sned-
vridning, urval och felaktig atergivning.

4. Enjournalist ska omgdende korrigera varje skadlig fel-
aktighet, se till s att rattelse gors och ursikt framfors pa
tillrackligt framtradande vis och tillaita genmale fran per-
soner som kritiserats, nar fradgan ar av tillrackligt stor be-
tydelse.

5. Enjournalist ska enbart skaffa information, fotografier
och illustrationer pa ett oppet sitt. Andra tillvigagings-
satt kan forsvaras endast om hansyn till allmédnintresset
vager tyngre. Journalisten har ratt att handla utifran egna
samvetsbetankligheter angdende sidana metoder.

6. Enjournalist ska inte gora ndgot som innebér intrang i
ndgons privatliv, sorg eller lidande, utom i de fall d4 detta
ar forsvarbart med hansyn till allmanintresset.

7. Enjournalist ska skydda hemliga uppgiftskallor.

8. Enjournalist ska inte ta emot mutor eller tilldta att andra
lockbeten paverkar hans/hennes yrkesutovning.

9. Enjournalist ska inte lana sig till oriktig vinkling eller un-
dertryckande av sanningen av hansyn till annonsorer eller
andra intressen.
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10. Enjournalist ska nimna en persons alder, kon, ras, hud-
farg, religiosa eller andra overtygelser, olagligheter, han-
dikapp, civilstand eller sexuella liggning endast om den-
na information dr verkligt relevant. En journalist ska hel-
ler inte initiera eller sprida vidare sidan information som
uppmuntrar till diskriminering, forlojligande, fordomar
eller hitskhet, utifran ndgon av de ovan nimnda grunder-
na.

11. Ingen journalist ska medvetet skapa eller tillata publice-
ring/utsdndning av ett foto som manipulerats, om det inte
tydligt anges att det ror sig om en sddan bild. Med ma-
nipulering avses inte normal skuggning, efterbelysning,
fargbalansering, retuschering, kontrastjustering, beskar-
ning eller anvandning av masker, som gors utifran juridis-
ka eller sakerhetsmassiga bedomningar.

12. Enjournalist ska inte skaffa sig personlig vinning av sa-
dan information som inhdmtats under yrkesutévning,
innan informationen ar allmant kand.

13. Enjournalist ska inte via uttalanden, rost eller framtra-
dande stodja reklam for ndgon kommersiell produkt eller
tjanst, utom da det galler att gora PR for sitt eget arbete el-
ler det medieforetag som han/hon arbetar for.

www.nuj.org.uk

Tillampningsregler

Code of practice — Press Complaints Commission, PCC

Alla tidningsjournalister dr skyldiga att uppratthalla de hogs-
ta yrkesnormerna. Dessa regler anger riktmarken for sddana
etiska normer, som skyddar bdde individens rattigheter och all-
manhetens ratt till information. De utgor hornstenen i det sys-
tem med sjalvreglering som branschen forbundit sig till.
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Det dr av fundamental vikt att 6verenskomna regler inte
bara efterlevs bokstavstroget utan med overtygelse och enga-
gemang. De ska inte tolkas sa snavt att dtagandet att respekte-
raindividens rittigheter hamnar i farozonen, men inte heller sd
vitt att de utgor en onddig inskrankning i yttrandefriheten eller
forhindrar publicering av ndgot som ar av allméant intresse.

Det ar utgivare och forlaggare som bar ansvaret for att reg-
lerna genomfors i praktiken och de bor forsdkra sig om att de
tillimpas fullt ut av all redaktionell personal och externa med-
arbetare, dven sidana som inte dr journalister, i det som trycks
eller laggs ut pa Internet.

Utgivare ska samarbeta snabbt och smidigt med pcc i sam-
band med avgoranden av inkomna klagomal. Alla publika-
tioner som bedoms ha brutit mot dessa regler maste publicera
kommissionens avgorande i dess helhet och utan drojsmal, och
i rubriken ska hianvisas till pcc.

1. Korrekthet

i. Tidningar maste se till s att inte felaktig, vilseledande el-
ler snedvriden information publiceras, vilket ocksd giller
bilder.

ii. Ett betydande fel, ett vilseledande uttalande eller en felak-
tig vinkling maste, s snart det upptickts, korrigeras pa
ett seriOst sitt och — nér sd dr lampligt — publiceras tillsam-
mans med en ursikt.

iii. Tidningar har ritt att foretrdda intressen, men maste tyd-
ligt skilja mellan kommentarer, opinionsbildning och fak-
ta.

iv. En tidning/tidskrift maste rapportera rattvist och korrekt
om utgdngen av fall som ror drekrankning, och dir tid-
ningen utgjort en part, om inte en uppgorelse traffats dar
man overenskommit om annat eller ett Gverenskommet
uttalande publiceras.
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9. Genmale

En rimlig mojlighet till genmale i samband med felaktigheter
madste ges ndr ndgon efterfragar det.

3. *Privatliv

i.  Varoch en har ritt att dtnjuta respekt for sitt privatliv, sitt
familjeliv, hem, hilsa och sin korrespondens, inklusive di-
gital kommunikation. Utgivare forvantas kunna motivera
intrdng i ndgon persons privatliv, som sker utan samtycke.

ii. Detdr oacceptabelt att fotografera personer pa privata
platser, utan deras samtycke.

Anmairkning — Med privata platser avses allmidn och privat
egendom dar man rimligen kan forvinta sig att fa vara privat.

4. *Trakasserier

i. Journalister far inte 4gna sig dt att forolampa, trakassera
eller forfolja nagon.

ii. De férinte fortsitta att stilla fragor, ringa eller fotografe-
ra personer som sagt till dem att upphora med detta; eller
stanna kvar pa dessa personers egendom nar de uppma-
nats att limna den, eller att folja efter dessa personer.

iii. Utgivare maste se till s att dessa principer foljs av deras
anstillda och forsakra sig om att inte anvianda sidant ma-
terial som framstallts mot nagons vilja, av externa kallor.

5. Intrang vid sorg eller chocktillstand

I fall som ror personer i sorg eller chocktillstind méste fragor
och narmanden goras med empati och diskretion, och publice-
ringen méste hanteras med varsamhet. Detta bor inte inneba-
ra att man avstar fran riatten att rapportera i juridiska drenden,
exempelvis brottsutredningar.
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6. "Barn

i.  Ungdomar ska ha ritt att fullfélja sin skoltid utan onodigt
intrang.

ii. Ettbarn under 16 ar far inte intervjuas eller fotograferas
om sadant som ror deras egen, eller ndgot annat barns,
vilfiard, om inte den forilder som dr vardnadshavare, eller
nagon annan i malsmans stallning, ger sitt samtycke.

iii. Elever far inte utfragas eller fotograferas i skolan utan till-
stand av skolans ledning.

iv. Minderariga far inte ges betalt fér material som ror barns
vilfard, detsamma giller foraldrar eller vardnadshava-
re i frdga om material som ror barn som de har vairdnaden
om, om det inte dr uppenbart att detta ar i barnets intresse.

v. Utgivare far inte anvanda sig av en foralders eller vard-
nadshavares berommelse, rykte eller stallning som ett sitt
att rattfardiga publicering av detaljer om ett barns privat-
liv.

7. "Barn och sexualbrott
1. Tidningarna far inte, zven om lagen medger det, uppge
identiteten pd barn under 16 ar, som ir offer for eller vitt-
nen till brott med sexuell anknytning.
2. Om ndgon tidning rapporterar om brott som ror sexuella
Overgrepp mot barn —
i. skabarnetinte kunna identifieras
ii. kan de vuxna f4 identifieras
iii. far ordet »incest« inte anvandas nir det skulle kunna
leda till att ett brottsoffer som dr barn kan identifieras
iv. maste forsiktighet iakttas sd att ingenting i rapporte-
ringen antyder nidgot om relationen mellan den 4talade
och barnet.
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*Sjukhus

Journalister maste uppge sin identitet och skaffa tillstind
fran ansvarig personal innan han/hon tar sig in pd omra-
den inom sjukhus och liknande institutioner dit allmanhe-
ten inte har tilltrade, for att gora efterforskningar.
Restriktionerna om intrang i privatlivet dr sarskilt rele-
vanta vad giller efterforskningar om personer som dr in-
lagda pa sjukhus eller liknande institutioner.

*Brottsrapportering

Slaktingar eller vanner till personer som dr domda eller
atalade for brott ska normalt inte kunna identifieras utan
eget samtycke, om inte detta ar hogst relevant for rappor-
teringen.

Sarskild hansyn ska tas till den tankbara, utsatta situation
som barn som bevittnat, eller blivit utsatta for, brott, be-
finner sig i. Detta bor inte begransa ritten att rapportera
om rittslig provning.

10. "Hemliga metoder och kryphél

1.

il.

Pressen far inte forsoka skaffa fram eller publicera mate-
rial som erhéllits genom anvindning av dolda kameror el-
ler hemliga avlyssningsmetoder; eller genom uppsnappa-
de privata samtal eller mobiltelefonsamtal, meddelanden
eller e-post; eller genom att utan tillstdnd fora bort doku-
ment eller fotografier.

Att dgna sig at felaktig atergivning av fakta eller av kryp-
hél kan i allmédnhet vara forsvarbart endast av hansyn till
allmanintresset, och da endast nar uppgifterna inte kan er-
hallas pa annat satt.
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11. Offer for sexuella 6vergrepp

Pressen far inte offentliggora identiteten pa offer for sexuella
overgrepp, eller publicera sddant material som kan antas un-
derlitta sidan identifiering, om det inte finns tillrdckliga skal
till detta och att de har laglig ratt att gora det.

12. Diskriminering

i. Tidningarna maste undvika sarande eller nedsittande
hansyftningar till en individs ras, hudfarg, religion, kon,
sexuella liggning, fysisk eller psykisk sjukdom eller handi-
kapp.

ii. Detaljerade uppgifter om en individs ras, hudfirg, religi-
on, sexuella liggning, fysisk eller psykisk sjukdom eller
handikapp maste undvikas om dessa inte ar hogst relevan-
ta for berattelsen.

13. Ekonomijournalistik

i. Journalister far inte anvianda sidan information som de
tar emot innan den offentliggjorts for egen vinning, dven
da detta inte dr forbjudet i lag. De far heller inte vidarebe-
fordra sddan information.

ii. De fér inte skriva om aktier eller virdepapper, vars utveck-
ling de vet att de sjalva eller deras familjemedlemmar har
ekonomiska intressen i, utan att redovisa dessa intressen
for utgivaren eller ekonomiredaktoren.

iii. De far inte kopa eller silja, vare sig direkt eller via ombud,
aktier eller vardepapper som de nyligen skrivit om, eller
som de har for avsikt att skriva om inom en néra framtid.
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14. Konfidentiella kallor

Journalister har en moralisk skyldighet att skydda konfiden-
tiella informationskallor.

15. Betalning till vittnen i brottmélsrattegangar

i. Ingen betalning, eller erbjudande om betalning, far ges
till ett vittne — eller nigon annan person som kan antas bli
kallad att vittna — s snart domstolsforhandlingar inletts,
utifran vad som anges i lagen om trots mot domstol (Co#n-
tempt of Court Act) fran 1981.

Detta forbud géller fram till dess att polisen villkorslost
frigivit den misstankte, och att ingen misstanke kvarstar,
borgen betalats eller att forhandlingar fortsitter pa ndgot
annat sitt; eller den misstankte har forklarat sig skyldig
infor domstol; eller, i de fall personen inte erkant, domsto-
len avkunnat sin dom.

*ii. I de fall dar forhandlingar dnnu inte inletts, men troligen
kommer att inledas, fir utgivare inte erbjuda betalning till
nagon person som rimligen kan antas bli kallad att vittna,
om inte uppgifterna bevisligen borde publiceras av hansyn
till allmanintresset, och det finns ett 6verhangande behov
att betala, eller utlova betalning, for att detta ska bli moj-
ligt; och att alla rimliga atgarder vidtagits for att garantera
att de ekonomiska transaktionerna inte paverkar de upp-
gifter vittnena ger. Under inga omstandigheter far sidan
ersattning villkoras av rattegdngens utgang.

16. "Betalning till kriminella

i. Betalning, eller erbjudande om betalning, for berittelser,
bilder eller information, som syftar till att exploatera ett
visst brott eller att forhirliga eller glamorisera allman kri-
minalitet, fir inte ske, direkt eller via ombud, till brotts-
lingar som domts eller erkant brott eller till deras bekanta
—vilket innefattar familj, vanner och arbetskamrater.
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ii. Utgivare som hinvisar till allménintresset, for att forsva-
ra betalning eller erbjudande om betalning, maste kunna
visa att det fanns goda skl att anta att detta allmanintres-
se skulle tjanas. Om det, trots att man betalat, skulle visa
sig att det inte finns ndgot allmanintresse, ska materialet
inte publiceras.

Allmanintresset

Det kan finnas undantag fran de punkter som markerats med

*, ndr det kan visas att detta varit av allménintresse.

. Allméanintresset inkluderar, men ar inte begransat till:

i. Upptdckande eller uppvisande av brottslighet eller all-
varliga oegentligheter.

ii. Skyddande av allmidnhetens hilsa och sikerhet.

iii. Forhindrande av vilseledande av allmanheten genom en
handling eller ett uttalande av en individ eller organisa-
tion.

2. Yttrandefrihet ar i sig ett allmanintresse.

3. Sasnart allminintresset aberopas kommer pcc att krava
av utgivare att de kan visa pa vilket sitt som allmanintres-
set tjanades.

4. pcc kommer att bedoma i vilken utstrackning som materi-
alet redan utgor allmédn handling.

5. Ifall som ror barn under 16 ar maste utgivarna kunna visa
att ett exceptionellt stort allmanintresse uppvager det nor-
malt sett 6verordnade viarnandet om barnet.

www.pcc.org.uk
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Nederlanderna

Den pressetiska nimnden i Nederlinderna, Raad voor de Journa-
listiek, hirstammar frdn 1960 och ersatte da ett organ som endast
tackte medlemmar i journalistférbundet. Den nuvarande nimn-
den granskar drenden som giller bade organiserade och oorgani-
serade journalister. Endast den som dr ber6rd kan klaga, men kla-
goritt tillkommer bade fysiska och juridiska personer. Namnden
tar bara upp klagomél mot yrkesjournalister, till vilka inriknas
aven redaktorer och chefredaktorer.

Huvudmain f6r den pressetiska nimnden ar journalistférbund,
redaktorsforening, tidningsutgivare, tidskriftsutgivare och eter-
medier. I nimnden sitter bade journalister och foretradare for all-
minheten. Ordférande och vice ordférande dr jurister. Namnden
har inga andra sanktionsmdjligheter dn att offentliggora utslagen
och krava att fallda medier publicerar dem.

Opinionsndmnden kan, utover att prova enskilda klagomal,
dven gora uttalanden av principiell karaktir. Ar 1995 uttalade sig
niamnden om material som stulits av journalister och 1996 gav
namnden riktlinjer for anvandningen av dolda kameror och mik-
rofoner.

Nederldnderna saknar ett eget dokument om etiska spelregler.
Nir opinionsndmnden inridttades hinvisade man i stillet till den
hederskodex som antagits av Internationella journalistfederatio-
nen (International Federation of Journalists, 1FJ). Den journalis-
tiska etiken framgdr av successivt framvixt praxis, kompletterad

med nimndens principuttalanden.

(149)
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Tidningsutgivare och journalister i Belgien antog 1982 en sam-
ling principregler for journalistik. Landets federala karaktar dter-
speglas ocksa i journalisternas organisering. Det finns ett gemen-
samt forbund for hela Belgien (AVBB/AGJPB) samt ett for vardera
fransktalande (AjP) och hollindsktalande (vvy). Ocksé tidnings-
utgivarna har separata organisationer. Medieorganisationer i
Flandern bildade dr 2002 en opinionsnamnd (Raad voor de Jour-

nalistiek) som behandlar klagomal fran allminheten.

Journalistiska principer

Yttrandefrihet dr en av manniskans grundliaggande rattighe-
ter och en forutsattning for att allmanheten ska vara upplyst
och informerad. Tomsorg om att bevara integritet och pressfri-
het har Belgiens tidningsutgivareférening, Belgiens journalist-
forbund och Forbundet for belgisk veckopress ar 1982 antagit
foljande principregler for journalistik.

1. Pressfrihet

Pressfrihet dr den frimsta garanten for yttrandefrihet, utan vil-
ken skyddet for andra grundliaggande rattigheter i civilsamhal-
let inte kan garanteras. Tidningarna maste ha ritt att samla in
och publicera information och kommentarer utan hinder, for
att garantera opinionsbildningen.

(150)
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9. Fakta

Fakta maste samlas in och rapporteras pa ett opartiskt sitt.

3. Atskillnad mellan information och kommentar
Atskillnaden mellan faktarapportering och kommentarer mas-
te vara ldtt att uppfatta. Denna princip far inte hindra tidning-
en fran att framfora sdvil sina egna asikter som andras.

4. Respekt for asiktsméangfald

Tidningarna erkdnner och respekterar asiktsmangfalden. De
forsvarar friheten att publicera olika uppfattningar. De mot-
satter sig all diskriminering baserad pa kon, ras, nationalitet,
sprak, religion, ideologi, kultur, klass eller 6vertygelser, forut-
satt att dessa dvertygelser inte strider mot respekten for mansk-
liga rattigheter.

5. Respekt for mansklig vardighet

Utgivare, chefredaktorer och journalister maste respektera in-
dividens virdighet, hennes privatlivsamt undvika att tringa sig
pa personer som befinner sig under fysisk eller psykisk stress,
om inte hdnsynstagande till pressfriheten gor det nodvandigt.

6. Valdsframstallningar
Kriminalitet och terrorism, liksom annan grym och inhuman
verksamhet, far inte glorifieras.

7. Rattelse av felaktig information

Uppgifter och information som visar sig vara felaktig maste
ovillkorligen korrigeras, utan att den lagstadgade genmales-
ratten inskranks.
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8. Kallskydd

Anonyma informationskallor far inte avslojas utan uttryckligt
medgivande frdn den som lamnat informationen.

9. Sekretess

Den lagreglerade sekretessen kring offentliga och privata hand-
lingar far inte inskranka pressfriheten, sdsom den definieras i
artikel 1.

10. Ménskliga rattigheter

Om yttrandefriheten hamnar i konflikt med andra grundlag-
gande rattigheter ar det utgivare och chefredaktorer som, efter
samrdd med berorda journalister, pd eget ansvar har att avgora
vilken av dessa rattigheter som de vill ge foretrade.

11. Oberoende

Tidningar och journalister far inte ge vika for nagot slag av ytt-
re patryckning.

12. Annonser
Annonser maste ges en sddan utformning att de inte kan for-
vixlas med faktauppgifter.

www.media-accountability.org/library/BELGIUM.doc

www.agjpb.be/ajp/telechargements/codeprincipes.doc
www.rvdj.be/ethiek_code.php
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Rekommendationer for nyhets-
rapportering om utlandsfdédda

Belgiskajournalistforbundet (Association Générale des Journa-
listes Professionnels de Belgique, AGJPB) antog ar 1994 dessa
rekommendationer for nyhetsrapportering om utlandsfodda.
Med »utlandsfédd« avses personer som sjilva, eller vars for-
aldrar eller far-/morforaldrar, dr fodda utomlands.

1. Namn nationalitet, ursprungsland, etnisk grupp, hudfarg,
religion eller kultur bara om dessa uppgifter dr relevanta
Uppgifter om en persons nationalitet, hudfirg, religion etc. dr
neutrala och harmlésa, nir de inte ingér i nigot ssmmanhang.
Men nir denna information sitts in i ett visst socialt samman-
hang kopplas den ofta samman med virdeomdomen, och
ibland ocksa med fordomar. Detta ar sarskilt tydligt i samband
med rapportering om brott och rattegangar. Genom att nimna
sddana uppgifter kan en artikel, ibland ofrivilligt, bekrifta och
stiarka existerande fordomar.

Det forefaller som om siddana uppgifter, i praktiken, drar
till sig ldsarens uppmarksamhet, sarskilt nar de forekommer
i en rubrik eller bildtext. Dessutom verkar utlandsfodda vara
domda att slipa pd den sortens kategoriserande kvarnstenar
runt halsen. Journalister dr alldeles for bendgna att namna att
en tjuv, som sedan lange dr belgisk medborgare, var fodd i Tur-
kiet.

Rekommendation: Namn nationalitet, ursprungsland, reli-
gion etc. bara i de fall det dr berittigat i samband med den ak-
tuella artikeln.

I en familjetragedi dr rubriken »Algeriern A. B. mordande
sin tidigare dlskare« inte relevant, eftersom den misstanktes
nationalitet inte har ndgot samband med faktauppgifterna. A
andra sidan dr rubriken » Muslimsk kvinna 6verfoll katolik «
relevant eftersom det har ror sig om en religios konflikt. (Sen-
sationslustan i rubriken kommer att behandlas i samband med
en annan rekommendation.)
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Om uppgifterna bedoms vara relevanta maste detta framga
tydligt i artikeln. Ett satt att undersoka relevansen ar att ersit-
ta de uttryck som anvints med motsvarigheter eller uppgifter
som stimmer in pd dem som ir fddda inom landet, exempel-
vis att ersiatta »muslimsk « med »katolsk«, »svart« med »vit«,
»algeriern« med »fransmannen«. En allmin regel, for att av-
gora huruvida det ar meningsfullt eller ej att nimna vissa upp-
gifter, dr att ta stallning till tva saker: hur skadas artikeln om
uppgifterna inte tas med och hur skadas den enskilde indivi-
den om de tas med? Vad giller just bevakning av domstolsfor-
handlingar rekommenderar vi att man foljer AGjPB:s riktlinjer
idess »PMm for rattegdngsreportrar« (Aide mémoire de la Press-
se Judiciaire).

2. Undvik generaliseringar och oberittigade

uppdelningarionda och goda

2.1 Den belgiska befolkningen kan knappast sigas vara na-
gon homogen grupp. Detsamma géller de invandrare som
lever i Belgien. And4 omnimns de sistnimnda ofta, i ny-
hetsartiklar, i termer som »maghrebianer (manniskor
frén Maghreb)«, »unga invandrare«, »turkar«, »marock-
aner«..., vilket antyder att de utlandsfodda skulle utgora
en homogen grupp och att var och en som kdnner nagon
i denna grupp i sjdlva verket kdnner hela gruppen ... Och
dristdnd att doma gruppen.

Tyvarr dr sddana generaliseringar mycket vanliga i
brottsrapportering. Dir fir man veta att »utlinningar
bar ansvaret for den 6kade arbetslosheten och krimina-
liteten«. Eller att »de framsta orsakerna till brak dr ater-
igen ungdomar och utldnningar«.

Rekommendation: Nyansera alla artiklar om utlands-
fodda pa ett sanningsenligt och varsamt satt.

Detta kan goras genom att exempelvis papeka att det
som sagts i allmdnna termer inte nodvindigtvis géller for
alla. Eller att alla invandrare inte har samma uppfattning.
I ett reportage om muslimska kvinnor kan det vara bra att
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exempelvis pdpeka att inte alla bar sloja, 4ven om det ar
den dominerande uppfattningen om dem.

2.2 Endel nyhetsartiklar dr skrivna utifran ett »vi-och-dom«-
perspektiv. En mening som exempelvis »Invandrare be-
hover ldra sig vart sprak« ar uppenbart skriven av en
journalist som ar fodd har. Effekten av formuleringar som
»var kultur«, »vara vanor« blir att 6ka klyftan, snarare
an minska den. En sammansattning av ord som i »gran-
nar och invandrare« kan verkligen ifrdgasittas.

Rekommendation: Undvik sa langt som mojligt detta
slags polarisering.

Det ar battre att skriva »invandrare méste lara sig fran-
ska« dn att skriva »invandrare maste lara sig vart sprak«.
Vad giller motsatsparet »grannar och invandrare«, sd
kom ihag att det dven finns invandrare bland grannar-
na. Det ar alltid bittre att framhiva likheter 4n skillnader.
Det dr den verkliga utmaningen.

3. Undvik att skapa problem och att dramatisera i on6dan

Nair medierna talar om utlandsfodda dr det vanligen for att det
handlar om ett amne som berér dem direkt. Om invandrare
ndmns i en nyhetssandning eller tidning 4r det ofta for att peka
pa ett problem. De ondskefulla metaforerna dr oandliga, sir-
skilt i nyheter som handlar om asylsokande. Det ar inte sillan
som man hor om en »Gversvimning«, »inflode« eller om »ris-
ken att drankas«.

Resultatet 4r dubbelt. A ena sidan stirks de infédda i upp-
fattningen om att utlandsfodda, i egenskap av »frimlingar«
bara har ritt att tala om sidant som direkt beroér dem. A an-
dra sidan riskerar Tv-tittaren eller ldsaren att systematiskt for-
knippa invandrare med »problem« — en blandning som ound-
vikligen leder till konceptet »invandringsproblem«. Vi mas-
te vara medvetna om att manga infodda aldrig kommer i per-
sonlig kontakt med invandrare och dirfor inte kan sitta in den
bild av »problempersoner« som medierna ofta ger i ett sam-
manhang.
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3.1 Rekommendation: Medierna skulle oftare kunna nam-
na utlandsfodda i »normala« situationer, sa att de kunde
uppfattas som »normala« medborgare.

Utlandsfodda blir ocksa overraskade av snostormar,
tycker om att handla pa rea, har dsikter om korruptions-
skandaler och deltar i fackliga demonstrationer. Det finns
utlandsfodda intellektuella som kan konsulteras som ex-
perter. Varfor ska de vara hanvisade till kortintervjuer i de
evinnerliga analyserna av »deras problem«, som gors av
infédda?

3.2 Rekommendation: Medierna borde kunna tala om in-
vandrare i mer positiva ordalag.

Det finns gott om mojligheter. Medierna maste inse att
varje friga som hamnar i tidningarnas fokus forstoras
och forstarks. Darfor maste vi ifrdgasitta om det dr ac-
ceptabelt att jamfora minsta slagsmal i grannskapet med
upploppen i Forest 1991. Varje nyhet fortjanar dtminsto-
ne att forklaras och sittas in i sitt ssmmanhang, sd att den
kan forstas s bra som mojligt. Forutom »vem, vad, var«
maste nyhetsinslag ocksd besvara »hur« och »varfor«, sa
langt det dr mojligt.

4. Korrekthet, balans och rattelser
4.1 Kravet pa korta och snabba nyheter hamnar ofta i kon-
flikt med kravet pa precis och korrekt rapportering. Sam-
ma risk galler all slags information. Begransningen av tid
och utrymme gor det inte alltid mojligt for oss att respek-
tera regeln om att alltid 1ata alla sidor komma till tals. I
samband med information om utlandsfédda ir risken
annu storre, eftersom de mycket sillan reagerar niar ndgot
fel begas.
Rekommendation: Behandla information om utlands-
fodda med storsta mojliga varsamhet.
Det borjar med grundliaggande begrepp, exempelvis
termer som »utlandsfodd«, »invandrare«, »illegal« och
»asylsokande«, som ofta blandas samma.
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Stavningen av en utlandsfédds namn kan ocksa skapa
overraskningar. Dessutom dr vissa namn lika vanliga som
Dupont pa franska. Nir polisen anhéller ndgon som he-
ter Aktas, ska du inte dra slutsatsen att han ar bror till tva
andra personer som sitter i fingelse, och som har samma
namn.

Sifferuppgifter maste ocksd behandlas med stor var-
samhet.

Ytterligare ett pdpekande angdende informationskal-
lor behover goras. For det forsta dr information fran of-
fentliga killor inte nodvandigtvis korrekt och bor darfor
inte accepteras rakt upp och ned. Det giller i synnerhet
information fran polis och domstolsvisende. Polisrap-
porter, exempelvis, namner inte alltid uttryckligen namn
och nationaliteter.

4.2 Insdndare kan, slutligen, innehélla uppenbara osanning-
ar. En insandare fran en lasare slog fast att utlandsfodda
erholl betydligt hogre socialbidrag dn vad de var beratti-
gade till. Tjust det har fallet korrigerades senare den felak-
tiga uppgifti en annan insandare!

Rekommendation: Skicka systematiskt alla insanda-
re som handlar om invandrare till nigon pa redaktionen
som ar insatt i dmnet.

5. En kritisk syn pa extremh6gern och rasism
Det vore kontraproduktivt att summariskt utelimna alla rasis-
tiska uttalanden och hogerextrema asikter frin nyhetsagendan.
Tystnad dr alltsa ingen 16sning. Det finns emellertid manga sétt
att tala om rasism och extremhogern, fran att citera rakt upp
och ned till att anldgga ett kritiskt perspektiv.
Rekommendation: Ange noga vem som dr upphovsman till
de ord eller dsikter som citeras och i vilket sammanhang de ytt-
rades.
Var uppmirksam pa den systematiska desinformation som
extremhogern anvinder sig av ndr den dterger siffror som ror
kriminalitet, arbetsloshet och utlandsfodda.
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Man bor ockséd balansera dessa uppfattningar genom att
stilla dem mot olika andra synpunkter. Kritisk analys hindrar
inte alls en djuplodande analys av de argument som framfors
till stod for extremhogern och rasism, och att man belyser de-
ras praktiska konsekvenser.

Dessutom ar det tillrddligt att inta en lika kritisk attityd
gentemot partier och ledargestalter som predikar forenklade,
svartvita uppfattningar om invandring.

Insdndare med rasistiskt innehdll ska inte publiceras rakt av
(se 4.2 ovan).

6. Nyhetsrapporteringen upphor inte

nér du lagt ifran dig pennan

Det kan intriffa att en nyhetsartikel, som skrivits med varldens
basta avsikter, skapar ett negativt intryck hos ldsaren, av or-
saker som inte har ndgonting med skribenten att gora. Rubri-
ken, som inte alltid aterspeglar innehallet i artikeln, kan exem-
pelvis gora det svarare for balanserad information att nd fram.
En nyhet kan dven skapa oonskade effekter om den inte ar val-
placerad utan omges av andra fragor pa samma sida, eller fo-
regas och foljs av andra dmnen i samma radio-/Tv-program.
Slutligen kan valet av foton och andra illustrationer, och de-
ras bildtexter ocksa fa oonskade effekter. Manga medier fore-
drar enkla I6sningar. Om dmnet dr utlandsfodda sa viljer de
att anvinda sig av klichéer: muslimska kvinnor som bir sl6j-
or, ungdomsgang med invandrare, fattiga bostadsomraden etc.
Olyckligtvis 6kar dessa illustrationer kdnslan av framlingskap
infor invandrare, leder till forenklade tolkningar av uppgifter-
na och stirker betraktarens fordomar.

Rekommendation: Skapa garantier for maximal uppfolj-
ning i varje amne, 4dnda till dess slutliga utformning.

Vad giller foton, maste sarskild forsiktighet visas sd att de
inte skapar kinslomaissiga associationer som motsiger inne-
héllet i nyhetsartikeln. For att illustrera nyheten att utlands-
fodda ar overrepresenterade i brottsstatistiken ar det battre att
anvinda ndgot annat foto dn det pa en invandrare i hiktet.
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Unga invandrare bor inte alltid visas upp i gdngmiljo: det hin-
der att de promenerar omkring ensamma. Slutligen bor det of-
tare anges var och i vilket ssmmanhang fotografierna tagits.

www.media-accountability.org/library/Belgium_non-natives.doc
www.agjpb.be/ajp
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Efter hot om lagstiftning samlades medierna i Férbundsrepubli-
ken Tyskland till en etisk sjidlvreglering. Journalister och utgivare
bildade 1956 en granskningsnamnd, Presserat, och antog en he-
derskodex.

Huvudmain for det tyska pressradet dr organisationer som fo-
retrader journalister, tidningsutgivare och tidskriftsutgivare. De
sammanlagt 28 ledamoterna utgors enbart av medierepresentan-
ter, sdledes inga jurister eller allmidnrepresentanter. I gransknings-
beslut deltar sex ledamoter at gdngen. Pressradet granskar tryckta
skrifter, men inte radio- och TV-program.

Reglerna har samlats i ett dokument med 16 publicistiska
grundsatser (Pressekodex). Dessa har en jamforelsevis kort och
koncis formulering och har efter hand konkretiserats genom till-
limpningar i enskilda fall. Pressrddet har forsett grundsatserna
med mer preciserade riktlinjer. Spelreglerna dndrades bland annat
2006, dd man tillade mer detaljerade riktlinjer om bérsrapporte-
ring (punkt 7.4). I samband med pressradets femtiodrsjubileum
i november 2006 presenterades en omarbetad version av Presse-

kodex. Hir dterges en Oversittning av denna nya text, som gal-

ler frin 2007.

(160)
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Publicistiska grundsatser
(Pressekodex)

Inledning

Pressfriheten, som slas fast i Tysklands grundlag, omfattar ratt-
ten till oberoende och fri information, yttrandefrihet samt fri-
het att framfora kritik. Utgivare, redaktorer och journalister
maste, i sitt arbete, vara medvetna om sitt ansvar gentemot all-
manheten och sin plikt att uppratthilla pressens anseende. De
maste utfora sitt journalistiska uppdrag utifran basta formaga
och overtygelse, och far inte tilldta att deras arbete paverkas av
personliga intressen eller irrelevanta motiv.

De publicistiska grundsatserna konkretiserar pressens yr-
kesetik. De inkluderar de skyldigheter som foljer av konstitu-
tionen och lagar som syftar till att bevara pressens stillning
och forsvara pressfriheten.

Reglerna om skydd av redaktionella uppgifter galler tid-
ningar och tidskrifter i friga om insamling, bearbetning eller
anviandning av information om personer for journalistiska/pu-
blicistiska andamal. Under hela tiden, fran research till redige-
ring, utgivning, dokumentation och arkivering av sddana upp-
gifter, maste pressen respektera manniskors privatliv och ritt
till sjdlvbestimmande angdende sina egna personuppgifter.

Yrkesetiken tillforsakrar alla berorda ratt att framfora kla-
gomal mot pressen. Klagomalen ar befogade om det forekom-
mit brott mot yrkesetiken.

Denna inledning ir en del av de etiska normerna.

1. Sanning och aktning for manniskovardet
Pressens overordnade principer ar respekt for sanningen, iakt-
tagande av manskliga rattigheter och korrekt information till
allmidnheten. Alla som arbetar inom pressen ska vdarna dessa
grunder for mediernas anseende och trovardighet.
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Riktlinje 1.1 Avtal om ensamrétt

Information till allmdnheten om forhdllanden som ar visent-
liga for opinionsbildningen far inte begrinsas eller forhin-
dras genom avtal om ensamritt med uppgiftslamnare eller ge-
nom att skydda dem. De som vill ha informationsmonopol ute-
stanger resten av pressen fran att ta del av viktiga nyheter och
skadar dirmed informationsfriheten.

Riktlinje 1.2 Valrérelserapportering

En pressrapportering fran valrorelser som dven innehéller asik-
ter som medierna inte sjilva delar tillhor en sanningsenlig in-
formation till allmanheten.

Riktlinje 1.3 Pressmeddelanden

Pressmeddelanden som kommer fran offentliga myndigheter,
politiska partier, organisationer, foreningar eller andra lobby-
grupper, mdste anges vara sidana, om de publiceras oredige-
rade.

2. Noggrannhet
Research dr ett oumbdrligt redskap i det journalistiska upp-
draget att visa vederborlig noggrannhet. Publicering av speci-
fika nyheter och information, i text, bild och grafik, maste fo-
regds av kontroll av sanningshalten utifrdn rddande omstin-
digheter. Inneborden far inte forvrangas eller forfalskas genom
redigering, rubriker eller bildtexter. Dokument maste aterges
korrekt. Obekriaftade uppgifter, rykten eller antaganden mas-
te uppges vara sddana.

Det maste tydligt framga att genrebilder dr just ett sidant
slags bilder.

Riktlinje 2.1 Resultat fran opinionsundersékningar

Pressen bor, nir den presenterar resultat frin opinionsunder-
sokningsinstitut, uppge hur manga som tillfragats, nar under-
sokningen gjordes, vem som bestillde den och vilka fragor som
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stilldes. Dessutom maste meddelas om resultaten dr represen-
tativa.

Om opinionsundersokningsinstitutet inte fatt i uppdrag att
utfora undersokningen ska det framga att initiativet kommer
fran institutet sjalvt.

Riktlinje 2.2 Genrebilder

Om en illustration, sirskilt fotografier, kan uppfattas vara en
dokumentir bild av den vanlige ldsaren, trots att det ror sig om
en genrebild, maste detta fortydligas.

Darfor:

e byt uteller komplettera illustrationer (t.ex. ett liknande
amne vid en annan tidpunkt eller ett annat zmne vid sam-
ma tidpunkt etc.),

e anvind genrebilder (rekonstruerade scener, tillskapade, vi-
suella bilder for att komplettera texten etc.),

e fotomontage eller andra forandringar dir det maste fram-
ga tydligt att det ror sig om denna typ av bilder, antingen i
bildtexten eller den intilliggande texten.

Riktlinje 2.3 Forhandsrapportering

Pressen har fullt journalistiskt ansvar for forhandsrapporte-
ring som publiceras i nedskuret skick och som tillkdnnager na-
got som kommer att 4ga rum. Alla som for vidare forhandsrap-
portering fran pressorgan, genom att ange kallan, maste i for-
sta hand kunna vara sdker pa dess tillforlitlighet. Nedstryk-
ningar eller tilligg far inte leda till att viktiga delar i handlingen
far en annan inriktning eller leder till felaktiga slutsatser, som
kan skada tredje mans legitima intressen.

Riktlinje 2.4 Intervjuer
En intervju 4r alltid journalistiskt korrekt om den korrekt dter-
ger det sagda.

Om det som sigs i en intervju helt eller i vdsentliga delar
aterges in extenso maste killan anges. Om det huvudsakliga
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innehallet i det som framforts aterges med egna ord, kraver
journalistisk hederlighet and4 att killan anges.

Riktlinje 2.5 Grafiska framstéllningar
Kravet pa korrekt information innebar att vilseledande for-
skjutningar ar uteslutna vid grafiska framstallningar.

Riktlinje 2.6 Insdndare

1) Vid publicering av insindare ska de publicistiska grundsat-
serna beaktas. Att ocksa publicera insdandare med asikter
som redaktionen inte delar tillhor plikten att ge sannings-
enlig information till allmanheten.

2) Brev till utgivare eller redaktioner kan publiceras som in-
sandare, om det tydligt framgar, av dess form och innehall,
att detta dr i Overensstimmelse med avsindarens 6nskan.
Medgivande kan antas finnas om brevet refererar till artik-
lar som publicerats i tidningen/tidskriften i fraga eller till
fragor av allmént intresse. Den som skrivit insdndare har
ingen laglig rdtt av fa dessa publicerade.

3) Det vanligaste dr att insindare publiceras med angivan-
de av namnet pa den som skrivit dem. Bara i undantagsfall
kan, pa begiran av skribenten, nigon annan signatur an-
vindas. Pressen ska inte publicera skribenternas adresser,
sdvida inte ett sidant offentliggorande motsvarar ett berat-
tigat intresse. Om det rader tveksamhet om vem som skri-
vit en viss insdndare ska denna inte publiceras. Publicering
av pahittade insdndare ar inte forenligt med pressens skyl-
digheter.

4) Fordandringar eller nedstrykningar av insindare dar skri-
bentens namn ar kant dr fullstandigt forbjudet, utan skri-
bentens medgivande. Nedstrykningar ar tillitna om insdn-
darsidan innehaller ett stiende pdpekande om att insan-
darredaktoren forbehaller sig ritten att gora sidana ned-
strykningar som inte paverkar innehéllet.

Om insandaren uttryckligen forbjuder forandringar el-
ler nedstrykningar maste redaktionen antingen respektera
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detta, dven om den forbehallit sig ratten att gora strykning-
ar, eller vigra att publicera insiandaren.

5) Allainsindare omfattas av redaktionell tystnadsplikt. De
far aldrig foras vidare till tredje man.

3. Rattelser

Publicerade nyheter eller pastdenden, och i synnerhet sdda-
na som ror personer, som senare visar sig vara felaktiga mas-
te korrigeras omgdende och pa ett lampligt satt av den aktuella
tidningen/tidskriften.

Riktlinje 3.1 Krav

Lasaren méste fa kinnedom om att en tidigare artikel var helt
eller delvis felaktig. Darfor maste en rittelse dven innehélla re-
ferenser till den felaktiga artikeln. De riktiga uppgifterna ska
publiceras dven om felet redan offentligt medgivits pa annat
satt.

Riktlinje 3.2 Dokumentation

Om journalistisk-redaktionell efterforskning, bearbetning el-
ler anvidndning av personrelaterade uppgifter resulterar i att
pressen maste publicera rittelser, dementier, motbevisning av
berorda personer eller en reprimand av Tysklands Pressrad,
maste tidningen/tidskriften lagra detta tillsammans med de ur-
sprungliga uppgifterna och arkivera dem under samma tid som
ursprungsuppgifterna.

4. Granser for research
Ohederliga metoder far inte anvandas for att fa fram informa-
tion eller bilder som ror nyheter om enskilda individer.

Riktlinje 4.1 Principer fér research

Det ar en grundlaggande princip att journalister utger sig for
att vara journalister. Oriktiga uppgifter fran en journalist om
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hans/hennes uppgift och uppdragsgivare, under researcharbe-
te, ar fullstandigt oforenligt med pressens stillning och funk-
tionssatt.

Fortickt research kan vara forsvarbar i enskilda fall, om
man pa detta sitt kan fa fram information av sarskilt allmanin-
tresse, som inte kan fds fram pa annat satt.

I'samband med olyckor och naturkatastrofer maste pressen
vara medveten om att katastrofbistdnd till offren och de som
befinner sig i fara, har foretrade framfor allmanhetens ratt till
information.

Riktlinje 4.2 Research bland mé@nniskor som behover skydd
Sdrskilda begrinsningar dr nédvindiga nir research genom-
fors bland manniskor som behover skydd. Detta giller i syn-
nerhet personer med nedsatt mental eller fysisk kapacitet, eller
som utsatts for stark kdnslomissig stress, samt barn och ung-
domar. Den begransade viljeformagan eller den speciella situa-
tion som dessa personer befinner sig i far inte medvetet utnytt-
jas i syfte att skaffa fram information.

Riktlinje 4.3 Spdrra eller radera personuppgifter
Personuppgifter som insamlats i strid med Pressreglerna ska
sparras eller raderas av den berorda tidningen/tidskriften.

5. Yrkessekretess

Pressen iakttar yrkessekretess, erkdnner ratten att vagra vitt-
na och avslojar inte namnet pa uppgiftslimnare utan deras ut-
tryckliga medgivande. Det dr en grundlaggande princip att fol-
ja 6verenskommelser om anonymitet.

Riktlinje 5.1 Fortrolig information

Om en informationslimnare kriver, som villkor for att f3 till-
gang till hans/hennes uppgifter, att han/hon far forbli omojlig
attidentifiera, och inte riskerar att avslojas som kalla, ska detta
respekteras. Fortrolighet kan vara icke-bindande endast om in-
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formationen ror ett brott och det finns en skyldighet att anmala
detta till polisen. Fortrolighet kan dven brytas om tungt vigan-
de intressen eller viktiga statsangeldgenheter tar 6verhanden,
och sdrskilt om konstitutionen paverkas eller hotas.

Handlingar och planer som ar sekretessbelagda far publi-
ceras om det, efter noggranna overviagningar, faststalls att all-
manhetens behov av att fa kunskap vager tyngre dan skilen bak-
om sekretessen.

Riktlinje 5.2 Underréttelsetjédnst

Hemlig underrittelseverksamhet bland journalister och utgi-
vare dr oforenlig med de skyldigheter som yrkessekretess och
pressens anseende medfor.

Riktlinje 5.3 Uppgiftséverféring

Alla personuppgifter som samlas in, redigeras och anvinds
journalistiskt eller redaktionellt, ska behandlas konfidentiellt.
Overforing av sidana uppgifter mellan olika redaktioner &r
tilliten. Innan sa sker ska en bedomning utifran en formell kla-
goprocedur, i enlighet med personuppgiftslagen, goras. Over-
forda uppgifter ska ha en bifogad kommentar dar det anges att
uppgifterna endast far anvandas for journalistiska eller redak-
tionella andamal.

6. Atskillnad av funktioner

Journalister och utgivare utévar inga funktioner som kan ifra-
gasitta pressens trovardighet.

Riktlinje 6.1 Dubbelroller

Om en journalist eller utgivare utévar nigon annan funk-
tion, utover hans/hennes journalistiska verksamhet, exempel-
vis inom regeringen, en myndighet eller ett vinstdrivande fore-
tag, maste alla berérda noggrant skilja mellan dessa funktio-
ner. Samma sak galler det omvinda forhéllandet.
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7. Atskillnad mellan reklam och redaktion

Pressens ansvar infor allminheten kriver att redaktionell ut-
givning inte ar paverkad av tredje mans privata eller ekonomis-
ka intressen, eller av journalistens egna personliga eller ekono-
miska intressen. Utgivare och redaktorer maste avvisa alla sa-
dana forslag och gora en tydlig atskillnad mellan redaktionellt
och kommersiellt innehall. Publicering som innebar ett egen-
intresse for det egna foretaget maste tydligt anges.

Riktlinje 7.1 Atskillnad mellan redaktionell text och annonser
Betald publicering mdste utformas sd att annonsen ar urskilj-
bar for lasaren. Avgransningen gentemot redaktionell text kan
goras genom kdnnemairken eller redaktionell utformning. I 6v-
rigt galler marknadsforingsregler.

Riktlinje 72 Smygreklam
Redaktionella artiklar som ror foretag, deras produkter, tjans-
ter eller evenemang far inte ga ver gransen och bli smygre-
klam. Risken dr sdrskilt stor om artikeln innehéller mer an vad
som ar forsvarbart utifrin allménintresset eller ldsarens intres-
se av att fd information.

Pressens tillforlitlighet som informationskalla kriver extra
forsiktighet nir man handskas med Pr-material.

Riktlinje 7.3 Temabilagor
Redaktionella temabilagor lyder under samma redaktionella
ansvar som allt annat redaktionellt material.

Annonsbilagor méste beakta kraven i riktlinje 7.1.

Riktlinje 74 Ekonomi- och finansmarknadsrapportering
Journalister och utgivare som inom ramen for sin yrkesutov-
ning samlar in eller tar emot forhandsinformation anvander
denna uteslutande for publicistiska andamaél och inte for egen
eller andras personliga fordel.

Journalister och utgivare far inte anvinda rapporter om
vardepapper och/eller deras emittenter for publicering och ge-
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nom kursutvecklingen fér motsvarande vardepapper berika
sig sjdlv, sina familjemedlemmar eller andra narstdende per-
soner. De bor varken direkt eller genom ombud képa eller sil-
javardepapper inom en tidsperiod av minst tva veckor fore och
tva veckor efter en planerad publicering.

For att sdkerstilla att dessa regler efterlevs vidtar journa-
lister och utgivare erforderliga atgarder. Intressekonflikter vid
framstillning och vidareférmedling av finansanalyser ska till-
kannages pa lampligt satt.

8. Skydd for privatliv

Pressen ska respektera minniskors privatliv. Men om en per-
sons privata upptradande beror allmanintresset, kan detta rap-
porteras om. Forsiktighet maste iakttas for att sikerstilla sd
att inte icke-inblandade personers rittigheter kranks.

Pressen ska respektera manniskors ratt till sjalvbestim-
mande 6ver sidan information som ber6r dem, och garantera
skydd for redaktionens uppgifter.

Riktlinje 8.1 Publicering av namn och bild

1. Vid rapportering om olyckor, brott, utredningar och dom-
stolsforhandlingar (se dven avdelning 13) publicerar pres-
sen som regel ingen information i ord och bild som gor det
mojligt att identifiera offer och garningsman.

Nir brott begatts av ungdomar, och det inte ror sig om
ndgra allvarliga brott, ska namn och bild inte publiceras av
hansyn till deras framtid. Allmanhetens ratt till informa-
tion maste alltid vagas mot de berorda individernas rattig-
heter. Sensationsbehov kan inte bilda grund for det allman-
na informationsintresset.

2. Offer for olyckor och brott har ratt till skarskilt skydd av
sina namn.

Det ar inte regelmissigt nodvandigt for ldsaren att veta
vem offret ar, for att battre kunna forsta olyckan eller brot-
tet. Undantag kan vara forsvarbara om den berorda perso-
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nen dr kidnd eller om det finns andra speciella omstiandig-
heter.

3. Nir den géller minderariga och andra personer som paver-
kas indirekt av en olycka, eller som inte har nagot att gora
med ett brott, ar publicering av namn och bild fullstindigt
otillaten.

4. Publicering av fullstandigt namn och/eller bild pa personer
som ar misstankta for allvarliga brott ar emellertid forsvar-
bart om det gors for att 16sa brottet och haktning ar be-
gird, eller om brottet begicks helt 6ppet.

Om det finns anledning att tro att den misstankte ar
oskyldig ska inte namn och bild publiceras.

5. Ifrdga om myndighetspersoner och folkvalda kan det vara
tillatet att publicera namn och bild om det finns ett sam-
band mellan den offentliga posten eller uppdraget och
brottet. Detsamma géller kinda personer, om det brott de
anklagas for star i motsatsforhallande till allmanhetens
bild av dem.

6. Namn och foto pa saknade personer far publiceras, men
bara efter samtycke fran ansvariga myndigheter.

Riktlinje 8.2 Skyddad adress

Manniskors privatadresser och andra platser dir de vistas, ex-
empelvis sjukhus, sjukhem, kurorter, fangelser och rehabilite-
ringscenter, dtnjuter sarskilt skydd.

Riktlinje 8.3 Ateranpassning

For att framja dteranpassning ar publicering av namn och bil-
der pa dtalade personer som regel inte tillatet i samband med
rapportering om en brottmalsrittegang.

Riktlinje 8.4 Sjukdom

Fysiska och psykiska sjukdomar eller skador faller helt inom
den berorda personens privata sfar. Av omsorg om dem och de-
ras nirmaste ska pressen inte publicera namn och bilder i sida-
na fall och bor undvika nedsittande ord for att beskriva deras
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sjukdom eller sjukhus/klinik, 4ven om det ar ord som dr vanligt
forekommande. Historiska eller beromda personer ar skydda-
deilag mot sdrskilda avslojanden dven efter deras dod.

Riktlinje 85 Sjalvmord

Rapportering om sjialvmord maste ske med aterhédllsamhet.
Det giller framfor allt publicering av namn och detaljerade be-
skrivningar av omstindigheterna. Undantag ar forsvarbara en-
dast om fallet 4r av samtidshistoriskt och allmant intresse.

Riktlinje 8.6 Opposition och flyktmetoder
I rapportering om ldnder dir opposition mot regeringen kan
innebara fara for liv och lem, galler det att 6verviga huruvi-
da de inblandade, genom att deras namn eller foton publiceras,
kan identifieras och utsittas for trakasserier i hemlandet.
Dessutom kan publicering av detaljer om flyktingar och om
forberedelser och genomforande av flykt och flyktvagar leda
till att slaktingar och vianner som finns kvar i flyktingens hem-
land hamnar i fara eller att befintliga flyktvagar stangs.

Riktlinje 8.7 Fodelsedagar

Publicering av datum for fodelsedagar, for personer som inte
annars framtrader offentligt, kraver att redaktionen i forvig
tar reda pd om de berorda personerna medger publicering eller
foredrar att slippa sidan uppmarksambhet.

Riktlinje 8.8 Information

Om pressrapportering paverkat nigons personliga rattighe-

ter negativt maste den ansvariga tidningen/tidskriften pa hans/

hennes begdran limna ut information om de uppgifter som le-

gat till grund for rapporteringen och om de uppgifter om hans/

hennes person som tidningen/tidskriften arkiverat. Informa-

tionen kan nekas om:

e uppgifterna gor det mojligt att harleda namn pa personer
som medverkar, eller har medverkat, i efterforskning, be-
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arbetning eller publicering av artiklar, som en del av deras
journalistiska arbete;

e uppgifterna gor det mojligt att harleda namn pé bidragsgi-
vare, garanter och informationslamnare till artiklar, doku-
ment och rapporter till redaktionen;

o delgivning av uppgifter som tagits fram via research, eller
pd annat satt, skulle paverka tidningens/tidskriftens jour-
nalistiska uppdrag genom att avsloja information som den
innehar, eller

e det pad annat sitt visar sig vara nodvandigt for att férena
ratten till privatliv med gillande foreskrifter om yttrande-
frihet.

9. Skydd for personers anseende

Det strider mot journalistisk heder att i text och bild publice-
ra ogrundade pastdenden och anklagelser som skadar en per-
sons anseende.

10. Religion, varldsaskadning, moral
Pressen avstar fran att skymfa dvertygelser som grundas pa re-
ligion, varldsaskddning eller moral.

11. Sensationsjournalistik, skydd for unga

Pressen avstar fran olamplig, sensationslysten atergivning av
vald, brutalitet och lidande. Pressen tar hiansyn till virnandet
om unga manniskor.

Riktlinje 11.1 Olamplig atergivning

En rapportering dr uppseendevackande pd ett olampligt satt
om den person som skildras dr reducerad till ett objekt, till ett
futtigt foremal. Detta giller sdrskilt om rapporteringen om en
doende eller fysiskt eller psykiskt lidande person gar langre dn
av vad allminhetens och lasarens informationsbehov kriver.
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Vid placeringen av bildframstillning pa forstasidor om
vald och olycksfall beaktar pressen de mojliga verkningarna pa
barn och unga.

Riktlinje 11.2 Rapportering om vald
I rapporteringen om vald eller hot om véld ska tidningar/tid-
skrifter noggrant viga allminhetens informationsintresse mot
offrens och andra inblandade personers intressen. De ska rap-
portera om sddana handelser pa ett oberoende sitt och utifran
fakta, och inte lata sig bli ett redskap for kriminella. Tidningar/
tidskrifter ska inte heller gora ndgra egna forsok att medla mel-
lan kriminella och polisen.

Nagra intervjuer med foérovare far inte goras i samband

med valdsdad.

Riktlinje 11.3 Olyckor och katastrofer

Gransen for vad som dr acceptabelt i friga om rapportering
om olyckor och katastrofer utgors av respekten for offren och
kanslorna hos deras narmaste. De som drabbats av olycka ska
inte tvingas lida en andra gang genom att skylta i medierna.

Riktlinje 11.4 Samverkan med myndigheter/

morklaggning av nyheter

Tidningar/tidskrifter accepterar i princip inte »morkliaggning «
av nyheter. Samverkan mellan medierna och polisen ska dga
rum endast om journalistens agerande kan skydda eller radda
offrens, eller andra berorda personers, liv och hilsa. Tidning-
ar/tidskrifter ska ga med pa polisens begdran om ett begransat
eller totalt nyhetsembargo under en viss tid, for att ett brott ska
l6sas, om begiran forefaller befogad.

Riktlinje 11.5 Kriminellas memoarer

Publicering av sd kallade kriminellas memoarer innebir en
overtradelse av de journalistiska principerna om brott forsva-
ras eller framstar som berittigade i efterhand, brottsoffren pa-
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verkas pa ett olampligt sdtt och en detaljerad beskrivning av
brotten framst tillfredsstaller sensationskraven.

Riktlinje 11.6 Droger
Artiklar i tidningar/tidskrifter far inte bagatellisera drogmiss-

bruk.

12. Diskriminering

Ingen far diskrimineras pa grund av kon, handikapp, etnicitet,
religion eller tillhorighet till en social eller nationell grupp.

Riktlinje 12.1 Brottsrapportering

I'samband med brottsrapportering ar det inte tilldtet att namna

den misstanktes religion, etniska tillhorighet eller annan mino-

ritetstillhorighet, om inte informationen kan forsvaras med att

den ir relevant for ldsarens forstielse av det som intriffat.
Man méste framfor allt vara medveten om att sidana hin-

syftningar kan viacka upp fordomar mot grupper som behover

skyddas.

13. Oskyldighetspresumtion

Rapportering om utredningar, brottmalsrattegangar eller an-
nan formell handlaggning maste vara fri fran forutfattade me-
ningar. Oskyldighetspresumtion dr en grundsats ocksd for
pressen.

Riktlinje 13.1 Doma pa forhand

Artiklar om utredningar och domstolsférhandlingar syftar till
att informera allmanheten pa ett noggrant satt om brott, atal
och utslag i domstol. Ingen far domas pa forhand. Pressen far
beteckna en person som giarningsman om han eller hon har er-
kdnt omstiandigheterna och dessutom har bevisning emot sig
eller om vederborande i allmanhetens 6gon har begdtt brottet.
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I spraket vid brottsrapportering dr pressen inte bunden vid ju-
ridiska begrepp som ar oviktiga for lasaren.

I en réttsstat far inte syftet med rapportering fran domsto-
lar vara att dven straffa démda brottslingar socialt, genom att
anvianda medierna som »skampale«. Darfor ska rapportering-
en gora tydlig dtskillnad mellan misstanke om brott och att na-
gon befunnits vara skyldig.

Riktlinje 13.2 Uppféljningar

Om tidningar/tidskrifter har rapporterat utifran en icke laga-
kraftvunnen dom, om en person som namngivits eller som kan
identifieras av en stor del av ldsekretsen, sa bor de ocksa rap-
portera om ett senare frikinnande eller en markant reducering
av anklagelserna, om inte det legitima intresset hos den beror-
da personen talar for ndgot annat. Denna rekommendation
giller ocksa dé en forundersokning liggs ner.

Riktlinje 13.2 Ungdomsbrottslighet

I samband med rapportering om utredningar och domstols-
forhandlingar mot unga personer, och nar dessa upptrader i
rdtten, maste tidningar/tidskrifter dlagga sig sarskild aterhall-
sambhet, av hansyn till ungdomarnas framtid. Detta giller dven
unga brottsoffer.

14. Medicinsk journalistik
Rapportering om medicinska fragor bor inte vara onodigt sen-
sationsinriktad, si att den riskerar att viacka ogrundad riadsla
eller forhoppning hos lasarna.

Forskningsresultat som fortfarande befinner sig pa ett tidigt
stadium ska inte framstillas som definitiva, eller i det nirmas-
te definitiva.
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15. Forméaner

Mottagande av privilegier av ndgot slag som skulle kunna pa-
verka beslutsfriheten hos utgivare eller redaktorer, dr inte for-
enligt med pressens anseende, oberoende och uppdrag. Den
som tar emot mutor for att sprida nyheter upptrader oheder-
ligt och oprofessionellt.

Riktlinje 15.1 Inbjudningar och gavor

Redan ett intryck av att utgivares eller redaktorers beslutsfri-
het kan sittas ifriga maste undvikas. Journalister accepterar
darfor inga inbjudningar eller gdvor som Overstiger ett virde
som ar brukligt eller n6dvandigt inom ramen for vad som ar
yrkesmaissigt nodvandigt. Att ta emot reklamartiklar eller an-
dra sddana foremal av ringa virde ar otinkbart.

Research och rapportering far inte paverkas, forsvaras eller
hindras genom givande eller tagande av gavor, rabatter eller in-
bjudningar. Publicistiska foretag och journalister ska krava att
information limnas oavsett om man tar emot nigon giva el-
ler inbjudan.

Nir journalister rapporterar fran pressresor som de inbju-
dits till sa ska finansieringen nimnas.

16. Publicering av klander

Det motsvarar god publicistisk sed att aterge offentligt klander
fran Tysklands Pressrad, sarskilt i den berorda publikationen.

Riktlinje 16.1 Offentliggdrande av klander
Foljande galler for den berorda publikationen:

Lasaren maste bli informerad om oriktigheterna i den ar-
tikel som klandrats och vilken journalistisk princip som bru-
tits emot.

www.presserat.de
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Etiska riktlinjer for den osterrikiska pressen, Ebrenkodex fiir
die osterreichische Presse, antogs 1983 och fornyades 1999. Se-
dan 2002 dr riktlinjerna bara ett pappersdokument, eftersom det
overvakande organet, Osterreichischer Presserat, da upplostes.
Bakgrunden var en konflikt mellan de stiftande organisationerna.
Tidningsutgivarna, Verband Osterreicher Zeitungen, stillde krav
pa dndrad representation i den gemensamma pressnamnden, vil-
ket journalistférbundet inte accepterade. Parterna forklarade att

de avsag att finna en ny 16sning, vilket dock hittills misslyckats.

Etiska regler for den
Osterrikiska pressen

Inledning

Journalistik kraver frihet och ansvar. Tidningsutgivare och re-
daktorer, radio- och Tv-chefer liksom journalister har ett sir-
skilt ansvar for att sla vakt om mediernas frihet, som ir en vik-
tig del av det demokratiska livet.

Sarskilda krav stills pd redaktionsledningen, som har an-
svar for att de etiska reglerna konsekvent efterlevs inom alla
olika verksamhetsomraden.

Det 6sterrikiska Pressradet (Osterreichischer Presserat)
ar plattformen for alla som stodjer idén att tillimpningen av
pressfriheten ska vigledas av principerna om sanning och kor-
rekthet, och som ar villiga att 13ta sig granskas av Pressradet.
Frivillig sjdlvreglering dr 4gnad att garantera att pressen tar sitt
ansvar.

Av dessa orsaker har det oOsterrikiska Pressradet slagit fast
foljande principkatalog (Etiska regler for den 6sterrikiska pres-
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sen) for alla som deltar i tidningens arbete med att anskaffa,
sprida och kommentera nyheter. Den har katalogen kan kom-
pletteras eller tolkas med hjilp av riktlinjer nir sd behovs.
Dessa principer giller for alla delar av tidningen som star un-
der redaktionens ansvar.

Tidningar och tidskrifter som forklarar sig folja de etiska
reglernas principer atar sig att publicera samtliga utslag fran
Pressradet som galler tidningen eller tidskriften i fraga.

1. Frihet

1.1 Frihetatt rapportera och kommentera nyheter, i ord eller
bild, ir en n6dvindig del av pressfriheten. Anskaffning
och formedling av nyheter och kommentarer far inte for-
hindras.

1.2 Grinserna for denna frihet ligger till grund for Pressra-
dets verksamhet baserad pa egna frivilliga inskrankning-
ar genom dessa etikregler.

9. Korrekthet

2.1 Samvetsgrann och korrekt anskaffning och formedling av
nyheter och kommentarer dr journalistens frimsta plikt.

2.2 Citat som stir mellan citattecken ska dterspegla tonliget
iett uttalande, sa nara som mojligt, och citattecken ska
inte anvandas i avsnitt som bara formedlar det allminna
innehallet i ett uttalande. Citering av anonyma killor ska
undvikas, om inte anonymitet kravs med hdnsyn till si-
kerheten for den person som citeras, eller for att skydda
en sddan person fran andra allvarliga nackdelar.

2.3 Inga anklagelser ska riktas mot ndgon person eller insti-
tution om det inte kan visas att forsok gjorts for att fa en
kommentar till anklagelserna, fran den person eller insti-
tution som anklagas. Om anklagelsen har gjorts offentligt
ska denna omstindighet tydligt framga, och kallan till an-
klagelsen ska namnges.
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2.4 Sd snart en redaktion blivit upplyst om att den publicerat
ett felaktigt uttalande, kraver yrkesetik och anstindighet
atten korrigering av denna felaktighet publiceras frivil-
ligt.

2.5 Varje befogat uttalande fran lasare, som kravt rattel-
se, ska publiceras snarast mojligt och vara s omfattande
som behovs.

2.6 Varje viktigt domstolsutslag, eller undersokningsresultat
hos annan myndighet, rorande ndgon fraga som tidning-
en/tidskriften tidigare skrivit om, eller annan ny, betydel-
sefull information om denna fraga, som dykt upp pa an-
nat sitt, ska ges adekvat bevakning.

3. Tydliga skillnader mellan olika slag av rapportering

3.1 Lidsarna maste vara klara 6ver om en journalistisk fram-
stallning handlar om faktaredovisning, dtergivning av
synpunkter fran tredje man eller en kommentar.

3.2 Nar det uppstar allvarlig tvekan om riktigheten i ett citat
ska detta citats riktighet kontrolleras, innan det publice-
ras.

3.3 Fotomontage och bildmaterial som har fordndrats, ska
forses med ett tydligt pApekande om detta, om en snabb-
lasning annars skulle kunna fa ldsaren att tro att det ror
sig om dokumentéra bilder.

4. Péaverkan utifran

4.1 Formen och innehallet i bidragen till de redaktionella de-
larna i en tidning/tidskrift ska inte pd nagot vis paverkas
av externa intressen.

4.2 Som sddan otillaten paverkan ska inte bara raknas ingri-
panden eller patryckningar som riktas mot en journalist,
utan ocksa erhallande av personliga formaner inom om-
raden som ligger utanfor journalistens egentliga arbets-
uppgifter.
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4.3 Personer som, i samband med sitt arbete som journalist,
tar emot gavor eller andra personliga formaner som kan
tankas paverka den journalistiska produkten ska anses ha
brutit mot dessa etiska regler.

4.4 Enjournalists arbete far inte pd ndgot satt paverkas av
personliga, materiella intressen.

4.5 Utgivarens ekonomiska intressen ska inte paverka det re-
daktionella innehallet pa nagot sitt som skulle kunna re-
sultera i felaktig information eller tillbakahédllande av vik-
tig information.

4.6 Om en journalist publicerar artiklar frin en resa som be-
talats av tredje man ska detta anges i artikeln pa lampligt
satt.

5. Skydd av individens integritet

5.1 Alla manniskor har ratt till skydd av och respekt for sina
rattigheter och sin virdighet.

5.2 Lognaktiga eller nedsittande uttalanden om en eller flera
personer ska anses vara ett brott mot dessa etiska regler.

5.3 Personer, vars liv dr i fara, ska inte kunna identifieras i
mediernas rapportering, om detta troligen skulle utsitta
dem for dnnu storre fara.

5.4 Svepande uttalanden som ér kritiska till, eller vack-
er misstinksamhet gentemot, en eller flera personer, ska
noga undvikas.

5.5 All diskriminering pa grund av ras, religion, nationalitet
sexualitet eller annat ir otillaten.

5.6 All kritik av eller nedlatenhet gentemot religios forkun-
nelse eller etablerade kyrkor och religiosa samfund, som
kan uppfattas sirande, ir otillaten.

5.7 Publicering av vanstallande, fotografiskt material, som le-
der till ringaktning av en eller flera personer som fram-
stallts s3, ar otillten.
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6. Privatliv

6.1 Allaindividers privatliv ska av princip skyddas.

6.2 Nir det giller barn ska individens skydd vaga tyngre dan
nyhetsvirdet.

6.3 Innan bilder och text om ungdomar publiceras ska sar-
skild, kritisk bedomning goras om huruvida sidan publi-
cering ar av allménintresse,

6.4 Rapportering om ungdomars brottslighet och ddliga upp-
forande fér inte leda till att deras dteranpassning till sam-
hallet forsvaras eller forhindras. I sddana fall ska perso-
nernas namn inte publiceras.

6.5 Journalister ska iaktta sdrskild forsiktighet ndr barn in-
tervjuas och fotograferas, och i samband med rapporte-
ring om sddant som kan ha avgorande betydelse for deras
framtid.

7. Anskaffning av material

7.1 Inga orittfiardiga eller olampliga metoder far anvindas
for att fa fram muntligt eller skriftligt underlag.

7.2 Som ordttfardig eller olamplig metod raknas vantolk-
ning, patryckning, hot eller utnyttjande av en situation
som dr stressande eller kdnslostark, samt, som regel, an-
vandning av hemlig avlyssnings- eller buggningsutrust-
ning.

7.3 Anvindning av privata fotografier forutsitter medgi-
vande i forvdg av de personer som berérs eller, i fraiga om
minderdriga, dessas forildrar eller virdnadshavare, om
inte publicering av bilden ar forsvarbar utifran allman-
intresset.
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8. Redaktionella specialomréden

8.1 Resereportage och artiklar som handlar om turism ska, i
lamplig form, innehélla information om social och poli-
tisk bakgrund och radande forhallanden i landet eller re-
gionen i fraga (t.ex. allvarliga krankningar av manskliga
rattigheter).

8.2 Milj6-, transport- och energipolitiska fragor ska, tillsam-
mans med andra fragor, ges tillrackliga overviaganden i
tidningens motorbilaga.

8.3 Artiklar om turism, bilar och mat, liksom alla artiklar
med tester av konsumentartiklar och tjanster, ska uppfyl-
la allmédnt accepterade kriterier och skrivas av utbildade
journalister.

9. Allmanintresse

9.1 Ikonkreta fall, och sarskilt d det giller offentliga perso-
ner, kan det vara nodvandigt att noggrant viga individens
befogade intresse av att det inte publiceras ndgon artikel
eller bild, mot allminhetens intresse av att detta sker.

9.2 Termen »allmanintresse« anvinds i dessa etiska regler for
osterrikiska journalister framst for sddana situationer dir
publicering av uppgifterna i fraga kan hjalpa till att stal-
la en brottsling infor rétta, eller ddr det ar onskvart for att
skydda allminhetens sikerhet eller hilsa eller hindra att
allmidnheten vilseleds.

9.3 Publicering av fotografier pa personer som tagits utan
hansyn till deras privatliv (t.ex. genom att lurpassa pa
dem) dr bara tilliten om ett betydande allmanintresse ar
uppenbart, och att sensationslystnad inte dominerar.

www.media-accountability.org/library/Austria_1999.doc
www.voez.at/download/PR_Ehrenkodex.pdf
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Det schweiziska pressradet inrittades 1977 och omorganiserades
2000. Huvudmaiin ir olika organisationer for journalister, chefre-
daktorer och andra medieanstillda. Syftet dr att virna tryck- och
yttrandefriheten samt att prova klagomal mot bristande journa-
listisk yrkesetik. Pressradet granskar bade press och etermedier.

Ledamoterna i pressrddet utgors av medierepresentanter och
foretradare for allminheten. Mediernas representanter ir i majo-
ritet. Pressradet saknar sanktionsmojligheter.

Till grund for provningen ligger en deklaration om journalis-
tens skyldigheter och rittigheter fran ar 2000. Dessa allminna
grundsatser har pressridet kompletterat med mer preciserade

riktlinjer.

Forklaring om journalistens
skyldigheter och rattigheter

Inledning

Ritten till information, tillsammans med yttrandefrihet och
frihet att framfora kritik, dr en av varje manniskas grundlag-
gande friheter.

Journalisters rittigheter och skyldigheter utgar fran all-
manhetens rattighet att ha tillgang till fakta och asikter.

Journalisters ansvar infor allmdnheten maste viga tyngre
dn det de har i forhillande till tredje part, frimst arbetsgivare
och myndigheter.

Journalister bor, pa eget initiativ, anta de regler som ar nod-
vandiga for att skota uppdraget att informera. Detta ar syftet
med den efterfoljande » Deklaration om skyldigheter«.

For att uppfylla sina journalistiska skyldigheter pa ett obe-
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roende sitt, och i Overensstimmelse med gallande kvalitets-
normer, maste journalister kunna rikna med att de allminna
forhallandena ar sddana att de kan utova sitt yrke. Detta ar syf-
tet med »Deklarationen om rittigheter«, som dérefter foljer.

Deklaration om skyldigheter

Den journalist som insamlar, valjer ut, redigerar, tolkar och
kommenterar information respekterar allmidnna principer om
arlighet i sin samvetsgranna behandling av killor (de personer
som han/hon talar med) och allmanheten. Journalistens skyl-
digheter ar:

1. Attsoka sanningen, i allmidnhetens intresse och dess ritt
till information, oavsett vilka konsekvenser detta fir for
honom/henne.

2. Attforsvara informationsfrihet, frihet att kommentera
och kritisera samt journalistyrkets oberoende och heder.

3. Attinte publicera information, dokument, bilder eller
ljudinspelningar vars ursprung dr okant for journalisten.
Att inte halla inne med information eller ndgra viktiga in-
slagien historia. Att inte forvranga nagon text, ndgot do-
kument, bild eller ljudinspelning, och inte heller de asik-
ter som manniskor uttrycker. Att om information dr obe-
kraftad tydligt ange detta. Att visa nar fotografiskt och/el-
ler ljudmaterial ingar i ett montage.

4. Attinte anvianda ohederliga metoder for att fa fram in-
formation, ljudinspelning, bilder eller dokument. Att inte
forandra dem eller lata tredje part forandra dem i syfte att
forfalska. Att undvika plagiering genom att inte lata pa-
skina att ndgon annans arbete eller idéer ar ens egna.

5. Att korrigera sidan publicerad information som senare
visar sig vara felaktig.

6. Attrespektera yrkessekretess och inte avsloja kallan till
ndgra uppgifter som limnats i fortrolighet.

Medieetik i Europa - CS2.indd 184 07-01-03 15.27.43



Schweiz 185

7. Att respektera manniskors privatliv sa lange allman-
intresset inte kraver annat. Att inte beakta anonyma eller
ogrundade pastaenden.

8. For att respektera minsklig vardighet maste journalisten
undvika all anspelning, i text, bild eller ljud, pa en per-
sons etniska eller nationella bakgrund, religion, kon eller
sexuella laggning, liksom pd varje form av sjukdom eller
fysiskt eller psykiskt handikapp, som skulle kunna upp-
fattas vara diskriminerande. Rapporteringen om krig,
terrorhandlingar, olyckor och katastrofer ska, i text, bild
och ljus, respektera offrens lidande och deras narstdendes
kinslor.

9. Attinte acceptera ndgra formaner eller ge ndgra l6ften
som begransar hans/hennes yrkesmassiga oberoende eller
yttrandefrihet.

10. Att, som journalist, undvika varje form av kommersiell
annonsering och att aldrig acceptera nagra villkor fran
annonsorer — direkt eller indirekt.

11. Att bara ta emotjournalistiska direktiv fran redaktionel-
la chefer och att respektera dessa direktiv endast i den ut-
strackning som de inte strider mot denna deklaration.

De journalister som vill vara vardiga sin yrkestitel ska
se det som sin plikt att strikt folja principerna i denna de-
klaration. Samtidigt som de foljer varje lands lagar accep-
terar de, i journalistiska fragor, att bara bedémas av sina
kolleger, Pressradet eller dess motsvarighet samt erkianda
organisationer som uttalar sig om yrkesetik. Darmed av-
visar de varje inblandning frin staten eller andra myndig-
heter.
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Deklaration om rattigheter

For att journalister fullt ut ska respektera de skyldigheter som

uttrycks ovan, krdvs att de dtnjuter minst foljande rittigheter:

a. Fritillgdng till alla informationskillor och ratt att utreda
vad som helst, som ir i det allmannas intresse, utan att bli
hindrade.

b. Ratten att inte behova handla pa nagot sitt, eller uttrycka
ndgra asikter, som dr oforenliga med yrkesregler eller per-
sonligt samvete. Detta fir inte leda till att journalister ut-
sdtts for lidande.

c. Ritten att viagra ta emot direktiv eller acceptera inbland-
ning som strider mot den allmédnna policyn i det informa-
tionsorgan dar han/hon medverkar. Denna policy mas-
te framforas skriftligen till en journalist innan han/hon an-
stills. Den kan inte dndras eller dterkallas ensidigt, under
hot om kontraktsbrott.

d. Raitten till 5ppenhet vad giller agandet i det foretag dar
journalisten arbetar. Ratten for en redaktionell medarbeta-
re att bli informerad i tid, och lyssnad till, innan beslut tas
om foretagets framtid. Den redaktionella personalen mas-
te fram for allt bli informerad och fa mojlighet att yttra sig
innan slutliga beslut fattas om sidant som avgor redaktio-
nens sammansattning eller organisation.

e. Ritten till limplig och fortlopande yrkesutbildning.

f. Ratten att tillgodogora sig de arbetsvillkor som fastslagits i
kollektivavtal, inklusive ratten att aktivt delta i yrkesorga-
nisationer utan att utsattas for diskriminering.

g. Ritten att tillgodogora sig innehdllet i individuella anstall-
ningskontrakt som garanterar materiell och moralisk sa-
kerhet. Framfor allt ska en rimlig 16n —i forhallande till
journalistens uppgifter, ansvar och sociala roll — garantera
hans/hennes ekonomiska oberoende.
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Direktiv gallande Forklaring om
journalistens skyldigheter och rattigheter

Direktiv 1.1 Sanningssdkande

Sokandet efter sanning dr det centrala i informationsarbetet.
Det utgér ifrdn att anvandbara och tillgdngliga uppgifter beak-
tas, respekt for helheten i dokument (text, ljudupptagning och
bilder), kontroll och korrigering. Dessa aspekter behandlas i
de foljande direktiven 3, 4 och 5.

Direktiv2.1 Informationsfrihet

Informationsfrihet ar en grundliggande forutsattning for so-
kandet efter sanning. Det dr varje journalists uppgift att for-
svara den principiellt, bdde allmant och i eget intresse. Denna
frihet skyddas genom det som sdrskilt sags i direktiven 6, 9 och
11, och av vad som allmint stadgas nedan.

Direktiv2.2 Asiktsmangfald
En mangfald av synpunkter bidrar till informationsfrihet. Den
behovs som bast nar medieutbudet utgors av ett monopol.

Direktiv 2.3 Atskillnad mellan information och asikter
Journalisten mdste vara noga med att gora det mojligt for all-
manheten att skilja mellan ren information, redovisad som
fakta, och sikter i form av kommentarer eller kritik.

Direktiv2.4 Offentliga uppdrag

Att vara verksam som journalist ar i allmdnhet inte forenligt
med ett offentligt uppdrag. Men oforenligheten ir inte absolut.
Under vissa omstandigheter kan aktivt deltagande i offentliga
angelagenheter vara befogat. I sddana fall maste journalisten
strikt halla isir dessa olika verksamhetsomraden och forsik-
ra sig om att allmanheten kanner till hans/hennes dubbla roller.
Intressekonflikter skadar pressens rykte och yrkets heder. Sam-
ma regel giller for allt privat engagemang som har minsta an-
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knytning till journalistens yrkesverksamhet och hans/hennes
nyhetsbehandling.

Direktiv2.5 Overenskommelser om ensamritt
Overenskommelser med en killa om ensamritt far inte for-
hindra information om hindelser eller situationer som ir av
stor betydelse for allmanheten och opinionsbildningen. Sada-
na overenskommelser ar skadliga for pressfriheten, nar de bi-
drar till att skapa ett monopol genom att hindra andra medier
fréan tillgang till information.

Direktiv3.1 Kéllhantering

Forsta delen av det journalistiska arbetet bestar av att faststal-
la all informations ursprung och tillforlitlighet. Det ar, princi-
piellt, av allminintresse att killor citeras, om det inte finns
starka skal som talar emot detta. Nar det finns en 6verenskom-
melse med uppgiftskillan om att denna ska hemlighallas, sa
maste detta nimnas eftersom det ar en viktig del av den infor-
mation som ges.

Direktiv3.2 Pressmeddelanden

Pressmeddelanden som kommer fran offentliga organ, politis-
ka partier, foreningar, foretag och andra grupper som vill fram-
hilla sig sjalva, maste tydligt utmirkas sa att det framgar att
det ror sig om sddan information.

Direktiv3.3 Arkivmaterial

Arkivmaterial maste presenteras som sddant, och om mojligt
med angivande av datum for ursprunglig publicering eller ut-
givning.

Direktiv3.4 lllustrationer

Fotografier och filmsekvenser som ar utformade for att illu-
strera ett amne, men som visar manniskor och/eller situatio-
ner som inte har ndgot direkt samband med de manniskor och/
eller omstandigheter som namns i artikeln eller programmet,
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maste kunna uppfattas vara av just detta slag. De maste vara
klart utskiljbara fran andra fotografier och filmsekvenser som
ar av informativt eller dokumentirt slag och som har en direkt
anknytning till de uppgifter som rapporteras.

Direktiv3.5 Rekonstruktioner

Rekonstruktioner av hindelser som rapporteras, exempelvis
med hjalp av skadespelare i Tv eller i tryckta medier, maste tyd-
ligt markas pd ett sddant sitt att detta framgar.

Direktiv 3.6 Montage

Foto- och videomontage kan vara forsvarbara endast da de
klargor en hiandelse, illustrerar ett antagande, ger en kritisk
synpunkt eller innehaller satiriska inslag. Detta maste emeller-
tid mycket klart framga sa att lisare och tittare skyddas fran
risken fér ssmmanblandning.

Direktiv3.7 Opinionsundersdkningar

Nir resultatet av en opinionsundersokning publiceras maste
medierna ge allmdnheten allt underlag som 4r anvandbart for
att forstd resultatet. Minimiinformationen ska innehdlla: an-
talet tillfragade personer, hur representativa dessa var, var och
ndr undersokningen genomfordes och vem som bestillt den.
Rapporteringen méste ocksd innehélla en redovisning av de
fragor som stilldes i opinionsundersokningen.

Direktiv 3.8 Ratt att fa bemaota allvarliga anklagelser

I enlighet med rittviseprincipen maste journalister kontakta
och lyssna pa vad personer som anklagas for allvarliga overtra-
delser har att siga. Dessa dsikter maste presenteras pa ett ritt-
visande sitt i pafoljande publikation. Detta giller inte i undan-
tagsfall, nar allmanintresset ar viktigare. Uttalandena fran den
person som anklagas for allvarliga 6vertradelser behover inte
ges samma vikt i en artikel som kritiken av de handlingar han/
hon begdtt. Men den berorda personen maste ges tillfille att
uttrycka sin uppfattning om anklagelserna.
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Direktiv4.1 Undanhallande av uppgift om yrke

Att dolja sitt journalistiska yrke for att pa sa vis fa fram infor-
mation, ljudinspelning, bilder eller dokument, for publicering
eller utsandning, faller under rubriken ohederligt upptradan-

de.

Direktiv 4.2 Hemlig research

Ett undantag fran denna regel kan goras i fall dar det stora all-
manintresset forsvarar publicering och utsindning, och dir de
uppgifter som framtagits under den hemliga researchen inte
kunnaterhallas pa annatsatt. Det dr ocksa forsvarbart nar [jud-
och filminspelningen annars skulle medfort fara for journalis-
tens liv eller totalt forandrat de centrala aktorernas upptradan-
de — alltid forutsatt att det foreligger ett stort allmanintresse. I
sddana undantagsfall ska journalisten alltid vara noga med att
skydda identiteten pa personer som rakade befinna sig pa plat-
sen av en ren tillfillighet. Aven under dessa speciella villkor
kan journalisten viagra medverka i hemlig research med dbero-
pande av sitt samvete.

Direktiv 4.3 Betalning for information

Betalning till tredje man, som inte arbetar inom medierna, for
information eller bilder ar oprofessionellt och forbjudet. Det
hindrar fri rorlighet for information. Det ar icke desto mindre
tillatet i sddana fall dar det foreligger ett stort allmanintresse
och dar uppgifterna eller bilderna inte kan fas pa annat satt. In-
formation ska inte kbpas av personer som ar foremal for dom-
stolsprovning,.

Direktiv4.4 Embargon

Om information eller ett dokument limnats till ett eller flera
medieforetag med embargo, och om detta embargo ar rimligt
(t.ex. manus till ett tal som dnnu inte hallits eller mojligheten av
att befogade intressen skulle kunna skadas vid for tidig publi-
cering) ska det foljas. Ett embargo dr inte forsvarbart av hian-
syn till annonsering. Om redaktoren anser att ett embargo inte
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ar rimligt ska han/hon informera nyhetskillan om avsikten att
publicera, s att andra medier kan informeras.

Direktiv 4.5 Intervjuer

En journalistisk intervju bygger pa en 6verenskommelse mel-
lan tva parter som skapat regler for utbytet. Att respektera des-
sa regler dr en friga om hederlighet. Under intervjun méste
journalisten gora klart att samtalet dr avsett for publicering.
Under normala forhéllanden méste rapportering som bygger
pa intervju godkidnnas av den intervjuade. Vid godkdnnandet
infor publiceringen kan den intervjuade inte krdva omfattan-
de dndringar i texten (dndra asikt, ta bort eller lagga till fra-
gor etc.); Den intervjuade far dock korrigera uppenbara fel och
maste kunna kianna igen sina uttalanden dven i kort text. Om
ingen 6verenskommelse nds har journalisten ratt att antingen
avstd fran publicering eller offentliggbra meningsskiljaktighe-
ter. Nar de tva parterna dr Overens om en version ar det inte
langre tillatet att ga tillbaka till den tidigare versionen. Offent-
liga uttalanden av offentliga personer far publiceras utan god-
kannande av personen i fraga.

Direktiv4.6 Plagiat

Plagiering dr ohederligt gentemot kolleger eftersom det inne-
bar att man, utan att ge kredit och uttryckt i samma ord, an-
vander information, uppgifter, kommentarer, analyser eller an-
nat slags information som framtagits av andra.

Direktivb.1 Skyldighet att gora rattelser

Skyldigheten att korrigera fel ska journalister uppfylla pa eget
initiativ, eftersom det dr en del av sanningssokandet. Den ma-
teriella oriktigheten avser fakta och inte de virdeomdémen
som utgdr fran dessa fakta.

Direktivb.2 Insdandare

De grundlaggande etiska reglerna giller aven insindare. Man
bor dock ge lasarna storsta mojliga utrymme att fritt uttrycka

Medieetik i Europa - CS2.indd 191 07-01-03 15.27.45



192 Medieetik i Europa

sina asikter. Darfor ska insdndarredaktorer ingripa endast om
insandarna strider mot journalistens rattigheter och skyldighe-
ter. Insandare ska vara undertecknade av den som skrivit dem.
De kan inte publiceras anonymt utan sarskild motivering. De
kan justeras och kortas ner sa linge det huvudsakliga budska-
pet dr intakt. For att dstadkomma 6ppenhet bor insdndarsidan
innehalla en dterkommande notis om att redaktéren forbehal-
ler sig ratten att korta ner insiandare. I undantagsfall hander
det att en ldsare kraver att insdndaren publiceras i dess helhet
och dé dr alternativen att antingen tillmotesga onskemalet eller
inte ta in insdndaren alls.

Direktiv6.1 Redaktionell sekretess

Yrkets krav pd bevarande av redaktionell sekretess ar mer
langtgdende dn den lagstadgade immunitet som vittnen at-
njuter. Det skyddar journalistens killmaterial (anteckningar,
adresser, ljudinspelningar, fotografier etc.). Det skyddar dven
journalistens uppgiftslimnare nir dessa bara gitt med pa att
limna information efter forsakran om att deras namn inte ska
lamnas ut i samband med publicering eller sindning.

Direktiv 6.2 Undantag fran lagstadgad immunitet

Oavsett vilka undantag som finns i de lagar som styr pressens
immunitet, sd dr det klokt att i varje situation viga allmanhe-
tens ratt att fa veta, mot andra intressen som ar varda att skyd-
da. Utvirderingen ska, om mojligt, goras fore och inte efter
l6ftet om sekretess till informationskallan. I vissa extrema fall
kan journalisten kdnna sig befriad fran sitt 16fte om sekretess:
framfor allt om han/hon far kinnedom om att sarskilt allvarlig
brottslighet kan vara inblandad eller forekomsten av exempel-
vis hot mot rikets inre eller yttre sikerhet.

Direktiv 7.1 Skydd av privatliv

Alla har ritt till skydd av sitt privatliv. Journalisten far inte
ta foton med teleobjektiv utan personens vetskap. Journalister
ska avvisa alla former av trakasserier (intrdng i hemmet, for-
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folja, smyga sig pa, telefonterror etc.) av personer som bett att
fa bli lamnade i fred. Dessa villkor giller emellertid inte nar le-
gitima allmanintressen dr avgdrande.

Direktiv 7.2 Personerinddsituationer

Sérskild varsamhet ska iakttas for att skydda personer som be-
finner sig i en nodsituation, sorg eller chock, liksom deras nir-
maste. Patienter pa sjukhus eller liknande inrdttningar far inte
intervjuas utan tillstdnd av inrdttningens ledning.

Direktiv 7.3 Kéanda personer

Fotografier och Tv-bilder av kidnda personer maste beaktas ut-
ifran det faktum att dven dessa personer har ritt till privatliv
och att skydda sin image. Som en allman regel galler att journa-
lister ska behandla kdnda personer med samma respekt som de

sjalva vill bli behandlade.

Direktiv 7.4 Barn

Barns bista stéller krav pa sdrskilt skydd, inte minst barn till
kanda eller offentliga personer, eller personer som av annan
anledning flitigt forekommer i medierna. Sarskild aterhall-
samhet dr pakallad vid rapportering om valdsbrott dir barn
ar inblandade (som brottsoffer, misstankta lagovertradare el-
ler vittnen).

Direktiv 7.5 Oskyldighetspresumtion

Brottsrapportering utgar fran principen att dtalade anses oskyl-
diga. Efter fillande dom madste rapporteringen visa hdansyn till
den domdes familj och vinner samt varna hans/hennes mojlig-
heter till en framtida aterintegration i samhallet.

Direktiv 7.6 Namnpublicering

Journalister ska inte publicera namn eller andra uppgifter om
en person som gor det mojligt att identifiera ndgon som ar fo-
remal for rattsliga dtgarder (utanfor hans/hennes narmaste
krets). Foljande undantag fran denna regel ar tillatna.
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e Nir det ar forsvarbart av ett tyngre vigande allmanintres-
se.

e Nir en person innehar en politisk post eller ett viktigt of-
fentligt uppdrag och ar atalad for att ha begatt handlingar
som dr oforenliga med ett sidant ansvar.

e Nir en person redan adr vilkiand inom ett visst omrdde och
de handlingar han/hon anklagas f6r har samband med det
som ligger till grund fér berommelsen.

e Nir personen avslojar sin identitet sjilv eller uttryckligen
gar med pa att den avslojas.

e Nir publicering ar oundganglig for att forhindra samman-
blandning som skulle kunna f4 menlig inverkan pa tredje
man.

Direktiv 7.7 Awvisning, nedldggning, frikdinnande

Nir beslut fattas om att avvisa ett drende eller ligga ner en un-
dersokning, eller da en person frikianns, ska tillkinnagivandet
av detta beslut presenteras pé ett satt som till form och omfatt-
ning motsvarar publiceringen kring det pastddda brottet. Om
personens identitet framgdtt av tidigare publicering, utifran
undantagsbestimmelserna ovan, eller om han/hon kan iden-
tifieras pa annat sitt, dr det rimligt att beakta detta i samband
med publiceringen av det rittsliga beslutet.

Direktiv 7.8 Sexualbrott

Sexualbrottsoffer har ratt till sarskilt skydd. Inga detaljer som
gor det mojligt att identifiera offret ska limnas. I fall som ror
minderdriga ska ordet incest anviandas med stor forsiktighet.

Direktiv79 Sjdalvmord

All information som handlar om nagons dod innebdr ett in-
trang i privatlivet. Darfor ska medierna iaktta storsta mojliga
aterhallsamhet nir det ror sig om sjalvmord. Ett sjalvmord ska
inte behandlas som en nyhet, utom i foljande situationer:
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e Nirdet ror allmidnhetens bista.

e Nir det handlar om en offentlig person och sjalvmordet
kan ha samband med denna persons uppdrag eller rykte.

e Nir det ar kopplat till ett brott som dr féremal for polisut-
redning.

e Nir det framstdr som legitim information som syftar till att
uppmirksamma allminheten pa ett olost problem.

e Nir det skapar allman debatt.

e Nir det ger upphov till rykten och anklagelser.

Direktiv 7.10 Beskrivningar av krig,

konflikter och kdnda personer

Fotografier och Tv-bilder av krig, konflikter, terrorhandling-

ar, liksom beskrivningar av beromda personer, maste granskas

noga — fore publicering eller sindning — for att besvara foljan-
de ansvarsfragor:

e Vad, specifikt, representerar dessa beskrivningar?

e Ar framtoningen sidan att den kan antas skada personer
som framtrader i dessa framstillningar, personer som tittar
pa dess framstallningar —eller bada?

e Om framstillningar visar samtidshistoria, vager da ratten
for de doda att fa vila i frid tyngre an allméanintresset?

e Finns det tillstdnd att visa arkivmaterial? Befinner sig per-
soner som medverkar fortfarande i samma situation?

Direktiv8.1 Respekt for mansklig vardighet

Respekt for miansklig vardighet dr grundldggande i arbetet
med att informera allmdnheten. Denna maste standigt viagas
mot allmanhetens ratt att fa vetskap. Respekt maste visas bade
de manniskor som direkt berors av informationen och allmin-
heten.

Direktiv 8.2 Forbud mot diskriminering

Nir informationen galler brottslighet ska omnidmnande av et-
niskt ursprung, nationalitet, religion, sexuell laggning, sjuk-
dom eller mentala eller fysiska handikapp bara ske om det ar

Medieetik i Europa - CS2.indd 195 07-01-03 15.27.45



196 Medieetik i Europa

nodvindigt for att forstda handelsen. Om nationalitet nimns
maste detta aven gilla schweiziska medborgare. Det galler att
vara extra uppmarksam pd att omniamnande av dessa faktorer
kan stirka fordomar mot minoriteter.

Direktiv 8.3 Skyddande av offer

De som rapporterar om tragiska valdshindelser ska alltid noga
viga allmanhetens ritt att fi veta mot offrens och andra be-
rordas basta. Journalisten mdste undvika sensationsskapande
framstéllningar diar manniskan reduceras till, eller behandlas
som, foremal. Detta galler i synnerhet dem som 4r doende el-
ler skadade, och de doda, dir den bild som ges i texten inte far
overskrida anstandighetens granser och vad som kravs i namn
av allmanintresset.

Direktiv 8.4 Framstdllning av krig och konflikter

Fotografier och Tv-bilder av krig och konflikter maste grans-

kas noga — fore publicering eller sindning — for att pd basta satt

kunna besvara foljande fragor som ror respekt for manskliga

varelser:

e Aretttinkbart angrepp mot virdighet forsvarbart utifran
det faktum att det bar vittnesbord om samtidshistorien?

e Arminniskorna i framstillningen igenkinnbara som indi-
vider?

o Skulle deras vardighet skadas av publicering?

Direktiv 8.5 Framstéllning av olyckor, katastrofer och brott
Fotografier och Tv-bilder av olyckor, katastrofer och brott
madste uppvisa respekt for en enskild individs vardighet genom
att ta hansyn till personens familj och slaktingar, sarskilti fraga
om lokal och regional nyhetsrapportering.

DirektivO.1 Oberoende

Forsvaret av pressfriheten dr beroende av bevarandet av jour-
nalisters oberoende. Detta oberoende maste vara foremal for
noggrann uppmarksamhet. Det ar inte forbjudet att ta emot —
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som enskild person eller i sociala och yrkesmassiga kontakter
—inbjudningar eller mindre gévor, vars varde halls inom rimli-
ga granser. Detta far emellertid inte pd nagot vis paverka efter-
forskning och publicering.

Direktiv9.2 Intressebindningar

Ekonomi- och finansmarknadsjournalistik dr sirskilt utsatt
for exklusiv information. Journalister ska inte anvinda sidan
information som de tar emot for egen vinning, eller lita tred-
je man dra nytta av den, innan den lamnats ut till allmanheten.
For att undvika jav far de inte skriva om foretag som de sjilva,
eller deras familj, dger aktier eller andelar i. De far inte under
nigra omstindigheter ta emot aktier pa formanliga villkor i ut-
byte mot artiklar.

Direktiv 10.1 Atskillnad mellan redaktionell del och reklam
Atskillnaden mellan redaktionellt material och annonser mas-
te tydligt framgd for lasare, lyssnare och tittare. Journalisten
badr ansvar for att iaktta denna atskillnad och inte fora in na-
gon otilliten annonsering i artiklar eller program. Skiljelinjen
overskrids nir ett varunamn, en produkt eller tjanst omnimns,
eller en upprepning av ett sidant omndmnande, som inte sva-
rar mot ett legitimt allmanintresse eller en ratt for lasare, lyss-
nare och tittare att bli informerade.

Direktiv 10.2 Textreklam

Journalister ska inte skriva eller redigera uppgifter som fram-
star som oberoende rapportering, men som i sjdlva verket ar
dold reklam. Detta skadar deras trovardighet. Journalister ska
ocksd bara rapportera om hiandelser dar deras egen tidning/tid-
skrift eller radio-/Tv-station medverkar som sponsor eller part-
ner med den respekt som ges till andra, liknande hiandelser.
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Direktiv 10.3 Annonsbojkotter

Journalisten ska skydda informationsfriheten for att sla vakt
om det befogade allminintresset, nar den krinks, forsvaras el-
ler hotas av privata intressen, sirskilt genom bojkotter eller an-
nonsorernas hot om bojkotter.

Direktiva.l Lackor

Medierna ar fria att ta emot information via lackor, pa vissa

villkor

e Kaillan som licker méste vara kind av det medieféretag till
vilket den lacker.

e Detsom licks ut méste vara av allmant intresse.

e Det ska finnas goda skil att publicera informationen utan
drojsmal. Att fa en konkurrensfordel ar inte tillracklig an-
ledning.

e Det ska visas att dmnet eller dokumentet dr hemligstamp-
lat, for all framtid eller under lang tid, och inte bara har ett
embargo som géller under ndgra timmar eller dagar.

e Information via lickor ska 6verlimnas medvetet och fri-
villigt av kallan i fraga och far inte inhdmtas via oheder-
liga metoder (mutor, utpressning, buggning, inbrott eller
stold).

e Tidningen/tidskriften far inte bryta mot rattigheter och se-
kretess som uppenbart fortjanar att skyddas.

Direktiva.2 Privatagda foretag

Privatigda foretag ska vara foremal for journalistisk gransk-
ning om de spelar en viktig ekonomisk och/eller social roll i en
region.

www.media-accountability.org/library/Switzerland_2000.doc
www.presserat.ch
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Franska journalistforbundet antog 1918 en stadga for journalis-
ters yrkesplikter. Stadgan reviderades 1938 och bakom den stér
i dag det storsta franska journalistforbundet, Syndicat national
des journalistes (sNJ). Stadgan dberopas dven av andra organisa-
tioner.

I Frankrike finns ett slags kollektivavtal som undertecknats av
arbetsgivarorganisationer och fackforeningar som en anpassning
till den arbetsrittsliga lagstiftningen. Det ar framst artikel § som
ar av intresse eftersom den beror radio- och Tv-stationer.

Frankrike saknar for alla medier gemensamma spelregler med
tillh6rande granskningsorgan. Daremot forekommer det att en-
skilda medieforetag och redaktioner har utformat egna etiska

riktlinjer.

Stadga for franska
journalisters yrkesplikter

Den som ar vdrdig att kalla sig journalist

e patar sigansvar for allt han skriver,

e anser att fortal, ogrundade anklagelser, urkundsforvansk-
ning, forvrangning av fakta och logner ar de allvarligaste
formerna av yrkesmassig misskotsamhet;

e erkinner bara sina kollegers ratt att sitta sig till doms 6ver
sadant som ror yrkeshedern;

e itar sig endast sidana uppdrag som 6verensstimmer med
hans yrkesstolthet;

e vigrar ge intryck av kvalitet som inte dr dkta, anvdnda sig
av illojala metoder for att fa information eller utnyttja na-
gons goda avsikter;

(199)
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e tarinte emot pengar i offentlig tjinst eller fran privat fore-
tag dar hans stillning som journalist, hans inflytande och
kontakter kan komma att anvindas;

e undertecknar inte artiklar som innehéller kommersiell eller
finansiell reklam;

e plagierar inte;

o forsoker inte tillskansa sig en tjanst som innehas av en kol-
lega eller gor sa att denne forlorar jobbet genom att erbju-
da sig att arbeta pa samre villkor;

o respekterar yrkessekretess;

e anvinder inte pressfriheten i syfte att skaffa sig vinster;

e kriver frihet att publicera sina uppgifter hederligt;

e respekterar rattvisan och sitter den framst;

e blandar inte samman sin roll med polisens.

www.media-accountability.org/library/FRANCE.doc
www.snj.fr

Kollektivavtal om yrkesprinciper

Yrkesprinciper

Artikel 5

a. Enyrkesjournalist far, for artiklar som han skrivit, inte ta
emot 16n eller formaner utéver det han far fran det medie-
foretag dar han arbetar.

Inte vid ndgot tillfille far en journalist, i form av en arti-
kel, beromma en produkt vars forsaljnings- eller foretags-
framgangar han ar ekonomiskt paverkad av sjalv.

b. Enarbetsgivare kan inte krdva att en professionell journa-
list arbetar med annonstexter, som namns i artikel 101 la-
gen fran 1 augusti 1986.

c. Enjournalists vagran att skriva annonstexter kan aldrig
anses vara misskotsamhet i arbetet. Sddant arbete forutsat-
ter en sarskild 6verenskommelse.
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Oenighet som kan uppsta som en foljd av denna para-
graf ska losas av en gemensam kommission som tillsatts i
samforstand, sdsom framgdr av artikel 47.

Radio och TV: tillagg till artikel 5

5.1 Journalister som utovar sitt yrke inom nagot foretag som
undertecknat kollektivavtalet, uppfattar Stadga for frans-
ka journalisters yrkesplikter, som utgavs av Journalistfor-
bundet (sNJ) ijuli 1918 och kompletterades 1938, som
sitt rattesnore.

En journalist kan inte tvingas utfora ett arbete eller
publicera information som skulle strida mot fakta och
mot verkligheten.

En journalist har ratt att std emot patryckningar, att
vagra avsloja sina killor, att dterkalla sitt namn fran ett
program eller del av ett program vars form eller innehall
har forandrats utan hans eller hennes vetskap, eller mot
hans eller hennes vilja.

Han eller hon kan inte tvingas acceptera ndgon hand-
ling som strider mot hans eller hennes innersta, yrkesmas-
siga Overtygelse.

En arbetsgivare kan inte kridva att en journalist utfor
ndgon reklaminsats och far inte anvinda hans eller hennes
namn i annonssyfte, utan hans eller hennes medgivande.

P4 motsvarande vis far en journalist inte anvdnda sig
av det kandisskap som han eller hon forvarvat genom sitt
yrke i ssmmanhang som ligger utanfor sjalva yrkesutov-
ningen, genom att gora reklam for en produkt, ett mirke
eller ett foretag.

5.2 Allajournalister som arbetar for ndgot av de foretag som
undertecknat kollektivavtalet har ritt till, enligt reglerna
i brottsbalken och speciallagstiftning, skydd mot hot, for-
olimpningar, fortal och drekrankning, som de kan raka
ut for i samband med att de patar sig de uppdrag som an-
fortrotts dem.

www.media-accountability.org/library/France_Conv_collective.doc
www.snj.fr
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Le Monde: yrkesetik

Dagstidningen Le Mondes »Regler och tillimpning«. Utgivna i
Le Style du Monde, fran ar 2002, under rubriken »La déontolo-
gie«, dvs. yrkesetik. Paragraferna aterges i sin ursprungliga ord-
ning, som ar den alfabetiska utifran de franska rubrikerna.

Anklagelser
Se Pastadd kriminalitet

Aktiedgare

Varje gdng ett foretag som dger aktier i Le Monde omnamns i
tidningen, ska detta dgande nimnas i ingressen, brodtexten el-
ler en intilliggande faktaruta.

Nyhetsbyraer

Nyhetsbyraernas artiklar maste fungera som en maning till
handling pa redaktionen. Nir de publiceras i det skick de kom-
mer, som notiser eller artiklar, ska de signeras med byrans
namn (AFP, Reuters etc.) Denna regel galler bade franska inri-
kesnyheter och utlandsnyheter.

Den redaktionella personalen anstrianger sig alltid for att
kontrollera riktigheten i det byrdmaterial som publiceras.

Le Monde publicerar (signerad) rapportering fran nyhets-
byréer nir tidningen inte sjilv finns pa plats, dir en konflikt
pagar, en olycka har 4gt rum etc.

Obs. En nyhetsbyra bor inte anges som kalla nar Le Monde
blandar dess material med uppgifter fran andra nyhetskallor. I
sddana fall maste tidningen pata sig ansvaret for hela rappor-
teringen.

Amnesti
Amnesti innebdr att en lag avkriminaliserar en handling och
upphaver tidigare domar, utan att uppgifterna tas bort.

Fransk lag forbjuder nyhetsmedier att nimna domar som
blivit foremal for amnesti. Detta dr en grundldggande garan-
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ti for individens rittigheter i ett rattssamhaille, som underlit-
tar domda personers dteranpassning. Bara mycket starka skal
kan f4 oss att undantagsvis, efter redaktionella 6verlaggningar,
bryta mot denna regel.

Gavor

Alla gavor vars virde Overstiger 70 euro limnas tillbaka. Det
som overstiger denna grins betraktar Le Monde inte lingre
som en present utan som en affarsstrategi. Nar journalister
aterlimnar en gava bifogas ett standardiserat brev som finns
att hamta pa redaktionens kontor.

Citat

Le Monde publicerar bara undantagsvis anonyma citat.

I véra spalter tillimpas nagra enkla regler for citat fran be-
tydelsefulla eller anonyma personer:

— DPersonens stil respekteras och dterges sa troget som moj-
ligt, men med forsiktighet for att inte forlojliga den som ci-
teras. Redaktionspersonalen avstar fran att skriva om, och
eventuellt snedvrida det som sagts. Le Monde accepterar
endast utelamnande av kansloutbrott och onomastiska ut-
tryck samt korrigeringar av sddant som ar sd uppenbart
olampligt att det skulle kunna orsaka missforstand.

— Viavstdr fran att vdlja endast sidana ord, bland det som
sagts, som kan verka férolampande eller sarande for tredje
man eller, som en reaktion, for personen som yttrade dem;

— Ett gammalt uttalande ska inte publiceras som citat utan
tydlig datering;

— Ettcitat frdn en radio- eller Tv-debatt, ur en bok, ett repor-
tage eller en artikel ska inte korrigeras. Kallan maste tyd-
ligt anges. Om journalisten inte har tid eller m&jlighet att
kontrollera riktigheten, ska han varna korrekturldsaren
om detta genom en anteckning i borjan av artikeln.

Observera att alla strykningar i ett citat markeras for ldsaren sa
har: [...]. Forsok att undvika att géra manga sddana strykning-
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ar. Det dr ibland battre att strunta i ett citat dn att publicera det
sondertrasat av strykningar.

Sidouppdrag

Journalister vander sig till chefredaktoren med begaran om att
f& medverka i externa publikationer. De méste informera led-
ningen om alla sina uppdrag (foredrag, seminarier, bocker, fil-
mer etc.). All extern aktivitet som ar regelbundet dterkomman-
de och avlonad maste vara 6verenskommen med tidningen.

Kommentarer
Alla journalister kan gora en »analys« eller »kommentar « till
en nyhet inom det egna specialomradet.

Regeln dr att aldrig fora in personliga uppfattningar i en ny-
hetsartikel.

Samhillsgrupper

Journalister namner, i sina artiklar, vilken grupp i samhillet
som en individ tillhér, ndr sidan information dr nodvindig for
att forsta den aktuella hindelsens sammanhang.

Uppfdrande

Hovlighet ska utmarka relationen mellan journalister och ldsa-
re, och i relation till olika offentliga aktorer. Samma sak giller
inom redaktionen.

Konditionalis
Anvind konditionalis som modus for att markera forsiktighet
vid obekraftade uppgifter bor begransas.

Jav

Journalister accepterar att bevaka, eller fortsitta att bevaka,
endast under forutsdttning att det inte finns jav.
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Exempel

— enjournalist far inte bevaka ett omrade dir en familjemed-
lem eller person i vinkretsen har beslutsbefogenheter;

— enjournalist kdper inte aktier i ett foretag som han beva-
kar for tidningen. Om han redan dger sddana aktier siljer
han dem eller later ett fondforetag forvalta dem.

Korrespondenter

Journalister som tillfalligtvis dker pa ett uppdrag eller konfe-
rens pa nagon ort i Frankrike eller utomlands ska informera
tidningens lokala korrespondent om detta.

Strykningar
En redigerare, som mdste gora strykningar, efterstravar att inte
forstora balansen i artikeln. Han 4r sarskilt noga med att inte
stryka citat eller inslag som star mot andra, motsatta uppfatt-
ningar som citeras.

Redigeraren informerar, s& langt mojligt, reportern om de
strykningar som gjorts.

Brev fran ldsare

Brev som vi far fran ldsare, med rittelser, andringar, entusiasm
och vredesutbrott, dr uttryck for deras samhorighet med Le
Monde. Det ar var plikt att svara dem, dven om det bara blir ett
kort meddelande. Det finns ingenting obehagligare dn tystnad,
vilket upplevs som ett tecken pa forakt. » Alla brev fortjanar ett
svar«, brukade Hubert Beuve-Méry siga.

De flesta brev kan besvaras med ndgra fa handskrivna ra-
der. Nagra kraver mer utforliga svar. Om en journalist inte hin-
ner svara pa grund av sin arbetsborda, ber han en sekreterare
att tillfalligt skota hans korrespondens (varje kontor ar utrus-
tat med ett stort utbud av fardiga mallar for svar).

De intressantaste breven bor 6verlamnas till insandarredak-
toren for eventuell publicering.
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Bevakning
Den journalist som bevakar ett evenemang (en demonstration,
rdttegdng etc.) ska inte avvika forran det ar slut.

Luncher

Journalister ar noga med att dtergdlda de inbjudningar de tack-
atjatill. De tackar nej till upprepade inbjudningar som inte har
nagot tydligt syfte.

Aterhallsamhet

Journalister ar, i samband med sina offentliga kontakter, noga
med att inte ge uttryck for egna dsikter (politiska, religiosa, fi-
losofiska etc.) pa ett allt for uppseendevackande satt. De upp-
trader omdomesgillt, vilket ar den basta garantin for att kunna
lyssna och bli hord.

Dokumentation

Journalister anlitar Le Mondes databank innan de borjar beva-
ka eller undersoka nadgot evenemang, for att dra nytta av arkiv-
information. De bor vara medvetna om vad tidningen publice-
ratiamnet under de senaste aren.

Genmiile

Begiran fran lasare om att fa utnyttja sin ratt till genmale ska
omgdaende lamnas vidare till ledningen och den juridiska avdel-
ningen.

Ledare
Den dagliga ledarartikeln skrivs av en journalist pa redaktio-
nen. Den ir inte signerad. Den kontrolleras av ansvarig utgi-
vare och chefredaktor, och kan komma att redigeras vad géller
form och innehall.

Chefredaktorens ledarartikel bir hans initialer.
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Val
Journalister som ar i tjanst under valkvallar och -natter bitra-
der inrikesavdelningen.

Journalister kandiderar inte till kommun-, region- eller par-
lamentsval.

Embargon
Le Monde respekterar embargon gallande dokument eller rap-
porter fran institutioner eller foretag.

Denna regel giller inte om nyhetsredaktionen lyckats fa
fram informationen pa egen hand.

Intervjuer

Le Monde medger intervjupersoner att lasa en utskrift endast
da det ror sig om langa intervjuer (som de som publiceras pa
mandagar). Detta ar en sikerhetsatgird for att undvika nagot
allvarligt missforstand. Om den intervjuade gor sidana and-
ringar i texten att det dimpar dess tonldge forbehaller sig tid-
ningen ratten att inte publicera intervjun.

Fel
Rattas alltid.

Personjournalistik
Minderéarigas for- och efternamn publiceras inte, utom dé de-
ras familjer limnat sitt medgivande eller deras fornamn redan
ar vil kdanda.

For- och efternamn pa valdtiktsoffer publiceras inte, utom
da offret uttryckligen bett att de ska publiceras.

For- och efternamn pd personer som ar misstankta for brott
eller forseelser publiceras, om det géller vuxna.

Pekpinnar
Bor forbjudas. Le Monde ska inte ge lektioner till ndgon.

Medieetik i Europa - CS2.indd 207 07-01-03 15.27.47



208 Medieetik i Europa

Oppna brev
Le Monde publicerar inte 6ppna brev.

Bocker

Recensioner av bocker, skrivna av journalister eller tillfalli-
ga medarbetare pd Le Monde, avslutas, under recensentens
namn, med information om vem skribenten ar.

Anklagelser
Alla personer, foretag eller institutioner som framstillts som
kriminella i Le Monde maste ha informerats om detta innan.
Deras skal for att vigra kommentera mdste absolut nimnas i
vara spalter.

Nedlagda brottsutredningar

Le Monde publicerar alltid nyheten om att ett mal avvisats
vid domstol, i de fall man tidigare rapporterat om att ett mal
inletts. Ett avvisande rentvir en person fran all misstanke om
brott sa snart beslutet vunnit laga kraft. Det utrymme som ges
at denna information (mojligen pa forstasidan) ar proportio-
nellt i forhallande till den uppmarksamhet som Le Monde gi-
vit mélet.

Ingen notering i brottsregistret

Nir domaren gor ett papekande om att en dom inte kommer
att inforas i den domdes brottsregister ar det for att underlitta
den domdes rehabilitering. Avstd i sidana fall fran att nimna
namnet pd den domde.

Upprop

Journalister ska inte underteckna upprop. De kan uttrycka
sina synpunkter genom att skriva analyser eller kommentarer
i tidningen.
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Plagiat

For att helt undvika risken for omedveten plagiering avstar
journalister fran att anvdanda byrdmaterial eller publicerade ar-
tiklar, som underlag for sina egna artiklar.

Overklaganden
Kontrollera alltid med kallor inom rattsvasendet, att ett over-
klagande verkligen inlamnats korrekt, innan det nimns.

Férdomar

Journalister avstar fran att anvanda uttryck eller klyschor med
sexistiska eller rasistiska undertoner (»en fortjusande registra-
tor«, »en mycket orientalisk form av grymhet«) eller social
nedlatenhet (»sonen till en enkel larare«).

Rattelser

Raittelser som inkommit till redaktionen 6verlimnas till led-
ningen snarast mojligt. Publiceringen av en rittelse i Le Monde
atfoljs inte av ndgon form av kommentar fran redaktionen.

Referenser

Alla dokument (rapporter, bocker, videoinspelningar etc.) som
bidragit med en stor del av innehallet i en artikel maste uttryck-
ligen citeras.

Bylines
Nir det rader oenighet om en strykning eller forandring i en
text kan journalisten begira att fa sin byline borttagen.

Anmdrkning:

e niren artikel signerats av flera journalister riknas deras
namn upp i bokstavsordning;

e nir enjournalist signerar flera artiklar p4 samma sida
skrivs hela namnet ut bara i anslutning till huvudartikeln;

e nir enjournalist publicerar en artikel och en intervju pa
samma sida ska hela hans namn std under artikeln och
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hans initialer under intervjun (t.ex. uttalandena nedteck-
nadesavE.]);

e nir redigeringen sldr samman tva korrespondenters ar-
tiklar ska detta papekas for oss sa hir: » Frédéric Bobin (i
Beijing) och Philippe Pons (i Tokyo)«;

¢ journalister undviker att underteckna hopfogade artiklar
med sin signatur foljd av tilligg (»tillsammans med AFP «
eller »tillsammans med Reuters, etc.).

Opinionsundersdkningar

Publicering av opinionsundersokningar maste alltid innehalla

flera kannetecken:

e namnet pd undersokningsinstitutet;

e namnet pa det foretag eller den institution som bestillt och
betalat undersokningen;

e tidpunkten for undersékningen;

e hur manga som ingick i urvalet

Kallor

Journalister 4r noga med att skydda sina informationskal-
lor. Artikel 109 i den franska Code de procedure pénale (rit-
tegangsbalken) stadgar att: »Alla journalister, som hors som
vittnen om sddan information som samlats in under yrkesut-
ovning, har ritt att inte avslja dess ursprung. « I samband med
arbete utomlands, i lander med auktoritart eller diktatoriskt
styre, dr reportrar extra forsiktiga for att inte forsatta sina kal-
lor i fara. Darfor vidtar de vissa dtgdrder, som att vara myck-
et faordig och forsiktig under telefonsamtal, gora sd fa anteck-
ningar som mojligt, rensa sina adressbocker etc.

Skyldigheten att skydda informationskallor bor g hand i
hand med en skyldighet att kontrollera den information man
far. Forekomsten av enbart en killa ar inte tillrackligt for att
bekrifta en uppgift. En kritisk attityd till kdllor maste hela ti-
den intas.
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Sjalvmord

Le Monde ar mycket forsiktig i hanteringen av kinda och
okianda manniskors sjidlvmord. Redaktionen undviker att gora
ndgon allmin och kategorisk tolkning.

Resor

Journalister tar inte emot »gratisresor« for pressen, utan att
forst fatt tillstdnd av sin redaktor eller hans/hennes stillfore-
tridare. De foljer en bestimd regel: att forbereda sig ingéden-
de for resan, sa att det blir mojligt att bedoma den information
som samlas in under resan.

Le Mondes annonsprinciper (1997)

1. P4 Le Mondes sidor, bdde i tidningen och dess bilagor, ar
det redaktionella materialet tydligt urskiljbart fran an-
nonsinnehallet. Chefredaktoren forsikrar sig om att denna
princip omsitts i praktiken genom ett antal anvisningar:

e Dagstidningen och dess bilagor dr férsedda med Le
Mondes logotyp pa forstasidan.

e Varje sida i dagstidningen och bilagorna dar markt med
Le Monde, intill sidnumreringen.

e Typografi, bildhantering och layout i annonser ska inte
leda till forvixling med redaktionellt material. Varje
grafisk likhet som troligen skulle vilseleda ldsaren resul-
terar i att annonsen inte tas in i vare sig tidningen eller
dess bilagor.

e Annonser publiceras under dubbla horisontella linjer.
Annonser i l6pande spalter (borsnoteringar, TV-pro-
gram, kulturevenemang etc.) markeras ocksa genom
specifik layout inom varje avdelning.

e Hela annonssidor publiceras under en enkel linje som
bryts av texten »annons« i mitten av sidan, i nivd med
sidnumreringen.
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e Allaslags »redaktionella annonser« dir annonser och
redaktionellt material blandas ar forbjudna, bade i tid-
ningen och bilagorna.

2. Innehélletide annonser som publiceras i Le Monde, bade
tidningen och bilagorna, éverensstimmer med lagens krav:
e Le Monde har anslutit sig till BvP (ett sjalvregleringsor-

gan inom branschen), vilket omnamns i tidningen, for
att inte publicera lognaktiga annonser eller annonser
som inte dr forenliga med konkurrens pad lika villkor;

e ansvarig utgivare forsakrar sig om att annonsinnehal-
let, som publiceras i tidningen eller dess bilagor, inte
kan leda till rattsliga atgarder pd grund av att det ar ob-
scent, uppmanar till mord eller rashat. For att mojliggo-
ra detta ska alla annonser som annonsavdelningen eller
redaktionen finner tveksamma overlimnas till ansva-
rig utgivare. Denne ska radgora med tidningens juridis-
ka avdelning eller nigon annan expert som han finner
lamplig.

3. Annonser eller PR-material som distribueras tillsammans
med Le Monde, men inte ingar i tidningen eller dess bilagor
(kataloger, specialtidningar, information till allmanheten,
presentartiklar etc.), ska underkastas samma regler betraf-
fande innehallet som de annonser som finns i tidningen och
dess bilagor: ansvarig utgivare ska se till att de inte innehal-
ler ndgot obscent eller ndgot som uppmanar till mord eller
rashat. Inga av dessa annonser eller informationskampan-
jer bor nimna Le Monde, utom, i det fall detta skulle bli
nodvindigt, for att fria tidningen fran allt ansvar for dess
innehall.

4. Kontaktuppgifter som formedlas av Le Monde via annon-
ser i tidningen och dess annonser (sdsom adress, telefon
och webbplats) presenteras pa stallen som tydligt tillhor
annonsutrymmet. Nar sddana kontaktuppgifter namns i
ett redaktionellt ssmmanhang méste annonsoéren eller pro-
dukten tydligt framga.
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5. Tidningens utgivare/chefredaktér, som personligen bir det
juridiska och samhilleliga ansvaret for hela innehallet i
Le Monde, kan motsitta sig att en annons publiceras i tid-
ningen eller dess bilagor, men ocksa samdistribution av Le
Monde tillsammans med annonsmaterial (kataloger, tid-
skrifter, information till allminheten etc.).

6. Le Mondes fasta medarbetare far inte delta, direkt eller in-
direkt och inte ens om det sker anonymt eller utan betal-
ning, i att planera, skriva, illustrera eller utforma annonser
som publiceras i tidningen eller ndgon av dess bilagor, eller
som distribueras tillsammans med tidningen.

www.media-accountability.org/library/France_Le_Monde.doc

Ouest-France: riktlinjer for
rapportering om brott och olyckor

l. Tidningens juridiska och etiska
ansvar i samband med personjournalistik

Personjournalistik dr i dubbel bemirkelse en hornsten i nyhe-

terna

e frdnldsarnas synpunkt dr det detta man framst uppmark-
sammar, pa nationell, regional och lokal niva;

e ur reporterns synvinkel aktualiserar personjournalistik i
hogsta grad samtliga grundliaggande yrkesregler (fakta-
kontroll, olika killor, noggranna undersokningar, reflek-
tion, kanslighet och respekt for den enskilda manniskan)
som ska tillimpas i en instabil, komplex, of6rutsiagbar,
onormal och farlig miljo.

Oavsett om det ar stort eller litet, innehaller varje personjour-

nalistiskt uppdrag juridiskt och etiskt ansvar. Det kraver mini-
mikunskaper om lagar och juridiska procedurer, formaga att
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sld an ratt tonlage, ndgonstans mittemellan den kliniska under-
sokningens kyla och de oversvallande kansloutbrotten.

Personjournalistiken traffar minniskor i deras innersta.
Den vicker kinslor, utmanar samveten och rubbar den radan-
de ordningen i samhallet.

Den reporter som fétt i uppdrag att bedriva personjourna-
listik maste kdnna sig hemma inom professionens alla omra-
den. Det egna samvetet dr hela tiden pakopplat, niar han/hon
rapporterar om en handelse, undersoker den eller forsoker for-
utsdga mojliga utgdngar, och han/hon maste hela tiden repre-
sentera juridiska varderingar, frihet, respekt for individer och
deras rattigheter, som utgor tidningen Ouest-France grundva-
lar.

Var gemensamma etik mdaste vara en levande kraft nar vi
sysslar med personjournalistik. Det finns ingen verktygslada
som loser alla tinkbara situationer; inga riktlinjer kan discipli-
nera de Overtradelser, hastiga rorelser eller avvikelser som ut-
gor personjournalistiken. Var gemensamma etik tar sig oftast
uttryck i dialog och diskussion.

Il. Grundlaggande principer
Personjournalistiken, nar den dr kontrollerad, noggrann och
forstdelig, maste rapporteras med stindig medvetenhet om en
publicerings alla tinkbara foljder (for de personer som ar di-
rekt berorda, offrens familjer, den skyldiges famil; ...).

Faktauppgifterna maste sittas in i ett sammanhang, ges en
mansklig dimension, utan eftergift at nyckelhalstittande.

Faktauppgifter, stora som smd, maste kontrolleras systema-
tiskt. Reportern tvekar inte om att ga tillbaka till sidana upp-
gifter som ar underliga och olésta. Han/hon ir tillrdckligt 6d-
mjuk for att redovisa hur en hiandelse slutar, a2ven om det mot-
sager vad han/hon rapporterat tidigare.

Faktauppgifterna ska kompletteras med vittnesmal och in-
tervjuer som underlittar forstaelsen — dven sddan information
som troligen kan hjilpa en lasare som sjilv rakar ut for ndgot
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liknande. (Den goda fragan: »Vad ir av intresse for mig, vad
kan jag ldra av det som nyss hant ndgon annan?«)

Reportrar ska vara ytterst forsiktiga med att peka pa orsa-
ker, koppla ihop orsak och verkan eller forklara vilket ansvar
som de inblandade personerna bar var for sig. Det som kan fo-
refalla uppenbart behover inte vara sant och killor kan forso-
ka manipulera pressen.

[1l. Nyheter fran rattegangar

Rapportering infér domstolsférhandling

Enligt det franska rattssystemet ar utrednings- och undersok-
ningsarbetet, fram till sjilva rattegdngen, inte offentligt. Forst
i domstolen blir debatten offentlig och olika argument fors
fram. Darfor har forhandsreportage tva brister: ofullstandig
och partisk information samt att det strider mot principen om
att rattsutredningar inte ska vara offentliga.

Det som skrivs innan domstolsférhandlingen inletts mas-
te halla distans till killorna, formuleras varsamt och i full med-
vetenhet om varje méanniskas ratt till en rattvis domstolsprov-
ning.

Domstolsférhandlingar som pagar i flera dagar

Sadana rattegdngar kraver stor yrkesskicklighet: av dagens
rapportering maste tydligt framga att det bara ror sig om en del
av fallet och den far inte innehalla ndgra vardslosa antaganden
om vad som kommer att ske harnist. Den forsta artikeln ska
innehédlla en genomgang av rittegdngens olika moment; den
andra maste kort sammanfatta det som tidigare hdnt (aven om
det bara dr av intresse for sporadiska ldsare). Man ska inte lata
sig paverkas av den atmosfar som praglade dagen.

Ett exempel pd vad som inte far goras: ett utpekande av
skuld, pa 180 rader och 6ver fyra spalter, om rattegangens fors-
ta dag, och ett pdpekande om att juryn sitter i overlaggning-
ar vid tidningens pressldggning. Nasta dags nyhet ar, 6ver tre

Medieetik i Europa - CS2.indd 215 07-01-03 15.27.49



216 Medieetik i Europa

spalter, att den anklagade friats — kompletterat med en svartill-
gianglig sammanfattning pa 3o rader av alla de goda skal vilka
dagen innan ansdgs visa pa hans skuld, samt en 1 5-raders slut-
sats om att han ir oskyldig. Ar det s man behaller sin trovir-
dighet?

Nedlagda utredningar

Detta fortjanar en redaktionell behandling som star i propor-
tion till den som gjordes nir fallet presenterades inledningsvis.
Det kriver en noggrann uppfoljning. Nir nyheten om att un-
dersokningen lagts ner ska publiceras maste den berorda per-
sonen eller hans/hennes advokat forst konsulteras (respekte-
ra dem som vill anvinda sin ratt att snabbt dtervinda till ano-
nymitet).

Oskyldighetspresumtion: ett varn for demokratin

Det dr ingen idé att papeka i artikeln att en dtalad person har
rdtt att antas vara oskyldig, nir det ror sig om en regelritt
gangster som gripits med vapen i hand nir han lamnade ban-
ken, efter att ha givit blommor till den skrackslagna kassor-
skan, for att lugna henne! Men i de flesta fall maste regeln om
att nagon férmodas vara oskyldig tills dom avkunnats nim-
nas i texten, antingen uttryckligen eller indirekt i forsiktiga for-
muleringar (anvind konditionalis, citat fran aklagarsidan eller
obevisade uppgifter som forsvaret kan anvinda sig av). Exem-
pel: »Den atalade anklagas for [...]«, »han kommer att dtalas
for [...]«, »forsvarsadvokater mdste hivda att [...]« eller »en-
ligt polisen [...]«.

Var medveten om att det som kan forefalla uppenbart, inte
alltid 4r sant. Poliskallor ar ofta for sikra pa sig sjilva. Se upp
med den till synes stora vikt som en bekidnnelse under polisfor-
hor eller forundersokning ges. Principen om att ndgon formo-
das vara oskyldig tills dom avkunnats giller, utom i de fall nar
den atalade gripits pa bar garning och brottet ar odiskutabelt,
fram tills domstol offentliggor sitt beslut. [...]
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Ord &rinte neutrala

Lat oss vara sarskilt uppmarksamma pa vilka ord vi anvander:
vi ska hélla distans till killor (sarskilt polisen). Lat oss bann-
lysa ord som kan sdra och dir det finns enkla synonymer. Lat
oss forbjuda uttryck som kan styra den allminna opinionen
och jurymedlemmarna i riktning mot ett antagande om skuld
(»den hir typen ar vilkind hos polisen«, eller annu virre, en
rubrik som denna i samband med att en rittegang inleddes:
»mordaren viagrar medge fakta«). Var forsiktig med att dbe-
ropa tidigare domar innan rittegdngen inleds: inledningsvis
anvands ibland sddana uppgifter for att dolja bristande bevis-
ning. Lat oss gora det till en vana att innan rittegdngen borjat
bedoma varije fall for sig.

Amnesti

Lagen forbjuder varje omniamnande av en dom som upphavts
genom amnesti. Om domstolen utfirdar en dom som kan kom-
ma att bli foremal for amnesti senare, rapportera om fallet i
den utstrackning det fortjinar, men namn inte den domde vid
namn.

Underdomstolar
Rapportering fran dessa ger en rik kalla till information om
hur ungdomsbrottsligheten och samhillet utvecklas. Publice-
ring ska inte utnyttjas som skampale! De flesta fall kan behand-
las som samhalleliga foreteelser, utan att ndgra namn namns.
Var uppmarksam pa syftet bakom den pafoljd som domsto-
len utdomer (ett tungt straff for ett mindre brott eller en sym-
bolisk pafoljd for ett brott som forefaller mer allvarligt, som
ndr en lakare far bota § euro for undanhallande av skatt, men
lat personerna vara anonyma). Straffet 4r ett bra kriterium, om
brottet ger fangelse. Vad som ar intressant ar inte att »fa herr
Si-eller-S4 bakom 1as och bom« utan fakta och det straff som
doms ut (»Vad hiander med mig om jag rdkar ut fér samma
ode?«).
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Gor inte ndgon systematisk overblick genast: sammanstall
alla fall som verkar viktiga for ndgon viss utveckling (férand-
rad livsstil, prejudikat, domarkérens instillning) och skriv se-
dan ndgot utifran detta tema.

Ibland diaremot kan det vara tvirt om, att vissa pilotfall
som behandlas i underritter fortjanar lika stor uppmarksam-
het som om de provades i hogre instans (och kan dven flyttas
upp till allman nyhetsplats). Exempel: allvarliga etiska over-
tradelser inom vissa branscher eller yrken.

IV. Personjournalistikens placering

Redigeringen maste aterspegla den redaktionella hierarkin och
tidningens etiska val: en avviagning mellan innehall och form
ska goras for att bestimma artikelns langd, dess rubrik, under-
rubriker och illustrationer.

Se upp med stotande redigering — som nar vi nyligen, intill
en fyrspaltig artikel om en pensionir som begatt sjadlvmord pa
ett alderdomshem, drog till med rubriken »Sluta vrik i dig lug-
nande medicin«! Hur ska lasare kunna ta oss pa allvar?

Uppmuntra till att nyheter av personjournalistikkaraktir
byts ut mellan olika lokala upplagor. Nagot som hinder i hu-
vudorten Alengon kan vara av intresse enbart i Condé-sur-Noi-
reau, inte nodviandigtvis i hela Calvadosregionen.

Anvind de mojligheter som datasystemet erbjuder for att,
ien annan upplaga, bara ha med de delar i en artikel som ar av
verkligt intresse dir; en olycka som fir 120 rader i regionen
Morbihan kan snabbt strykas ner till 50—60 rader, vilket rack-
er i den lokala upplagan i Montaigu. [...]

V. Personjournalistik och redaktionsarbetet

Pé en regional nyhetsredaktion ar den reporter som sysslar med
personjournalistik central. Daglig rotation far inte férekom-
ma. I virsta fall ska uppdraget som reporter med ansvar for
personjournalistik rotera veckovis, sd att en del uppfoljning-
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ar blir mojliga. Att syssla med personjournalistik kraver kun-
skap, sarskilda undersokningsmetoder och ett niatverk av kal-
lor som maste underhéllas. Personjournalistik ska inte auto-
matiskt falla pa den sist anstilldes lott, annu mindre pa nagon
redaktionsbyrakrat eller tillfalligt anstilld person. Om detta
inte kan undvikas, av tungt vigande skail, se atminstone till sd
att han/hon far hjilp och rad fran en yrkeskunnig person.

Skapa en adressbok som kan anvindas av de reportrar som
fortlopande sysslar med personjournalistik (som innehéller allt
fran regionaklagarens direktnummer till springpojkens i dom-
stolen, inklusive den rattsliga byrdkratins och domarnas).

Ta en tur, personligen, varje dag. Man kan inte fa fram bra
personjournalistik om man inte samlar in information regel-
bundet och underhéller sitt nitverk med informatorer. Limna
redaktionen, gd ut och ta reda pa saker och ting. Det ar svrt
att fa lasaren att »uppleva« sddant som du inte upplevt sjalv.

Skapa ett »uppfoljningsregister « sa att inte det stindiga by-
tet av reporter for personjournalistik leder till att ndgot gloms
bort. Tveka inte att undersoka sddan personjournalistik som
har forblivit oklar och olst.

Lamna vidare all viktig personjournalistik till nyhetsredak-
tionen (ett forvarnande telefonsamtal sa tidigt som mojligt, om
det finns behov av foto).

Utveckla undersokningsmetoder. Vidareutbildning kom-
mer att ges inom det omradet.

VI. Riktlinjer fér reportrarinom personjournalistik

Olyckor
Platsen maste anges med storsta noggrannhet. Du ska inte skri-
va en »landsvig« eller »riksvdag«; tala om vilka stader eller
byar vigen gir mellan. Var ocksd sa exakt som mojligt ifrdga
om omstandigheterna (inte orsakerna). Forsok aterskapa hin-
delsen s bra du kan.

Obs. Polisen bedomer alla olyckor som allvarliga (och kal-
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lar det sd i sin rapport) ddr ndgot offer hamnar pa sjukhus eller
sjukskrivs i mer 4an 6 dagar. De gor en uppskattning av tiden ut-
ifrdn vad deras utredare sett eller vad likare uttalat vid olycks-
tillfallet. Darfor ska du anvianda uttrycken »lattare skador« el-
ler »svarare skador« forsiktigt; se till att f en beskrivning for
att kunna bedéma hur allvarliga de 4r.

Orsakerna, dven de som ndmns i polisrapporten, ska pre-
senteras med forsiktighet. Publiceringen av dessa uppgifter
kan pdverka en eventuell domstolsférhandling.

Rapporteringen om en olycka ska kompletteras om det vi-
sar sig att vag- eller trafikforhallandena (kanske inte for forsta
gdngen) var en bidragande faktor.

Nir det giller rapportering om en dédsolycka, uppge resul-
tatet av alkoholtest [...]. Rorande alla andra olyckor (som lett
till skador, forstorelse eller som ar siarskilt omfattande) ska be-
rusning och promillehalt nimnas om och nir personen atalats
och fillts.

Olyckor till sjoss

Ha fortlopande kontakt med Sjoraddningen (tid ar dyrbar for
oss och kvaliteten i var rapportering dr i hog grad beroende av
att vi far veta sa tidigt som mojligt).

Ta fram sd manga vittnesmal som moijligt (fran slaktingar,
vanner, kolleger, arbetsledning etc.) for att kunna skapa en be-
rattelse.

Folj inte den lokala seden att utelimna en del (t.ex. att si-
kerhetsforeskrifter inte foljdes).

Tveka inte att ga tillbaka till ett fall dir problem med lim-
ningstiden gjorde det omojligt att rapportera hela historien
forsta gdngen.

Nar lik hittas

Begrinsa dig inte till kalla fakta. Folj utredningen och aterge
dess resultat. Om den kommer fram till att det ror sig om sjalv-
mord, sd beritta det (utan att uppge eller upprepa identitet).
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Sjalvmord

Regeln sager att sjalvmord inte ska nimnas. Tva undantag gor
att frigan kan debatteras: offentliga, ibland uppseendevick-
ande, sjalvmord och sjalvmord som forefaller att ha samband
med ett politiskt eller yrkesmassigt uppdrag (var ytterst forsik-
tig i frdga om orsakssamband).

Lindriga brott

De tvé kriterierna for att namnge personer i en artikel dr att dtal
vickts eller att de fangslats. Nar det ror sig om allvarlig brotts-
lighet far identiteten rojas fran det att personen dtalats (med
paminnelse om att han formodas vara oskyldig fram tills dom
avkunnats). For mindre brott far identiteten rojas efter fangs-
landet. Reportern har naturligtvis kvar sin frihet att gora en
bedomning av allvarlighetsgraden utifrdn faktauppgifter och
sammanhang. Erfarenheten visar att dialog med kolleger och
chefer dr den basta garantin for kontinuitet och rittvisa.

Piverkan pa tredje man, sliktingar och vianner: Namnge
inte personer som inte dr direkt inblandade i fallet (»Det dr
herr Smiths son ...« eller »Det dr borgmastarens svirson ...«).
Dra inte in yrke, etnisk eller religios grupp genom rubriker som
»Psykiatriker mordade«, » Tjuven var brandman« eller »En al-
gerisk inbrottstjuv« ...

Se upp med rasistiska anspelningar i vissa uttryck: skriv inte
»En muslimsk fransman« — skulle du sidga »En katolsk frans-
man«? Anvind inte nedsittande benamningar som »zigena-
ren«, »kufen«. Om den pastddde brottslingen ar utlinning
(kontrollera uppgiften), ange vilken nationalitet han har och
om han dr bosatt i Frankrike.

Valdtakt

Publicera inte offrets namn eller andra uppgifter som kan un-
derlitta identifiering (om inte offret skriftligen uppger att det
vill att detta publiceras, enligt artikel 39 i lagen den 23 decem-
ber 1980).
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Incest

Lagen foreskriver fullstindig anonymitet. Namnpublicering ar
mojlig om domstolsforhandlingar inletts, med ett offer i vuxen
alder som vill ha publicitet kring fallet.

Oacceptabel exponering

I samtliga fall giller att anonymitet kridvs om namnet pa den
atalade kan leda till identifiering av minderariga offer. Extra
stor forsiktighet ar nodvandig under undersokningen. |...]

Barnamord

Beskriv omstindigheterna, sammanhanget och den sociala
miljon med takt och intelligens, undvik att orsaka skamkins-
lor och att forodmjuka ndgon. Detta kraver sympati och gott
omdome. Anonymiteten ska vara fullstindig fram till ratte-
gangen, med ndgra undantag. [...]

www.media-accountability.org/library/France_Ouest_Fr.doc
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Italien

Italienska medier ar foremél for jamforelsevis omfattande stats-
reglering, och sjilvregleringssystem spelar en underordnad roll.
En stadga for journalisters skyldigheter antogs 1993 av Italien-
ska pressforbundet (Federazione Nazionale della Stampa Itali-
ana) och Journalistforbundet (Consiglio Nazionale Ordine dei
Giornalisti).

Stadga for journalisters skyldigheter

Inledning

En journalists arbete bygger pa principen om informations-
och dsiktsfrihet. Denna bekriftas av den italienska konstitu-
tionen och regleras i andra paragrafen i den italienska journa-
listlagen (lag nr 69 fran den 3 februari 1963).

»Informations- och yttrandefrihet ar alla journalisters ofor-
ytterliga rattigheter. De begrinsas av fullgorande av rattssiker-
heten och dr underkastade virnandet om minskliga rittighe-
ter. De uppfyller alltid, trofast och med arligt uppsat alla sina
forpliktelser. Respekten for sanningen ar en skyldighet som
aldrig 6verges. Felaktiga nyheter méste rittas till och misstag
korrigeras.

Det iligger journalister och utgivare att respektera yrkes-
sekretess rorande informationskillor, nar detta kriavs av dem
som anfortrott sig at dem; de madste frimja samarbetsanda
mellan kolleger, samarbete mellan journalister och utgivare
och tilltron till pressen och ldsare. «

Det tillitsfulla forhallandet mellan informationsorgan och
folket dr grunden for varje journalists arbete. For att fram-

(223)
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ja och bevara dessa relationer undertecknar Italiens samtliga
journalister denna etiska stadga (Carta dei Doveri).

Principer

En journalist maste respektera, odla och forsvara alla mannis-
kors ritt till information. Darfor tar han fram och sprider vi-
dare alla uppgifter som han anser vara av allmant intresse, med
iakttagande av sanning och korrekthet.

En journalist anskaffar och sprider nyheter av allmint in-
tresse trots de hinder som kan uppsta i hans arbete. Han gor
allt for att se till att manniskor far kunskap och kontroll 6ver
alla offentliga handlingar.

En journalists ansvar gentemot manniskor gar fore allt an-
nat. En journalist kan aldrig underordna sitt eget ansvar under
andra manniskors intressen, sarskilt inte utgivarens intressen,
statens intressen eller andra statliga organisationers.

En journalist méste respektera manniskor, deras vardighet
och deras ritt till privatliv, och han gor aldrig atskillnad mellan
manniskor utifrdn deras ras, religion, kon, psykiska och fysis-
ka tillstdnd eller deras politiska asikter.

En journalist korrigerar, snabbt och riktigt, sina misstag el-
ler sina antaganden i 6verensstimmelse med sin plikt att korri-
gera och med vad lagen kraver.

En journalist respekterar alltid ratten att antas vara oskyl-
dig tills dom fallit.

En journalist méste ge anonymitet om hans nyhetskalla be-
gar det. I alla andra fall maste journalisten visa Oppenhet i fra-
ga om sina killor.

En journalist kan inte vara med i hemliga sammanslutning-
ar eller upptrada pa nagot sitt som strider mot artikel arton i
Italiens konstitution.

En journalist kan inte ta emot bidrag, formaner eller nagot
som minskar hans oberoende och journalistiska trovardighet.

En journalist bor inte utelimna sakuppgifter eller betydel-
sefulla detaljer nir han ska ge en fullstindig bild av en handel-
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se. Rubriker, ssmmanfattningar, bilder och mellanrubriker far
varken ge en missvisande bild av verkligheten eller andra inne-
héllet i artiklar och nyhetsnotiser.

En journalist far inte publicera bilder och fotografier av
manniskor som befinner sig i sarskilt dramatiska omstandig-
heter och ska virna méanniskors integritet. Han fér inte heller
fordjupa sig i detaljer kring vald och brutalitet, om det inte dr
av overordnad betydelse for samhallet. Han far inte paverka
verkligheten for att skapa konstlade bilder av den.

Kommentarer och asikter dr en del av yttrande- och asikts-
friheten och ska darfor vara helt befriade fran skyldigheter,
med undantag for de begriansningar som anges i lagen angden-
de forolampning, arekrankning och vald mot manniskor.

Skyldigheter

En journalists ansvar

En journalist dr ansvarig for sitt arbete infor medborgarna och
maste underlitta deras kontakt med informationsorganet.
Han maste skapa olika redskap (lisargaranti, insindarsidor,
utrymme for genmadle etc.) for att ge utrymme for medborgar-
nas aktivitet.

En journalist accepterar endast forslag och instruktioner
som kommer fran redaktionsledningen pa hans tidning, sa
lange som de inte dr av sddant slag att de strider mot arbetsritt,
avtal eller den etiska stadgan.

En journalist far inte gora tskillnad mellan ménniskor be-
roende pa deras ras, religion, psykiska och fysiska tillstdnd eller
deras politiska asikter. Hinvisningar, som inte far vara diskri-
minerande, forolimpande eller nedsittande, till sidana egen-
skaper dr bara acceptabla nir de ar av relevant allmanintresse.

En journalist respekterar varje manniskas rtt till privat-
liv och han publicerar inte nyheter om deras privata liv, om
det inte galler hindelser som har allmant intresse. Han upp-
ger emellertid alltid sitt namn och yrke nar han arbetar med att
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samla in sidan information. Namn pa anhoriga till personer
som omnamns i nyhetsartiklar, fir inte publiceras, om detta
inte ar av relevant allmédnintresse. De bor inte heller offentlig-
goras om detta skulle riskera manniskors sikerhet. Inte heller
andra saker, som foton och bilder, kan publiceras om det skulle
leda till att personer kan identifieras. Namn pa sexualbrottsof-
fer ska inte publiceras och journalisten ska inte nimna sddana
detaljer som kan leda till att de kan identifieras, om inte offren
sjalva kraver detta utifrdn relevanta allmanna intressen.

En journalist iakttar alltid stor forsiktighet nar det galler
publicering av namn eller andra uppgifter som identifierar
tjanstemin i rattsvisendet och sikerhetstjinsten, nir dessa el-
ler deras familjemedlemmar riskerar att utsittas for fara.

Rattelser och genmélen

En journalist respekterar manniskors okrankbara ritt till kor-
rigering av felaktiga nyheter eller felaktiga sakuppgifter, som
anses skada méanniskors basta.

En journalist infor darfor rattelser snabbt och korrekt, i de
fall dar publicerade nyheter visar sig vara felaktiga eller miss-
visande, sarskilt nar misstagen kan skada individer eller grup-
per, foreningar och samhillen.

Nir en journalist framfor anklagelser mot nagon, sprider
han inte vidare sddan information som kan skada en persons
rykte eller vardighet, utan att forst ge personen i fraga moj-
lighet att bemota pastdendena. Om detta inte ar mojligt (pa
grund av att personen inte gar att na eller for att denne inte vill
svara) maste han informera lisarna och allminheten om detta.
Innan nyheter om att en person blivit féremal for en brottsut-
redning publiceras, maste han, i alla hindelser, kunna faststal-
la om den dtalade personen ar medveten om detta.
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Oskyldighetspresumtion

Under utredningstiden och rattegdngen maste en journalist er-
inra sig att alla personer som atalats for ett brott ar oskyldiga
fram tills dom vunnit laga kraft. Han far inte fastsla att perso-
nen i fraga ar skyldig om han/hon inte funnits vara skyldig un-
der provning i domstol.

En journalist fir inte publicera bilder som, avsiktligt eller
oavsiktligt, framstiller manniskor som lagovertradare, om de
inte har bedomts vara skyldiga av domstol.

Nir en atalad person frikinns maste en journalist alltid re-
dovisa denna nyhet pa lampligt sitt, och hinvisa till alla artik-
lar som tidigare publicerats.

En journalist mdste visa storsta mojliga varsamhet med att
sprida nyheter, namn och bilder pa personer som &talats for
mindre allvarliga brott, utom i fall som ar av sarskilt stort all-
manintresse.

Kallor

En journalist maste kontrollera all information som han far
fran sina kallor. Han maste ta ansvar for det han sprider offent-
ligt och sl vakt om sanningshalten i sakuppgifterna.

I de fall killorna kraver att fa vara anonyma maéste en jour-
nalist respektera yrkessekretessen och han maste informera la-
sarna om denna omstandighet.

I andra fall maste en journalist alltid respektera regeln om
storsta mojliga oppenhet om nyhetskillorna och ge lasarna el-
ler publiken all tinkbar kinnedom om dem. Skyldigheten att
ange kallor ar sarskilt viktig nar en journalist anvinder upp-
gifter fran en nyhetsbyra eller ndgon annan informationskailla,
savida inte uppgifterna ar felaktiga eller spridda pa annat stt,
eller om de fordndrats till innehall eller sammanhang.

I alla andra fall accepterar en journalist de villkor som kal-
lorna satt upp for publicering eller utelimnande av informa-
tion.
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Information och reklam

Medborgarna har ritt till korrekt information, alltid atskild
fran reklambudskap och budskap fran enskilda intressen. An-
nonser maste alltid kunna sirskiljas frin journalistik genom
tydlig gransdragning.

En journalist méste folja alla principer som undertecknats
i Overenskommelsen om 6ppen information och Italienska
journalisters arbetsavtal (CNLG) om att reklambudskap ska
vara tydligt urskiljbara och gora det mojligt for publiken att
sarskilja redaktionellt material fran PrR-budskap.

Jav

En journalist far aldrig anvanda ekonomisk eller finansiell in-
formation for egen vinning. Han far heller inte paverka aktie-
marknaden genom att sprida sddan information och sddana
uppgifter som gynnar honom sjalv.

En journalist far inte skriva nyhetsartiklar om utveckling-
en pa en marknad dar han sjilv har direkta eller indirekta eko-
nomiska intressen. Han far inte kopa eller silja aktier som han
dgnat sig at i sitt arbete eller som han kommer att dgna sig at
inom kort.

En journalist vagrar att ta emot ersittning, rabatter, dona-
tioner, gratissemester, resor eller gdvor som kan skada hans an-
seende och yrkesheder.

En journalist fir inte inneha uppdrag som strider mot den
oberoende stillning som krévs for att han ska kunna fullgora
sina skyldigheter. Han far inte heller lana sitt namn, sin rost el-
ler bild till annonsforetag, nar detta ar oforenligt med att sa-
kerstélla en professionell journalists oberoende.

Han far dock gratis och utan vinningssyfte gora reklam for
humanitira, kulturella, religiosa, konstnarliga eller fackliga
syften.
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Barn och svaga grupper

En journalist respekterar alla principer som slagits fast i FN:s

konvention om barnets rattigheter frin 1989 och reglerna i

»Trevisos etiska stadga « (Carta di Treviso) for att skydda min-

derarigas integritet bide som forovare och offer i brottsfall.

Framfor allt:

a. publicera inte namn eller annan uppgift som kan leda till
att minderdriga som forekommer i nyhetsmedier kan iden-
tifieras,

b. undvik att bli instrument for vuxnas och vardnadshavares
intressen och

c. vardera nyheter som handlar om barn utifrdn barnets in-
tresse.

En journalist skyddar rattigheter och virdighet for manniskor
med psykiska eller fysiska handikapp, i verensstimmelse med
vad som sigs i Trevisos etiska stadga (Carta di Treviso) om
minderdriga.

En journalist virnar patienters rittigheter och undviker
uppseendevickande publicering av medicinska nyheter som
kan skapa oro och grundlosa forhoppningar:

a) sprid inte uppgifter som inte bekriftats av tunga, veten-
skapliga kallor,

b) namnge inte kommersiella produkter och mediciner for att
gynna en viss konsumentvara,

¢) namnge vid ratt tidpunkt namnen pa sidana likemedel
som finns pd marknaden och som dragits in eller forbjudits
eftersom de ar farliga for mianniskors hilsa.

En journalist visar respekt for personer som av sociala, ekono-
miska eller kulturella skil har nedsatt formaga att vdrna sina
egna intressen.

www.media-accountability.org/library/ITALY.doc
www.fnsi.it/Contenuto/Documentazione/CarteDeontologiche/Carta_dei_
Doverihtm
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Dessa etiska regler for journalistyrket antogs av Spanska press-
organisationers forbund (Federacion de Asociaciones de la Prensa
de Esparia) ar 1993.

Etiska regler for journalistyrket

Inledning

For att forverkliga den uppsattning medborgerliga rattigheter
som slds fast i konstitutionen, och som utgor grunden for hela
det demokratiska samhallet, ar journalistik ett viktigt redskap.
Den bidrar till ett fritt och effektivt férverkligande av alla med-
borgares grundlaggande ritt till fri information och yttrande-
frihet.

I egenskap av medborgare och redskap for yttrandefrihet
ar journalister medvetna om, och en garant for, att journalistik
utgor en plattform for allménhetens mojlighet att fritt komma
till tals i en pluralistisk och demokratisk rittsstat.

Journalister maste emellertid 4ven beakta att de, nar deisitt
yrke utovar sin konstitutionella ratt till yttrande- och informa-
tionsfrihet, ocksa r utsatta for sidana begriansningar som syf-
tar till att forhindra brott mot andra grundlaggande rattighe-
ter.

Darfor maste journalister, ndr de ikldder sig dessa forplik-
telser, och som garanter for det spanska samhallet, inse att de,
som individer eller grupp, maste iaktta ett oantastligt upptra-
dande i frdga om informationsetik.

I detta syfte atar sig de journalister som ingar i Spanska
pressorganisationers forbund (Federacion de Asociaciones

(230)
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de la Prensa de Espaiia, FAPE) att respektera bindande etiska
principer nar de utovar sitt yrke. FAPE:s generalforsamling till-
kannager foljande etiska normer for journalistyrket:

. Allm&nna principer

En journalist ska alltid vara medveten om de yrkesmassiga och

etiska principerna i denna regelsamling. En journalist mdste

skriva under dessa principer for att kunna tas upp i journalis-
ternas yrkesregister och spanska pressorganisationers federa-
tion.

1. Desom, efter intrdde i registret och dess organisation, upp-
triader pd ett sdtt som inte dr forenligt med dessa principer
adrar sig de bestraffningar som aterfinns i detta regelverk.

2. Enjournalists forsta skyldighet ar att respektera sanning-
en.

3. I overensstimmelse med denna princip ska en journalist
alltid forsvara principen om frihet att undersoka och arligt
vidarebefordra information, liksom friheten att kommen-
tera och kritisera.

4. Journalisten ska, utan att bryta mot medborgarens ratt till
information, respektera individens ritt till privatliv och
hélla i minnet att:

a. Endast forsvar av allménintresset rattfirdigar intrang
i, eller utforskande av, en persons privatliv, utan dennes
medgivande.

b. Vid behandlingen av amnen som kan orsaka eller dsam-
ka smarta eller sorg for berorda personer ska en journa-
list undvika att vara patrangande och att i onodan spe-
kulera om deras kianslor och omstandigheter.

c. De begransningar som giller privatlivet maste sarskilt
beaktas i fraga om personer som befinner sig pa sjukhus
eller liknande institutioner.

d. Behandlingen av sddana fragor som ror barn och ung-
domar ska dgnas sarskild uppmarksamhet. Minderari-
gas ratt till privatliv ska respekteras.
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5. Enjournalist maste respektera principen om att en person
antas vara oskyldig fram till dess att motsatsen bevisats,
och han/hon méste, i sd hog grad som mojligt, undvika att
vélla ndgon skada under sitt journalistiska arbete. Detta ar
sarskilt viktigt i friga om sddana drenden som kommer att
ga vidare till domstol.

a. Enjournalist maste undvika att nimna namn pa slak-
tingar och vanner till personer som ar atalade eller
domda for brott, om det inte dr absolut nédvandigt for
att informationen ska bli fullstindig och rattvisande.

b. Nidmnande av namn pa brottsoffer liksom publicering
av uppgifter som kan underlitta att de kdnns igen ska
undvikas. Journalisten ska upptrada extra forsiktigt i
fragor som ror sexualbrott.

6. De kriterier som angavs i de tva tidigare principerna ska
tillimpas ytterst strikt ndr informationen rér minderari-
ga. En journalist maste framfor allt avsta fran att intervjua,
fotografera eller spela in minderériga om det géller sidant
som har att gora med kriminalitet eller personliga angel-
genheter.

7. Enjournalist visar i sin yrkesutdvning respekt for svaga
gruppers och diskriminerade personers rattigheter. Darfor
maste sarskild forsiktighet iakttas kring information och
asikter som kan uppfattas som diskriminerande och som
kan uppmana till vald eller inhumana och férodmjukande
handlingar.

a. Man méste undvika att, p3 ett nedlatande eller fordoms-
fullt satt, ndimna en persons ras, hudfarg, religion, sam-
hallsklass eller kon, eller ndgon sjukdom, nagot fysiskt
eller psykiskt handikapp som han/hon kan tinka ha.

b. Man maste ocksa undvika att publicera sidana uppgif-
ter om de inte har ndgot direkt samband med den fraga
det gller.

¢. Slutligen maste man vanligen undvika sarande uttryck
eller uttalanden om individers tillstind eller om deras
fysiska eller moraliska redbarhet.
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[l. Grundregler

8. For att garantera det nodvandiga oberoendet och rattvi-
san i hans/hennes yrkesutovande méste journalisten kra-
va, 4 egna och de personers vignar som arbetar for ho-
nom/henne:

a. Ratttill rimliga arbetsvillkor, avseende savil l6n som
de materiella och yrkesmassiga forhallanden som ra-
der dar han/hon maste utfora sitt arbete.

b. Skyldigheten och rattigheten att motsitta sig varje up-
penbart forsok att skapa ett informationsmonopol el-
ler oligopol, som skulle kunna férhindra politisk och
social mangfald.

c. Skyldigheten och rittigheten att delta i sidant som be-
ror journalistisk verksambhet, for att kunna sla vakt
om sin fria tillgdng till information pd ett satt som
overensstimmer med rittigheterna pa det mediefore-
tag ddr han/hon later denna fria information komma
till uttryck.

d. Ratten att anvinda sig av samvetsparagrafen, dar det
medieforetag som han/hon arbetar for agerar mora-
liskt pa ett sddant sdtt att det skadar hans/hennes yr-
kesheder, eller som forandrar redaktionspolicyn i vi-
sentlig grad.

e. Raitten och skyldigheten att ha en aktuell och fullstin-
dig yrkesutbildning.

9. Enjournalist har ritt till skydd fran sin arbetsgivare och
fackliga organisation, gentemot dem som, med olika for-
mer av patryckningar, forsoker fa honom/henne att 6ver-
ge denna uppforandekod.

1o. Journalisten har ritt till yrkessekretess, men det innebar
ocksa en skyldighet att garantera sina uppgiftslimnares
anonymitet.

En journalist ska ddrmed garantera killornas rétt att
forbli anonyma, om de har begirt det. Denna yrkesskyl-
dighet ska emellertid inte tillimpas om det kan visas att
kallan medvetet forfalskat information, eller om det kom-
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mer fram att ett avslojande av killan dr enda sattet att
undvika allvarlig och omedelbar skada for manniskor.

11. Enjournalist 6vervakar och ser till att myndigheterna
uppfyller sina skyldigheter vad galler offentlighet. Han/
hon forsvarar alltid den fria tillgangen till information
som hdrstammar fran eller som skapas inom myndighe-
terna och till deras arkiv och administrativa register.

12. Enjournalist ska respektera upphovsritt till sidant som
skrivits i kreativ verksamhet.

[1l. Handlingsprinciper

13. Atagandet att soka efter sanningen innebr att en journa-
list alltid informerar om de uppgifter vars ursprung han/
hon kénner till. Han/hon forfalskar inte ndgra dokument
och utelimnar heller inte viktig information. Han/hon
publicerar inte felaktig, missvisande eller snedvriden in-
formation.

Foljaktligen:

a. Den information som sprids ska ha en solid grund, vil-
ket innebar att en journalist méste jamfora kallor och
han/hon maste ge berorda personer en mojlighet att ge
sin egen version av uppgifterna.

b. Enjournalist som vet om att han/hon spridit oriktig,
missvisande eller snedvriden information méste rit-
ta till felet sa snabbt som mojligt och anvanda sam-
ma layout och/eller audiovisuella form som i den ur-
sprungliga presentationen. Han/hon ska dven framfo-
ra en ursikt via det medium dir han/hon arbetar, nir
detta dr lampligt.

c. Enjournalist maste foljaktligen erbjuda fysiska och
juridiska personer mojlighet att ratta till brister, pa sa-
dant sitt som anvisades i foregadende paragraf, utan
att behova ga till domstol.
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14. Tutovandet av sitt yrke maste en journalist anvinda
lampliga metoder for att fa fram information, dock inte
sddana som ir olagliga.

15. Enjournalist ir medveten om och respekterar fysiska och
juridiska personers ritt att inte limna ut information och
att lata bli att besvara fragor, utan att bryta mot medbor-
garnas ratt till information.

16. Enjournalist ska, utifrin samma undantag som galler
ifriga om yrkessekretess, respektera regeln om off-the-
record ndr den uttryckligen aberopats eller det kan antas
att detta var uppgiftslimnarens onskan.

17. Enjournalist ska alltid gora klar och tydlig atskillnad
mellan faktauppgifter och uttryck for olika asikter, tolk-
ningar eller antaganden, vilket inte innebar att han/hon
madste vara neutral i utovandet av sitt yrke.

18. For att undvika misstag eller missforstand bland infor-
mationsanvandarna ska en journalist gora en uttalad och
tydlig dtskillnad mellan information och annonser.

Darfor anses det vara etiskt oforenligt att samtidigt
forena journalistyrket och reklamyrket.

Denna oférenlighet giller pid motsvarande sitt dven
sadana sociala aktiviteter som kan tinkas skapa intresse-
konflikter i forhéllande till journalistyrket och dess prin-
ciper och regler.

19. Enjournalist ska inte ta emot, direkt eller indirekt, betal-
ning eller beloningar fran andra personer for att framja,
styra, paverka eller publicera information eller asikter av
nagot slag.

20. Enjournalist ska aldrig utnyttja den information som han
eller hon far ta del av pa grund av sitt yrke. De foljande
bestimmelserna giller framfor allt journalister som regel-
bundet eller tillfalligt sysslar med ekonomibevakning:

a. Han/hon far inte utnyttja ekonomiska uppgifter som
han/hon fatt kinnedom om, innan dessa publicerats.

Dessa uppgifter far heller inte foras vidare till andra

personer.
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b. Han/hon far inte skriva om sddana obligationer eller
aktier dar han/hon eller hans/hennes familj har bety-
dande ekonomiska intressen.

c. Han/hon far inte kopa eller sdlja obligationer eller ak-
tier som han/hon har for avsikt att skriva om inom en
nira framtid.

www.media-accountability.org/library/Spain.doc
www.aprensa-cantabria.org/apc_1_41.htm

Journalistiska yrkesprinciper
i Katalonien

Sluttext om journalistiska yrkesprinciper, som lades fram vid
de katalanska journalisternas andra kongress och som antogs
av styrelsen for Katalanska journalisters forening (Col-legi
de Periodistes de Catalunya) vid plenarmote den 22 oktober

1992.

Kriterier

1. Attalltid tydligt skilja mellan fakta och dsikter eller tolk-
ningar, undvika att blanda ihop eller att medvetet forvans-
ka nagotdera och inte sprida antaganden eller rykten.

2. Attendast sprida valgrundad information, undvika otyd-
liga uttalanden eller information som kan skada manni-
skors heder och som kan orsaka skada eller felaktigt da-
ligt rykte for institutioner och offentliga eller privata or-
ganisationer och undvika att anvanda forolimpande ut-
tryck eller epitet.

3. Attsnabbt och pa lampligt vis korrigera sidana inslag i
informationen som visat sig vara felaktiga — och de asik-
ter som formats utifrin dessa — och som dirmed skadat
de berorda personernas rattigheter och intressen, utan att

Medieetik i Europa - CS2.indd 236 07-01-03 15.27.52



Spanien 237

undvika ursidkter, om det visar sig vara nédvindigt, och
oberoende av vad lagen kraver.

4. Attanvinda hederliga metoder for att fa fram informa-
tion eller bilder, och utan att gora sidant som ar olagligt.

5. Attrespektera en off-the-record-begiran nar en sadan ut-
tryckligen gjorts, i Overensstimmelse med gangse praxis
av denna regel i ett fritt samhalle.

6. Attrespektera individens och/eller den juridiska perso-
nens ritt att inte limna ut information eller besvara fra-
gor, utan att asidositta den journalistiska skyldigheten
att tillfredsstalla medborgarnas ritt till information. I fra-
ga om sddant som ror myndigheter gar den grundliggan-
de rdtten till information alltid fore alla restriktioner som
orattfirdigt bryter mot den 6ppenhetsprincip som de dr
skyldiga att folja.

7. Attaldrig ta emot bestraffningar eller beloningar fran
tredje part, som utdelas i syfte att favorisera, paverka eller
publicera nyheter eller sikter. Journalistik far inte under
nagra omstiandigheter utévas tillsammans med annan yr-
kesverksamhet som ar oforenlig med yrkesetiska normer,
exempelvis annons- och PR-verksamhet eller inom offent-
liga och privata foretag.

8. Attaldrig utnyttja konfidentiell information, som inham-
tats i tjansten, for egen vinning.

9. Attrespektera manniskors ritt till ett privatliv och en fa-
sad utat, sarskilt i friga om handelser som innebar sorg
eller smirta, undvika onddig inblandning och opékallade
spekulationer om andras kinslor och férhallanden, sar-
skilt nar de berorda personerna begar detta.

10 Att oklanderligt folja principen att personer som ar fore-
mal for brottsutredning eller pidgdende domstolsprovning
antas vara oskyldiga, i nyhets- och opinionsbildande rap-
portering.

11. Attbehandla all information som rér minderariga med
sarskild forsiktighet och undvika att offentliggora deras
identitet nir de varit utsatta for brott (utom i mordfall),
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varit vittnen till eller 4r anklagade for att ha begatt brott,
sarskilt i sidana fall som ar sarskilt, socialt viktiga, t.ex.
sexualbrott. Oskyldiga personer, familj och vanner till
personer som ar dtalade eller fallts i brottmalsrittegang
ska inte kunna identifieras om de inte sjilva gar med pa
det.

12. Attupptrada sarskilt ansvarsfullt och korrekt nar det gal-
ler nyheter eller dsikter som kan leda till diskriminering
pé grund av kon, ras, dsikter eller socialt eller kulturellt
ursprung, och som kan uppmuntra till valdsanvandning,
samt att undvika sdrande benamningar av enskilda indi-
vider, deras fysiska tillstind och moraliska integritet.

www.media-accountability.org/library/Spain_-_Catalunya.doc
www.periodistes.org
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Portugisiska journalistforbundet (Sindicato dos Jornalistas) antog
ar 1993 foljande yrkesetiska spelregler.

Yrkesetiska regler for
portugisiska journalister

1. Enjournalist ar skyldig att rapportera uppgifter korrekt
och att tolka dem hederligt. Fakta ska kontrolleras ge-
nom att hora de parter som har betydande intressen i fra-
gan.

2. Enjournalist maste bekdmpa censur och sensationslyst-
nad och betrakta ogrundade anklagelser och plagiering
som allvarliga misstag i yrkesutovningen.

3. Enjournalist maste bekdmpa begrinsningar av tillgangen
till informationskallor och forsok att begriansa yttrande-
och informationsfriheten. Det ar en journalists skyldighet
att publicera brott mot dessa rattigheter.

4. Enjournalist maste anvianda hederliga metoder for att fa
fram information, bilder och dokument, och maste und-
vika att missbruka ndgons godtrogenhet. Huvudregeln ar
att presentera sig som journalist, och att bryta mot den ar
bara tilldtet om det 4r motiverat utifran ett oavvisligt all-
manintresse.

5. Enjournalist maste biara ansvaret for allt sitt arbete och
alla sina handlingar i tjansten samt korrigera sddan infor-
mation som visat sig vara felaktig eller inexakt. En jour-
nalist maste vigra att utféra handlingar som strider mot
hans/hennes samvete.

(239)
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6. Attkidnna sina killor ar fullstindigt nodvindigt for en
journalist. Han/hon far inte avsloja sina konfidentiella
killor, inte ens i domstol, utom i de fall nar han/hon vilse-
letts av falsk information. Asikter ska alltid hallas klart
atskilda.

7. Enjournalist maste respektera principen om att en person
ar oskyldig fram tills dom fallit. En journalist far inte av-
sloja identitet, direkt eller indirekt, pa sexualbrottsoffer
eller minderdriga brottslingar, inte heller far han/hon for-
6dmjuka manniskor eller stéra dem i deras sorg.

8. Enjournalist fir inte diskriminera manniskor utifran
hudfirg, ras, trosuppfattning, nationalitet eller kon.

9. Enjournalist maste respektera medborgarnas privatliv,
utom i de fall nir allmanintresset kraver avslojande eller
ndr en persons upptradande star i motsatsforhédllande till
de varden och principer bland allmidnheten som han/hon
forsvarar.

1o. Enjournalist méste tillbakavisa propder, uppdrag och
formdner som skulle kunna dventyra hans/hennes obero-
ende stillning och yrkesintegritet. En journalist far inte
anvinda sin yrkesstillning for att skaffa sig egna forma-
ner.

www.media-accountability.org/library/Portugal.doc
www.jornalistas.online.pt
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SNS Medieforum

enna skriftingar i SNS Medieforum vars syfte ar att genom

D forskning, seminarier, debatter och bokutgivning bidra till en
djupare och mer initierad mediediskussion.

SNS Medieforum &r ett natverk av forskare fran olika discipliner,

praktiker i naringslivet, politiska beslutsfattare och foretradare for
medier.

Referensgrupp

Kénnetecknande fér SNS forskning ar att referensgrupper knyts till
forskningsprojekt. P4 detta satt kan féretradare for naringsliv och
forvaltning bidra ekonomiskt och dessutom kontinuerligt félja pro-
jektarbetet. Forskarna har ddrmed mojlighet att diskutera fragestall-
ningar, analyser och slutsatser med praktiskt verksamma beslutsfat-
tare. Referensgruppen bestar av foretradare for SNS Medieforums
finansiarer:

Huvudfinansidrer: Axel Johnsongruppen, Bonnier, Carl-Olof och
Jenz Hamrins Stiftelse, Ericsson, Handelsbanken, Lakemedelsin-
dustriféreningen, Lansforsakringar, Riksbankens Jubileumsfond,
Svenska Spel och Vattenfall.

Ovriga finansigrer: Deloitte, Eniro, Eskilstuna-Kurirens Stiftelse,
Fortum, ICA, JKL, Nerikes Allehanda, Nya Stiftelsen Gefle Dagblad,
Observer, Posten, Ratos, Stiftelsen Pressorganisation, Upsala Nya
Tidning och V&S Group.

Ett sarskilt anslag till denna bok har givits av Carl-Olof och Jenz
Hamrins Stiftelse.
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Enbart demokratin kan trygga mansklighetens dver-
levnad. Demokratin kraver valinformerade och upplysta
medborgare. Nyhetsmedier med kvalitet har darfér en
avgdrande betydelse. Medierna behdver vagledande
regelsystem.

Medieetik i Europa aterger i dversattning ett antal
medieetiska spelregler fran olika lander i Europa. Detta
internationella perspektiv visar att det ocksai andra
demokratier finns delade meningar om hur medierna
bor hantera sitt etiska ansvar.

Boken inleds med en sammanfattande analys av
professor Claude-Jean Bertrand, som under manga ar
undervisat och forskat om medieetik. Han presenterar
en utforlig samling exempel pa hur medieetiska
ansvarssystem kan utformas praktiskt.
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