Reklammarknad i omvandling 1975-2016

(miljoner kronor)
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Kallor: IRM samt Broberg et al (2016)



Utgifter for marknadskommunikation
i forhallande till BNP, 1992-2015

(index 1992=100)
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Traditionella medier (heldragen linje)
Ovriga medier och 6vrig marknadskommunikation (streckad linje)

Kalla: IRM



Promotionskultur i forandring

Sjalvreglering
Lagstiftning
* Kunskap




