
Ny mötesplats: 

Forum för medierelationer

Fredagen den 28 november kl. 09:30–11:30

Vi sätter fokus på mediebilden av börsföretagens 
moraliska ansvar. 

I en unik studie har forskarna MARIA GRAFSTRÖM och 
KAROLINA WINDELL analyserat mediebevakningen av 
H&M, TeliaSonera, Nordea, Electrolux och Clas Ohlsson 
under åren 1995−2012.
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Medierna och det goda företaget

Maria Grafström och Karolina Windell

SCORE - Stockholm Centre for Organizational Research vid

Handelshögskolan i Stockholm och Stockholms universitet



Företag anpassar sitt agerande efter 
vad som uppfattas som legitimt



Forskningsstudien

Hur har fem börsföretags ansvar porträtterats i svenska 
dagstidningar under åren 1995-2012?

• Innehållsanalys
• De största dagstidningarna 
• Fem stora konsumentnära företag
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Ett fåtal händelsestyrda 
ansvarsfrågor







Förebilder och syndabockar i 
publiciteten







Starkast röst sätter agendan









Konsekvenser för företag och 
deras ledare



Snäv bild av problem och lösningar

Breddad syn på nyhetsproducenten

Åsiktsjournalistik främjar moralisering



Tack!


